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Actions de Dynamisation des Entreprises Accion 1.2.
appartenant aux Secteurs du Commerce, Etude du diagnostic urbanistigue et comme

des Loisirs et du Tourisme, du Litoral de
Souss Massa Draa TAROUDANT.

Proyecto: 0040/ADECOT/1/A21 de febrero 2011.
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1. Analisis muestra de Visitantes. TAROUDANT
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1. Andlisis muestra de Visitantes. TAROUDANT

1. Medio ddesplazamientoatilizado

Mas de un 60 % del colectivo visitante utili:
transporte publidexiy autobuspara
acceder ala zona urbandaleudant
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1,4% 1,9% 4,3%

8,6¥

22,99

30,0%

31,09

En coche / moto
Indistintamente

H A pié M En bicicleta
Taxi B Autobus
Otros medios de transporte
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1. Andlisis muestra de Visitantes. TAROUDANT

2.Frecuenciale visita.(l)

Enconjunto cerca des terciogde los
visitantes entrevistados accald@&mea
urbana dé&aroudandlmenosina vez a
la semana

adecot’* | ﬂn

11,99

17,19

5,2%

8,6%

14,8%

B Todos o casi todos los dimsCada 3 6 4 dias = Un par de dias a la sem
Un dia a la semana B Cada dos semanas Una vez al mes
Con menor frecuencia

B 25 @dUS preExca Bium.

ALGION Fechmactn Or Arwas Urtonas
SouUss g e Caruran

.....

Consejeria de Emplec,
Indastria y Comercio



1. Andlisis muestra de Visitantes. TAROUDANT

3.Frecuenciale visita.(l1fsexoy Edad

Frecuencia con la que acude de compras a la
poblacion ddaroudantsegun sexo.

Todos o casi todos los d 20,0

()
cada 3 6 4 di 18,4y

14,7%

Un par de dias a la sem 15,09

0,
Un dia a la semat 21,19

Cada dos seman 9,5%

Una vez al me 15,0

Con menor frecuen 30,0

B Hombrem Muje

Frecuencia con la que acude de compras a la
poblacién ddaroudansegun la edad

Todos o casi todos '_ 8,5%

dias 6,5%

17,6%

18,8%
Cada 3 6 4 diaSH 17,09
12,9%

T P e S G J——— 13,50

semana 9,7%

0,
Un dia a la semariau s 26, G/

19,4%

17,6%

7,1%
Cada dos semangiSH 7,4%
16,1%

8%

3,2%

Una vez al me

18.8%

Con menor frecuen 21,3%
32,3%

) 18-29 afiodll 30-49 afios 50 6 mas afic
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1. Andlisis muestra de Visitantes. TAROUDANT

4. Diade lasemandabitualde visita deompras

El domingo se posicionacomoel dia
habitual de visita a Taroudantpara
efectuacompras

En segundolugar destacael sabado
aungueonporcentajemasreducidos,

Tresdecadadiezentrevistadososque
acudercualquiediadeformandistinta
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du Commerce ot dos
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Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes

Sabado

Domingo

Ninguno en concre

mashe ede

12,49

12,49

13,3%
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19,0%

19,09

24,8Y

29,59
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1. Andlisis muestra de Visitantes. TAROUDANT

5. Principamotivode la visita.

Centrandon@nla globalidadde la poblacion
encuestadabservamoguelas comprasson
claramentel principareclamoque ofrecela
zongparaatraewisitante$38 %

Un15%delosentrevistadadirmarabajaren
lalocalidad

Diferenciandosdatosen funcidondel sexodel

visitanteademasdel factori ¢ 0 mphen@s 0 ,

de centraia atenciongon porcentajeque se
sitianen tornoal 13% en el temadel trabajo
paralos varones y en motivosnasbiende
elementosculturales para el caso de las
mujeres
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Trabajo aquii

Acudir a locales de ogio 4,3%

Gestiones con organismos publico o prjvadas

Hestiones de trabajol,4%

Visitar a familiares o ami

Estudios o formaci¢nt 9%

15,29

gos 5,7%

Visita cultural = 5,2%

Médico o servicios personal@st¥

@ (U
9 F[AUCS
e

Compras

® Hombrem Muje
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1. Andlisis muestra de Visitantes. TAROUDANT

6.0Otrosmotivosde visita.

Otros motivos, aunque de caracter
secundari@ueinfluyeren provocaeste

comportamientde visitaa la zonade

estudio

Enestesentiddos resultadosglobales
obtenidosmuestranque la visita a
familiareg/oamigo®sel factoguemas
destacaal respectopara cercade un
terciadelapoblaciéencuestada

Los datosagregadosos muestrargue
las comprasalcanzanun significativo
porcentajelel 81,7 % entrelos que la
citanen primero segunddugarcomo
motivalevisitaa Taroudant

.* Royoeme dv Maroe
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Trabajo aquf 1,4%
Acudir a locales de oc¢io 9,2%
Gestiones con organismos publico o privados 6,3%
Hestiones de trabajo 7,7%
Visitar a familiares o amigos
Estudios o formaci@®,2%
Visita cultural 3,4%
Médico o servicios personales

Compras
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1. Andlisis muestra de Visitantes. TAROUDANT

7. Tiposde productosadquiridos

Alimentacio6 77,6Y
. . ., , Confeccidé 78,6%
Losbienegde alimentacionlosarticulos
textiles de vestir es la oferta mas A 17 60
g T F t i ,
solicitadaorlamuestrade visitantesde riesant ¢
Taroudantcon gran diferenciaobreel ]
. . Perfumeria, productps 16.29
resto de ofertaexistentesiendoestos de belleza :
productositadosen practicament de b i
. 1I0ros, periodicos;
cadalOentrevistados papeleria 4,3%
Otros 5, 7%
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1. Andlisis muestra de Visitantes. TAROUDANT

8. Gastomedioefectuadgorvisita.

Hay un gasto medio cercanoa 500
dirhams por visita en articulos de
consumo

Esta cantidad se reduce de modo
Importanteuand@l gastovadestinada
comidasy otros gastosdistintosa las
compras

.* Royoeme dv Maroe
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4944

67,2t

Gasto medio en compras cada vez que &aste medio en comida y otros gastos (exce

Taroudant compras) cada vez que acude a Taroudan
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1. Andlisis muestra de Visitantes. TAROUDANT

9. Valoraciomlefactoresde indolecomercial yirbanistica

Tiene un comerc 84 39
atractivo ’
B visitantale Taroudantalorade modo Tiene un ambien 87,19
agradable

bastante positivo el equipamiento

comerciay el emoraiue encuentran - o S“ﬁde“temer_ 5339
estadreaurbanaleMarruecos lluminado de noch

i S
LaUnicaposiciomriticaienequevercon limpio ’
et etoraamal e O S I 50,55
Enelrestadefactoresnalizadosnasde seguridad '

dos terceras partes muestran su

g c z Resulta sencill 55.20
satisfaccioal respecto aparcar — e
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Accionl.2.Etudedu diagnostiaurbanistiqueet commercial

2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDANT
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

10.Anodeiniciode laactividaddelestablecimiento

2008

2007
2006 /

2004 /

En todos los gruposde actividadla 2002 /\ /
a_ntlgu~edadnedlaresultantesuperalos 2000 / ~ oo
diezafos 1993 /
'-—1-092_______
_ ) 1996 +996
Sinembargoen el sectorde hostelerig 1004
restauraciola situaciores a la inversa, .

no alcanzandde mediaos cinco afnos

deantigtiedadielo quepuedededucirse 190 . : . ,

R - 3 Com. esp. Com. esp. Com. esp. Com. ezp. Otros Restauracion -
unaren(_)vamoreuerjteielempresarlado Alimentacidn, Equipamiento  Equipamiento Hogar Froductos Hosteleria
enestetipodenegocio drogueriay Personal

altosenicios
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

11.Régimerdetenencialellocal.

Régimen de tenencia del local, por tipo de actividad

. .. Actividad principal
Cerca de la mitad de los establecimier Com. esp.
2~ : Alimentacion| Com. esp. Com. esp. Com. esp.
seencuentraan reglmen dalqu”er drogueriay | Equipamientd Equipamientd Otros Restauracion
autoservicios| Personal Hogar Productos Hosteleria Total
% % % % % %
Poseerel local en propiedad en torno & Reégimen de enencia. g, propiedag 30,50 40,0% 38,59 47,79 2509 39,1
0,
40@ . o En alquiler 53,59 45,39 30,89 40,09 75,09 48,89
DeStacaEI ComerCKESDEClallzad@r? En concesion 7,0% 14,7% 30,89 12,39 ,0%) 12,19
otros productos, y en menor medida e Otro régimen de oo oot oot o oo ool
equipamiento del hogan donde el tenencia
. Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,09 100,09
porcentaje de los que poseen el local

propiedad supera a los que se encuen4%ee0me

en situacion de alquiler.

El sectode restauracion y hosteleria

Cuestionario a Comerciantes y EmpreéGantagiant

difiere bastante del sector del comercio

puramente minorista. Como puede
observarsdres de cada cuatro
establecimientesnde alquiler,

resultados que no se dan de modo tan

elevado en los otros grupos de actividad

g

comercial.
M En propiedad ™ En alquiler En concesion Otro régimen de tenenc
k2 4
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

12. Superficiedelestablecimiento

Superfcie de — 28,2

(m2)
Podemosestimaia superficienediade
loslocalexomercialesntornca unos35
¥, de éstos,de los queunos28 n¥ se Superficie otras (NN 3.
dependencias (m2)
corresponde con sala de venta
propiamentichaRespectalaamplitud i

delafachaddamediaesultantsesitia o e oo S s
Superficie total (m

en4,3 metrosdelineal

L 4,3
Amplitud fachada (ml)
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

13.Tipodehorariodelnegocio

1,7%

Lo mas destacablees la unanimidad
existententododosgrupo€nqueentre
semanalo mas habituales la jornada
completgpartida

89,29

M Jornada completa partida W Jornada completa ininterrumpida
1 Media jornada (abre s6lo mafanas o tardes) = Horario ampliado (24 horas)

| du Commerce «f dos ) =
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

14.Tipodehorariode aperturaal publicoSabado® Domingos

Tipo de horario de apertura al publico. Sdbados Tipo de horario de apertura al publico. Domingos

2,09
0,6% 27

45,79
67,4%
9,1% . . )
m Jornada completa partida ® Jornada completa ininterrumpida M Abre todo el afio . B Abre todo el afio (excepto vacaciones)
= Media jornada (abre sélo mafianas o tardes)  No abre los sabados = Abre todos los festivos autorizados Abre algunos festivos autorizados
Horario ampliado (24 horas)

Horario ampliado (24 horas)
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

15.Predisposicionle amplitudde horariomediantgpagodetasa

Dosterciosdeltotalde entrevistadass
favorableal pagode unatasamunicipal
gue le permita ampliar su horario
comerciaDestacanuyespecialmentd
grupode equipamientadel hogar con
disposicigpositivaa asumiestecoste

Sin embargo, esta actitud parece
contradecirse con lo comentado
anteriormentey referente a que
precisamentan significativgporcentaje
de estegrupono abre los sabadosy
otro grupo tambiéna destacarsolo
apertureen mediajomada W S| estaria dispuesto B NO estaria dispuesto
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

16.Personabcupadcen elestablecimiento

3,0

2,5

Entredos y tres persmases la media 2,5
del personalgue esta presenteen los
establecimientdgla zonade Taroudant 2,04
analizada

1,5+
Lostiposde negociogjuemasaportara

restauracion pero sin destacar 0,5- 02
diferenciagmportantegespectoa los ’

1,1
estevalormedisonlosdeequipamiento 1,0-
del hogar y los de hosteleria / i o

otrosgruposen que hemossegmentado 0,0 1]

elandlisis Autdbnomos  Asalariados a Asalariados a Familiares que Total de
tiempo total tiempo parcial prestan ayuda trabajadores

i/
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

17.Incorporaciome personakn los dosiltimosanos

Tan s6lo dos de cada diez
establecimientoaproximadamentean
incorporadpersonalltimamentsjendo
el de equipamientadel hogar el mas
proactivenestesentido

81,8%

B S| ha incorporado personal B NO ha incorporado persona
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

18.Predisposiciomincorporampersonaken 2011.

Si recientement& mayoriano habia
incorporadpersonalparaeste afio las

perspectivas son similares

Nuevamente| grupode equipamiento
del hogar es el que prevérealizamas
Incorporaciones 2011

81,8%

B S| ha incorporado personal B NO ha incorporado persona
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

19.Accesoa laformacioren los dosiltimosanos

Exceptaen hosteleria/restauracioron

el 506 de los casos, el accesoa

formaciohasidomuyreducid@n estos
dos ultimosafios, siendolas acciones
formativasle marketiny ventasel tipo

deofertdormativanasrealizado

k2
. Gunpediire
[} Royoeme dv Maroe ¥ e df‘
Ministére de I'lndustrie, c‘_'u
du Commerce of dos P> S —
a eCO Nosvellas Technalogias AGION P L
2.9055 oge
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e Cora

86,1%

M Algun trabajador ha realizado formaciom Ningin trabajador ha realizado formr

97,4% 96,1Y 96,7

91,49
0,

Marketing y ventas Gestion del punto de ventinformatica / Nuevas Habilidades directivas
tecnologias

m Si mNO

-
on e Consejeria de Empleo,
Indastria y Comercio
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

20.Predisposicidomaccesoa laformaciom cortoplazao

A cortglazo parece existir orayor
concienciacioren todos los sectores del
comercio

E Unico que desciende es el de
restauracion/hosteleria.

Deforma promedia encontrabnos

puntosde diferencial entre los que 80,09

realmente han realizado formacion

(1319%) y IOS d|SpueStOS a reallzarla en m Sl tiene intencién de hacer formacién en 2010-201.:

2011 (20 O%) ] NO tienenintencién de hacer formacién en 2010-2C
47,59

El marketing y ventasgue siendo el
tipo de matenmasinteresante

Bajointerésgeneral por las acciones 23,19
formativas ligadas afienatica y las 1739

nuevas tecnologiagspecto a lo 12,29
naturalmente esperable, a excepcion del

colectivo de equipamiento de hogar y el

de restauracion/hosteleria que declara Marketing yventas‘Gestién del punto de ventinformética / Nuevas  Habilidades directivas
mostrar gran interés. tecnologias

. s
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

21 .Valoraciordelestaddfisicodelestablecimiento

7,6%

Existe un cierto conformismoy
satisfacciogeneralizadsobreel estado
del establecimientpor parte de sus
regentes

Sietede cadadiez entrevistadosreen
guelavaloracioes aceptablepuenao
muybuenasiendain28slosquecreen
guesulocalnecesitaeformasnmayon
menogrofundidad

M Necesita reforma en profundidmdNecesita alguna reformm Aceptable = Bueno = Muy buenc

Noevelles Technalogias lu-‘-‘::'b— mah- Ut para Canarkas MI’(I’& Empleo,
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

22. Modo dBnanciaciorde lasinversionesealizadas

0,7%
10,6%

La mayoria (720 ha manifestado
acometer estas inversionesmediante
recursos propios y sin necesidadde
tener que recurrira un endeudamiento
financiero (122%), lo que parece
desprender una cierta situacion
rentabilidadiel establecimientque le
generauficientesecursopropios

W Recursos propios B Préstamo o crédito W Ayudas y subvencione
De modo mixto Otras alternativas de financiacion
. - , pr
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

23.Gradode conocimientael PlanRawaj

4,5% 1,0%
5,7%

Existeun desconocimientgeneralizado
sobre el Plan RAWAJde ayudasdel
Ministeriale Comerci@n practicamente
nuevealecadadiezentrevistados

En e <caso del sector de 88,8%
hosteleria/restauradiscontestaciones
negativabansidodel 1004

M S|, ya lo he utilizado M S|, y pienso utilizarlo a corto |
m Sl, pero no pienso utilizarlo ™ NO, no lo conozco

Noevelles Technalogias Frdiuucitn Ge e Utunes para Canaras Cnluqlrh’ de Empleo,
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

24 AccionesPublicitarias

Valoracion del resultado de las acciones Intencion de realizacion de acciones publicitaria
de comunicacion establecimiento en 2011

2,3%
11,29
24,3% 41,59
33,7%
58,5%
28,6
m S ENO
M Muy bueno M Bueno m Regular Bajo Nulo
- o
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

25.Informatizacidode lagestiondelnegocio

9,2%

En el grupode restauracion hosteleria,
almenoslamitaddelosentrevistadds
contestado afirmativamentea esta
cuestion

Enelrestode grupodos porcentajeson
mMinimog/ no se prevéun cambiale la
situaciona corto plazo, salvo en el
comercicespecializaden equipamiento
del hogar que declaraen un 385%
hacerl@nproximasversiones

m Sl m NO, pero pienso hacerlo a corto plazo m NO, y no pienso hacerlo de mo
gt By 5K OO pReExcA BE
M?-I:I:r: .‘n l’lldw.t:r::. P c . de Canarias
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

26 .Posesidrdedatafonau otrosmediosde cobroelectrénico

4,8%

Tan so6lo el 5% de los negocios
entrevistadosfrecenactualmentesta
posibilidac sus clientes En un futuro
proximo no se aventuran cambios
significativos Resulta particularmente
significativqueenel sectode hosteleria
y restauracion ninguno de los
establecimientogntrevistadosofrezca
estaposibilidadepago

u Sl B NO, pero pienso hacerlo a corto plazo m NO, y no pienso hacerlo de mometr
e </ o
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

27 Tenencialecorreoelectronico

4,8%

Unicamente el 12 de los
establecimientos entrevistados ya
disponen actualmente de correo
electronico

Y por las respuestasbtenidasa corto
plazoestasituaciosolose elevara uno

decadacuatro
u Sl B NO, pero pienso hacerlo a corto plazo m NO, y no pienso hacerlo de mometr
|
5 d “'g'" d <o
oyoeme do Maroe o T e Gobierno
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

28 Posesiory funcionde pagina weblelnegocio

8,2%

6,9%

Exceptoen la hostelerigy restauracion
(recordandsubajonivelmuestra/esun
aspectopracticamentmexistenten el
comerciade Taroudananalizadcen el
estudio

84,9%
m S| B NO, pero pienso hacerlo a corto plazo = NO, y no pienso hacerlo de momer
& d D"g‘" y pits
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

29 Valoraciordeaspectosurbanisticos

Toddo relacionado con aspectos y/o
elementos visibles tales como, fachada,
iluminaciosenaléticazonas

ajardinadas, facilidad de aparcamiento,
etc. resultan preocupantes por su
necesidad de mejora pues estan en clara
vinculacion a la percepcion de agrado
(confortabilidad / seguridad / gontrol

g Gempudion »
.* Royoeme dv Maroe 4 e
Ministére de I'lndustrie,
| du Commerce ot dos m
a eCO Nosvellas Technalogias AGION
S0UsSs

mashe ede

Facilidad de accesos en cg
Facilidad de aparcamig]
Invasion de producto expuesto en zona de past
Amplitud de acerg
Buena red de transporte pl
Mobiliario urb;q
lluminaci6
Limpieza de las call
Tratamiento y recogida de resi
Cuidado del medio ambig
Seguridad ciudada
Contaminacion acustica (rui
Zonas de carga y desca
Intensidad de trafico rod
Intensidad de tréfico peaty
Monumentalismo y atraccion turi
Estado de los edifici
Espacios estanciales y de esparci

- M=V Qs

s v b S o0 G Areas Urtramnas
o Conarin

12,6

27
W27
3,1
E 206 )
I}
I 3.0
2,5

2,5

2,5

2,5

12,6

12,6

12,6
2,9
23

2,2
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

30 .Valoracioérdelocio.

Paseo personal o familiar

Observamas cierto componente critico,

unicamente salvado por la actividad de Cafeterias, bares, heladefias

pasear por la zona o la red de cafeterias

bares.

Enel resto de posibilidades ciertamente

parece que se detectan necesidades de

mejora destacando los minimos niveles Restaurante
valoracion obtenidos por la escasa ofert
de restauracién y ocio juvenil y la
presencia de zonas ajardinadas e
infantiles.

3,2

3,3

Locales de comida rapida 2,8
11
Pubs, discotecas 1,0
Zonas de esparcimiento
11
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

31 . Opinion sobre dperturade unhipermercado

La apertura de este formato comercial no
va a suponer una fuerte oposicion por
parte del comercioldeoudant

adecot

maahe eae

Gunpediire
Royoeme dv Maroe & e
Ministére de I'lndustrie,
du Commerce ot dos ,
Nosvalles Technalogias AGION

26,49 19,69

14,6

20,5

18,9

H Muy bueno para mi negocio B Bueno para mi negocio = Indiferente

Malo para mi negocio Muy malo para mi negocio
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

32. Opinion sobre la venta ambulante.

7,4%

25,7%

El61%de los negocios entrevistados
mantienen umginiontotalmente en
contrade la permisibilidad de este tipo de

venta 23,5

34,99

B Es muy buena para mi negocim Es buena para mi negocio ® Es indiferente
I Es perjudicial para mi negocic Es muy perjudicial para mi negocio

du Commerce f deos Charaion 4o Counmes !
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

33 Valoraciordeaspectosomercialegl)

Calidad de la ofe

Lacalidad lavariedadle ofertajuntoal Variedad de la ofe

factorpreciossonlas variablegjue han
sobresalidocomo ligeramentemejor
valoradas

34
Modernizacién de los come

Grado de atracciéon come

Enelladocontraricgsi hemogsieincidien
las bajas calificacionestorgadasa la
existenciade tiendas de marca o
franquiciag, a lacomplementariedael Servicios complementarios a la ¢
comercioconloslocalesleocio

Actuaciones colectivas de los comer

Atencion al clien

Equipamiento comercial sufic
Tiendas de marca (franqui

Complementariedad con locales de ocio (ca

k2 o
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2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

34 Valoraciordeaspectosomerciales(ll)

Valoracion de aspectos comerciales de los
establecimientos de Equipamiento del Hogar

Calidad de la ofe I 3 4
Variedad de la ofel I 3.4
Precios I 34
Modernizacion de los come I 3.0
Grado de atraccién come I 3.0
Actuaciones colectivas de los comer I 30
Atencion al clien | | ,3,2
Servicios complementarios a la ¢ 2.9
Equipamiento comercial sufic 24
Tiendas de marca (franqui 1,9
Complementariedad con locales de ocio (ca 15

k2
’ Gunpedien » C y
.* Royoeme dv Maroe ¥ e -
Ministére de I'lndustrie, c‘; )
| du Commerce ot dos Chomnton-de Canmums
a eCO Nosvellas Technalogias AGION P L

mashe ede

Valoracion de aspectos comerciales de los
establecimientos de Equipamiento Personal

Calidad de la ofe N 3,4
Variedad de la ofe I 3.4
Precios I 3,6
Modernizacién de los comel I 3.2
Grado de atraccién come I 3.0
Actuaciones colectivas de los comer || 27
Atencién al clien — 3,4
Servicios complementarios a la ¢ 02,6
Equipamiento comercial sufic 213
Tiendas de marca (franqui 1,9
Complementariedad con locales de ocio (cal 1,6
d \- 2 P




2. Analisis muestra de Comerciantes. TAROUDAN

35 Valoracidrsobreactuacionegonjuntas

Creacién de marca/logotipo 19

Acciones promocionales 21
conjuntas !

Uniformidad de horarjos
comerciales

2,2

Contratacién de servicios 24
comunes ’

Compras comunes de material

Representacion unitaria ante

la Administracion 2,2

Intervencién en las
actuaciones municipales

2,0

Desarrollo de servicios al

consumidor 2,0

& -
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

36 .Frecuenciaecompradealimentacioly drogueria

Frecuencia de compra. Productos de Alimentacion,
Bebidas y Drogueria/perfumeria, segun edad del

entrevistado
_ 18 0200’80/'
. ,0%
Todos o casi todos los d ' 33,3%
20,0%
15,6%
Cada364 diW 19,7%
20,0%
34,4% o
Compra fuerte sermafial— S 412.9‘%
40,0%
6,3%
Compra fuerte quinceE 3.2 o
9,5%
22,9%

Compra fuerte an 4.8 19,7%
20,0%

Entre 18 y 30 afia® Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 aficu Entre 61 y 80 afi
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Nosvellas Technalogias

maahe eae
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Frecuencia de compra. Productos de Alimentacio
Bebidas y Drogueria/perfumeria, segin numero ¢

miembros
) 24,1%
Todos o casi todos lps 20.0%
dias
Cada 3 6 4 di

37,7%
41,4%

Compra fuerte anyal

Entre 1 y 3 miembros B 7 6 mas miembros

Entre 4 y 6 miembros

@ (U
9 F[AUCS
e

F'¥y Gobierno
de Canarias
s Consejeria de Empleo,
; Indestria y Comercio

PREEXCA



3. Analisis muestra de Residentes. TAROUDANT

37 .Tipoestablecimientde Comprgl): Alimentaciorirescao perecedera

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra Tipo de establecimiento en el que realiza la comp
de productos de Alimentacion fresca o perecedera. de productos de Alimentacion fresca o pereceder
segun la edad del entrevistado

12.8% 5,3% Hipermercad

34 49 43,8%
" (

40,0%

Tienda tradicion
(ultramarinos) 66,7%
Tienda especializada

calle 60,0%

Mercado Munici

Puesto ambulant
(mercado dominic

M Hipermercado M Supermercado
M Tienda tradicional (ultramarinos)  Tienda especializada de calle

yfég?g%gggnidpa' Puesto ambulante (mercado dominic Entre 18 y 30 afiom Entre 31 y 45 afic Entre 46 y 60 aficw Entre 61 y 80 afi
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

38 .Tipoestablecimientde Comprdll):Droguerig perfumeria

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra Tipo de establecimiento en el que realiza la comp
de productos de Drogueria y perfumeria. de productos de Drogueria y perfumeria, segun |
edad del entrevistado

) 1,0%
0,5% 0,5% 4 g Hipermercad
%
23,49 Supermercad 8,2%
Tienda tradicion ‘%0‘20/.
(ultramarinos)i 8% 50,09
Tienda especializada _78332
calle | piaak 30,0%
25,59 ,26,0%
' Mercado Munici 21,3%
10,1% 10,0% 47,6%
Puesto ambulant 16,49
(mercado dominical) 75 0,1
9,0% i 31,3%
PUESLO Zoc g p— 19,7% ,3%
26,1y )
H Hipermercado B Supermercado Otros 4,8%
Tienda tradicional (ultramarinos) Tienda especializada de calle o
Mercado Municipal m buesto ambulante (mercado dominic Entre 18 y 30 aficl Entre 31 y 45 afic ' Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 afi
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

39 .Tipoestablecimientde Comprgll):Droguerig perfumeria

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra Tipo de establecimiento en el que realiza la comp
de productos de Drogueria y perfumeria. de productos de Drogueria y perfumeria, segun |
edad del entrevistado

) 1,0%
0,5% 0,5% 4 g Hipermercad
%
23,49 Supermercad 8,2%
Tienda tradicion ‘%0‘20/.
(ultramarinos)i 8% 50,09
Tienda especializada _78332
calle | piaak 30,0%
25,59 ,26,0%
' Mercado Munici 21,3%
10,1% 10,0% 47,6%
Puesto ambulant 16,49
(mercado dominical) 75 0,1
9,0% i 31,3%
PUESLO Zoc g p— 19,7% ,3%
26,1y )
H Hipermercado B Supermercado Otros 4,8%
Tienda tradicional (ultramarinos) Tienda especializada de calle o
Mercado Municipal m buesto ambulante (mercado dominic Entre 18 y 30 aficl Entre 31 y 45 afic ' Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 afi
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

40 .Lugardecompra

Lugar de compra de productos de Alimentacion y Lugar de compra de productos de Alimentacion \
drogueria. drogueriagegun edad del entrevistado

56,6%
% 4.6 _
22,39 1.8% Jnan Jamaa 59,4%

67,4%

48,0
13,0%
N 12,5%
Souk Elkbi 15,7%
10,0%
23,6%
0,
Souk ElhacPREG———— 2. 6
' 25,0%
o N
58,2% 2.5%
13,09 Fuera Murall 12'323/‘
1,0%
4,3%

4,0%
Fuera de Taroud 2.4%
16,0%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afic® Entre 61 y 80 af

B Jnan Jamaa M Souk Elkbir = Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudai
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

41 Lugardecompra

Lugar de compra de productos de Alimentacion y Lugar de compra de productos de Alimentacion \
drogueria. drogueriagegun edad del entrevistado

22 39 1,8% 4,6% Hipermercad

Tienda tradicion

(ultramarinos) 50,0%

Tienda especializada

calle 30,0%

21,302%:0%

16,49

Mercado Munici 47,6%
58,2%
Puesto ambulant
13,09 (mercado dominic

31,3%

Puesto Zoc 19,7%

Otros

B Jnan Jamaa M Souk Elkbir = Souk Elhad Fuera Muralla = Fuera de Taroudai N " N N
Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic = Entre 46 y 60 afic® Entre 61 y 80 afn
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT “

42 .Gastomedioanualde comprafamiliarenAlimnetaciory dorgueria

La mediaresultantelel gastofamiliaral
afio en articulosde alimentaciory
drogueriasciendea un totalde 10871
dirhams

Porgruposde edad,observamogueel
correspondiengeconsumidoresntre46
y 60 afioses el quemasgastaen este
tipode articulosy la poblaciomasjoven
alaquemenos

'* Royoeme do Maoroe
Ministére de I'lndusirie,

du Commerce of dos

a eCO Nosvelles Technalogias

15.742,

12.590,
11.340,

8.665,!

Entre 18 y 30 afios Entre 31 y 45 afios Entre 46 y 60 afios Entre 61 y 80 afos
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

43 .Tipoestablecimientde CompraEquipamient®ersonal

En lo referente a los bienes de
equipamiento personal, es decir,
confecciongalzadoy complementosl
zoco es la opcion mas preferidapor la
poblacioentrevistada

Enunsegundeérmingobresaletambién
el mercadilly la tiendaespecializadde
calle

Royoeme dv Maroe
Ministére de I'lndustrie,
du Commerce ot dos
Nosvalles Technalogias

adecot

seae

43,8%

B Hipermercado

2,8%

H Tienda en Centro Comerci@! Tienda especializada de (

2,2%

20,29

Puesto mercadillo dominice © Mayorista

@ FAUCS

Frchmactn O Armas Urtenas
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

44 |Lugarde CompraEquipamient®ersonal

El fococomerciatjue presentain mayor
poderde atraccioenla adquisiciodelos
bienesde equipamienfoersonales Jnan
Jamaa

Lapoblacidmasadultatambiérpresenta
unaciertainclinaciéma compraestetipo

deproductofierade TaroudantenSouk
Elkbir

Tambiénas familiasson pocosmiembros
sedesplazafuerade Taroudargn mayor
medidauelasfamiliasnasnumerosas

Royoeme dv Maroe
Ministére de I'lndustrie,
du Commerce ot dos
Nosvalles Technalogias

adecot
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9,2%

M Jnan Jamaa M Souk Elkbir m Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudai
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

45 .Gastomedio de l@omprafamiliar Equipamient®ersonal

5.067,.
4.702,

Rt 4.359,
El gastoanualque acontecepor término

medio en las familiasentrevistadasle 3.490,
Taroudant lo consideramos

extremadamenb@jo,situandosentorno

alos4.700dirhams

Lapoblaciomasjovenesla queaparece
como mas gastadora, seguramente
influenciadaorlasmodasloscambiosle

tendenmazatc Entre 18 y 30 afios Entre 31y 45 afios Entre 46 y 60 afios Entre 61 y 80 afios
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

46 .Tipodeestablecimientde compra Equipamientdelhogar

3,2% 2,7%

El zoco se configura como el
establecimienfo| 2 addendese dirigen
losconsumidoressatisfacesudemanda
Cercade la mitadde losentrevistadase
hanmanifestadenestesentido 46.89

En un segundatérminoencontramota
tiendaespecializadde calle por encima
delrestodetiposdeestablecimiento

3,2% 9.9%
H Hipermercado B Tienda en Centro Comercial Tienda especializada de ¢
Puesto mercadillo dominice © Mayorista Puesto Zoco
Otros
& o
Dungeticne d o
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

47 LugardecompraEquipamientdelhogar

El zoco se configura como el
establecimienfo| 2 addendese dirigen
losconsumidoressatisfacesudemanda
Cercade la mitadde losentrevistadase
hanmanifestadenestesentido

En un segundatérminoencontramota
tiendaespecializadde calle por encima
delrestodetiposdeestablecimiento

Royoeme dv Maroe
Ministére de I'lndustrie,
du Commerce ot dos
Nosvalles Technalogias

adecot

13,8%

9,7%

14,1

M Jnan Jamaa M Souk Elkbir m Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudai
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

48 .Gastomedioanualde lacomprafamiliar Equipamientdelhogar

6.308,: 6.335,
5.795,:

5.040,

Cercade 6.000dirhamses la mediade
gastofamiliaanualque ha contestadta
poblaciéencuestada

Entre 18 y 30 afios Entre 31y 45 afios Entre 46 y 60 afios Entre 61 y 80 afios
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

49 Tipodeestablecimientdecompra Productosocasionales

El zoco se configuracomo el principal
establecimiende compraseguid@onun
menor porcentajede respuestapor la
tiendaespecializadkecalle

En el restode tipologiados porcentajes
resultantes podemos calificarlos de
residuales

47,7%

W Hipermercado

2,8%

3,4% 3,4%

B Tienda en Centro Comerci@ Tienda especializada de ¢

Puesto mercadillo dominice’ Mayorista

Puesto Zoco

Oumpatire
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

50 .LugardecompraProductoscasionales

22,19

JnanJamaees la polaridadomerciaue 2,59
presentanmayogradadeatracciopara

elconsumidor

9,2% 54,49

Laevasioriuerade Taroudarge sitlaen
el 224, porcentajgue asciende cerca
del 40% parala poblaciorde la tercera

edad
M Jnan Jamaa M Souk Elkbir m Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudal
v-ﬁ’ d ™
lqrcuu d'- Muc_.e b el - "' 73 l -\— o~
Ministére de I'Industrie, o | .’ [ L] \\-J(- (j o “Gouﬂc no
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

51 .Gastomedioanualde lacomprafamiliar Productosocasionales

3.250,
3.085,!

2.873,;

2.470,.

El gasto medio familiar anual en este grug
de productos de compra ocasional se situ
en2.800dirhams cifra claramente inferior
a lo que entendemos que es la realidad

existente.
Entre 18 y 30 aflos Entre 31 y 45 afios Entre 46 y 60 aflos Entre 61 y 80 afios
: . e
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

52 Predisposicioml pagode comprascontarjetade credita

Cercalel60 usaestemediale pagoya 40,49

seademoddrecuente esporadico
Elgrupade méasedades el masprocliva
ello, asi como las familias menos

numerosas
M S|, siempre o casi siempre H Alguna vez m NO, nunca o casi nunc
‘H:.:“.‘, ..2". s S | 9 FAU Cd 22 Goblerno
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

53 Actividadesealizadaguntoal actodecompra

Dosde cadatres entrevistadaso ejerce
actividadcomplementarialgunacuando
realizasuscomprasTansoloel 1% visita
localesde restauracionporcentajeque
asciendaele modosignificativen los dos
gruposiemayoedad

Por tamafio familiar, a mayor nimero de
miembros la visita a locales de ocio
disminuye.

1,6%

13,3%

M Ninguna, sélo compro
I Gestiones con organismos publicos/privados I Pasear, pasar el tiempo
Visitar a familiares o amigos

3,7% 0,5%

M Acudir a locales de ocio

Otras
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

54 .Comportamientante laaperturadelcomercicendomingos

5,9%

Tan solo el 48% de los entrevistados
estariadispuest@ compraftos domingos
siseleofrecies&a posibilidad

38,3¥%

9,6%

W S|, seguro M SI, probablementem NO, probablemente™ NO, seguro  No sabe / No contes

*
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

55 Valoraciordeelementosomerciales

El comercio de alimentacion y droguer
presenta una valoracion relativamente
satisfactoria pero empanada por las cr
centradas en la carencia de existencia
locales de ocio complementarios al teji
comercial, la falta de tiendas de marca
servicio de reclamaciones a mejorar y
nivel de precios que se considera elev

La calidad de la oferta es lo mas
sobresaliente de los factores cuestione

Cantidad de comerci

Reclamaciones y/o servigi

Locales de ocio (cafeteri

Variedad de la ofe

Precios

Modernizacion de
comercios

Atencioén al clien

post-venta

Tiendas de mar
(franquicias)

2,6

2,9

3,8

3,6

3,4

3,7
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

56 . Principalesarenciagletectadagn elcomercio

Valoracion de la principal carencia del Comercio de Valoracion de la segunda carencia mas important

Taroudant del Comercio daroudant
Escasez de comercios 25,09 Escasez de comerci 4,8%
Variedad de productos muy 17.6% Variedad de productos
limitada ! limitada
Baja calidad de los productos 18,1% Baja calidad de los produ 29,99
Precios elevadds 30,3% Precios elevad
Establecimientos antiguos y 5.3 Establecimientos antigu 12.89

obsoletos

Horarios comercial

P 1,1%

obsoletos

Horarios comercial

reducidos reducidos
Escaparates poco atractivos 2, 7% Escaparates poco atracti 2,1%
La mayoria no aceptan pago La mayoria no aceptan p 279

con tarjeta

con tarjeta
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

57 .Tiposdecomerciaue seechanenfalta
Tiendas especializada_ 47,99

alimentacion 52,19
5“p'~‘fme’°a"°1eoo,_ 84,0
. . ) . Tiendas de rop_ 28,19 71,39
Laprincipdipologi@omercialueseecha f 2200
en faltaen Taroudangs la necesidadle zapatertag 229 7719
uese implantesupermercaddsl 84% 1
q p 3 p (6 Tiendas de muebl_ 16,5%
de los entrevistadose postulaen esta 83,59
idea 1
) Tiendas de eIectrodomést_ 17,09 8309
,0Y
Otras contestacionegue han cobrado Tiendas especializadas en - 12,89
relevanciparapracticamenta mitadde productos 87,29
lamuestraonel qu_eeX|stam,1ast,|endas Franquicias o siiaise i 9,0% o100
especializadasn alimentaciorgsi como '
callepeatonalesomerciales Pequefias galerias ComemF 16,09 600
: _75 (1%
Centros comerciales y de 25,09
! 47,99
Calles peatonales comerm_ 52,19
1 Sl echa en falta NO echa en falta

=
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

58 .Motivosde compraenotrosmunicipios

Motivarincipalpara la compra de algunos Motivesecundarigara la compra de algunos
productos fuera B&roudant productos fuera taroudant

2,8% 11,19

77%  0,6%

5,0%
30,6
36,1Y
8,3%
11,1
H No esta el producto que busco M Los precios son elevados H No esta el producto que busco ® Los precios son elevados '
m La atencion al cliente no me satisface No me ajustan los horarios comerci i La atencion al cliente no me satisface No me ajustan los horarios comerciale:
Hay poca variedad Es dificil aparcar Hay poca variedad Es dificil aparcar
. T
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

59.Valoraciorde aspectosurbanosgueinfluyenen elactodecompra

En los datosse observauna apreciable
satisfaccionen cuanto a la red de

transportepublico,la iluminaciory los

atractivosuristicas

Por el contrariose mantienauna fuerte
posiciortriticarespect@ los accesosn
vehiculo lafacilidadleaparcamiento

Dempation »
Royoeme dv Maroe ) ke
Ministére de I'lndustrie,
du Commerce ot dos
Nosvellas Technalogias AGION

mashe ede

adecot

Facilidad de accesos en cd
Facilidad de aparcamie

Invasion de producto expuesto en zona de pas

Amplitud de acer

Buena red de transporte pu

Mobiliari o ur bi

lluminacié
Limpieza de las call

Seguridad ciudada

Contaminacion acustica (rui
Intensidad de trafico rod
Intensidad de trafico peatq

Monumentalismo y atraccion tur

Estado de los edific

27

2,4
I 3,8
IICHGESNENN 3,6
I 3,8
I 3,3
I 3,3
2,9

2,8

27
I 3,8
2,5
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

60.Valoraciordeelementosudicoso deocio.

La valoracionque el ciudadanode
Taroudanha otorgadoa las diferentes
actividadede tipoludicode calificarlale
ciertamentesatisfactoriasobre todo en
cuantoa cafeteriagy localesde comida
rapida

No obstante, esta buena calificacion
contrastacon las pésimasvaloraciones
obtenidagn cuantoa salasde ciney/o
teatroy laszonasdeesparcimiento

.* Royoeme dv Maroe
Ministére de I'lndustrie,

| du Commerce ot dos
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mashe ede

Salas de cine, teatfo 1,0
Cafeterias, bares, H 37
heladerias '
Locales de comida rapjda H 3,7
Restaurantes ‘ | 3,0
Zonas de esparcimieJY\to 14



3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

61.Realizaciondeactividadesudicas

(o)
Pasear 67.6%

I 32,49

13,3%
Ir a cafeterias, heladerf

86,7%

Ir a locales de comida 7,4%

répida ., 972 6

Ir a restaurant 8,0%
T 2,0

Ir a zonas de 16,59

esparcimient S 53,5

22,99
Otras— 77,19
Si H NO
5 ""ﬁ"' e/ e
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3. Andlisis muestra de Residentes. TAROUDANT

62.Necesidadlenuevaszonas deparcamiento

La creacién de nuevas zonas de
aparcamients unelementsobreel que
tres de cadacuatroentrevistadse ha
manifestadafavordeello

Este porcentajemedio se incrementa

conformeascendemo®n la escalade
edaddelapoblacian
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Accionl.2.Etudedu diagnostiaurbanistiqueet commercial

4. CONCLUSIONES. TAROUDANT
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CONCLUSIONES "

63. Conclusiones oferta comercial

Elperfideunestablecimientomercidipo

A antigiiedade11afiosenrégimenlealquiler

A conunasuperficideventasnferion treintanetros

A poseainaplantillanedigentredosy trespersonas

A permanecabiertentresemanan horariale jornadaompletaartideen mafiangy
tardeabriendtododosfestivosutorizados

A bajogradadeincorporacidfe personatntcactuatomaa cortoplazo
Areducidaprovechamierginterégorlasactividadeg®rmativaglgomasenventas)
Ainversionedesigualesnfunciordelatipologialelcomercig centradabasicamente
enlareformalellocaly larehabilitaciadelafachada,
AinversionessumidamedianteecursopropiosinnecesidadefinanciaciGaena,

A gradadeconocimientauybajodelPlandeayudad tblicaR AWAJ
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Lasensibilidakdaciala realizaciode campanag, accionepublicitariag de fidelizacidhacia
losclientegsmuybajo

CONCLUSIONES

64. Conclusiones oferta comercial

Igualmentpareceno ser percibidda necesidade la incorporacidae elementosinovadores
relacionadanlasnuevasecnologias

Unanimidadedemandanejoraslecaracteurbanistico

AL ospropiosomerciantegetectamleficienciasn susestablecimientoslacionadason
larehabilitaciatelasfachadag lasreformasdelinteriodeloslocales

ADemandalsaciaactuacionagrbanisticasentradasn
iluminacionsefializacidtelareaurbana,ncrementdezonasajardinadagde ocio
infantly elincrementdeplazasieaparcamiento

Importanciporservariableslirectamentanculadaa la predisposiciGnla compray la
apetenciporprolongasuestancia
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CONCLUSIONES "

65. Conclusiones oferta comercial

Los comerciantesson criticoscon la ofertade ocio existenteen Taroudantomoactividad
complementarid@ansoloactividadesomoel pasecfamiliaio la ofertade baresy cafeterias
resultarsuficientemendptimossiendanuycriticoxonla inexistencide unaofertaadecuada
derestauraciétgcalesleocioguvenib presencidezonasleesparcimiento

La necesidadle plazasde aparcamientp la racionalizacice la movilidadie vehiculos
intramurogrovocainanimidaplaracomerciantegesidentegexpertas

Eldiagnosticoorpartedeexpertoy entrevistados

Aunafaltadeorientacioméasturisticaleloszocosy mercadillos
Adéficitreconociddel nimerade camasofertadagn los establecimientb®steleroy
excesivaariedadalidagntrdosmismos

Lostouroperadoregercibarmasa Taroudantomounaciudadde transitoque de destino
Pareceracertaday biendirigidasas actuacionesn materiale rehabilitacidae las murallas,
plazasg espaciopublicopuestagnmarchalacreaciomeunespacianusegaralamemoria
historicg lasmejoragnlasinfraestructurde comunicaci@onlaciudadieAgadir

Royoeme do Muoroce -“h!“”. C/ R/
' * Minissire do 'ladusirie, ‘&l P O dULE PREEXCA B S0t

du Commerce ot des ot S RO 2
adecot Noevalles Technalogias AL CION l-‘o-o:r.bn. e A itna ; ( f;\'}x::.:“:""c‘m[n':”::f:'

maate wede



CONCLUSIONES

66. Conclusiones oferta comercial

Buena predisposicion para acometer actuaciones conjuntas entre empresarios del co
puedan mejorar la imagen de la ciudad y con ello el nivel de compras.

Actuaciones com@taacion de marcas identificativa conjuntas para esoamargibien
valoradas.

Bajo nivel asociativo detectado

En comercios asociados se percibe una satisfaccion entre el pago de la cuota y las
Informaciones y servicios que se les presta

La causa mayoritariamente aducida para no pertenecer a una determinada asociaciol
desconocimiento o desinformacion sobre la misma.
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CONCLUSIONES "

67. Conclusiones demanda visitantes

Alcaracterizéa demandépoenTaroudant

A Elmedialedesplazamiengsprincipalmengdtransportplbliceeataxio autobs

A La frecuenciale visitaaproximadas unavez a la semanamayoren el casode
hombregovenesy los diasde concentraciode afluenciase danlugaren el fin de
semana

A Laestancianedigieneunaduracionleapenagincchorasmedigornada

A En cuatrode cadadiezocasionesa visitaa Taroudanformapartede un paquete
turistico

A El gastomedicefectuadporvisitant@uedecifrarseentornoa losquinientodirhams
centrandosenbieneglealimentacignarticulogleconfeccionartesania

Consejeria de Empleo,
Indasiria y Comercio
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CONCLUSIONES "

68. Conclusiones demanda visitantes

El principaimotivode las visitasa Taroudanes la realizaciorde comprasdestacando
positivament@s vinculadason los objetosde artesaniaen segunddugarrespecta las
motivacionede la visitaaparecda denominadasitaculturatomade factode interégparael
visitantéocaly extranjero

Encontrasteonla criticanternalos aspectogomercialeg urbanisticode Taroudantstan
razonablementaloradoporlosvisitantede formasatisfactorigjendcel factormaparcamiento
elmascriticadentreel colectivdevisitantes
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CONCLUSIONES "

69. Conclusiones demandssidentes
Bienes de Alimentacion y Drogueria

El cambio hacia un agrupamiento de la compra se esta produciendo de modo genere
aungue en estos momentos puede decirse que conviven la tendencia a la compra frax
cada vez es menor.

Son los residentes con menor edad aquellos que estan produciendo los cambios en |
de la actividad comercial ya que son mas partidarios de realizar un agrupamiento de |
de este tipo de productos que los residentes mayores

En alimentacion fresca o perecedera las preferencias de los residentes de Taroudant
torno a la tienda tradicional o ultramarinos.

En alimentacion no perecedera y bebidas, asi como en alimentacion y drogueria, exis
dispersion entre la tienda tradicional o ultramarinos, el mercado municipal y el zoco.

La edad del residente y el tamafio del nucleo familiar no parecen influir en las prefere
compra de este tipo de productos.

Indusiria y Comerc o
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