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Accion1.2. Etudedu diagnosticurbanistiqueet commercial. 



Existeun claropredominiodel localen

alquiler.

El régimen de propiedadesta mas

presenteenel comerciodeequipamiento

dehogar.

2. Regimen de tenencia del local.
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3. Superficies del establecimiento.

Superficiesdelestablecimientocomercial,segúntipodeactividad(metroscuadradosymetroslineales)
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Superficiesmediasdeestablecimientosderestauración(metroscuadradosy metroslineales)

 
Actividad principal 

Restauración - Hostelería 

Media 

Superficie de Venta (m2) 51,6 
Superficie otras dependencias (m2) 9,9 
Amplitud fachada (ml) 8,6 

 

 

Actividad principal 

Com. esp. 
Alimentación, 
droguería y 

autoservicios 

Com. esp. 
Equipamiento 

Personal 

Com. esp. 
Equipamiento 

Hogar 
Com. esp. Otros 

Productos Total 

Media Media Media Media Media 

Superficie de Venta (m2) 43,3 40,9 80,0 47,9 49,1 
Superficie otras dependencias (m2) 19,3 11,0 5,0 7,9 12,4 
Superficie total (m2) 63,4 51,9 85,0 55,0 61,7 
Amplitud fachada (ml) 5,0 6,3 5,3 5,6 5,5 

 
 

 



4. Tipo de horario del negocio (I).

En el horario comercial predomina la 

jornada completa partida y en segundo 

término la jornada completa 

ininterrumpida  especialmente en el 

sector hosteleria/restauración
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4. Tipo de horario (II)

Los Domingosy festivos, lo mashabituales la

apertura de los días autorizados por la

Administración

LosSábadosel horariocomercialesmuyparecidoal

de entresemana,perola jornadacompletapartida

tieneunpocomasdepeso
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5. Predisposición de amplitud de horario mediante pago de tasa 
Municipal..

Oposiciónal pagode unatasamunicipalque

permitaampliarel horariocomercial.

Mayoroposiciónenelcomerciodeequipamiento

comercial.
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6. Incorporación de personal.
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Enla mayoríadecomerciosno seha incorporadonuevopersonalen

los últimosdosaños

Los que sí han incorporadopersonalson los comercios de

equipamientopersonaly otrosproductos

En el2011soloel4%prevéincorporarpersonal
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7.Acceso a la Formación.(I)

En los dos últimos años la formación de los

trabajadoreshassidobastanteescasa.

Intención de acudir a cursos de formación en el año 2010 y 2011 

 

Actividad principal 

Com. esp. 
Alimentación, 
droguería y 

autoservicios 

Com. esp. 
Equipamiento 

Personal 

Com. esp. 
Equipamiento 

Hogar 

Com. esp. 
Otros 

Productos 
Restauración - 

Hostelería Total 

% % % % % % 

¿Alguna persona de este 
establecimiento tiene 
intención de acudir, a lo 
largo del año 2010 Y 2011, 
a cursos de formación 
para el sector? 

Sí ,0% 7,5% ,0% 6,6% ,0% 3,0% 

No 100,0% 92,5% 100,0% 93,4% 100,0% 97,0% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Talborjt 
ADECOT - 2010 
 

 

Laprevisiónde realizaciónde

cursosdeformaciónenelaño

2010y2011sereduce.
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7. Motivación para la no realización de cursos de formación.(II)

Las razones para no accedera la

formación son: falta de tiempo,

imposibilidadde abandonarel negocio

y faltadeinterés.

Faltade percepcióndelcomerciantede

lautilidaddeloscursosdeformación
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Valoraciónmayoritariamentepositivadel

estadode sus establecimientosparael

92%delos comerciantes.

8. Valoración del estado físico del establecimiento.
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9. Financiación de las inversiones.

Inversionesafrontadasmayotitariamenteconrecursospropios.

Sólosectorhostelería/restauraciónacudena ayudasexternas.

Desconocimientoactualdel PlanRawajde ayudasdelMinisterio

deComerciopara72%y desinteresparaun13,9%..

Excepcióncomerciosdeequipamientodehogar
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.

10. Aspectos considerados de inversión en el negocio.

La reforma del interior del local es el

aspectomasconsideradode inversiónpor

lospropietariosdelnegocio.
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.

Lascampañaspublicitariasen losdosúltimosañoshansido

bajas.

El grupode equipamientodel hogarno ha realizadoningún

tipodeacciónpublicitaria

36,90%

40,80%

22,30%

Muy bueno Bueno Regular Bajo Nulo

Cuando se han realizado acciones publicitariasla

valoracióndelosresultadosespositiva

11. Acciones publicitarias. (I)



11. Acciones publicitarias (II).

La previsiónde accionespublicitariaspara el 2011

asciendehastaun34,6%

1. Análisis muestra de Comerciantes TALBORJT



12. Informatización de la gestión del negocio (I).

Muy pocos negocios informatizados. Previsión a corto

plazoqueaumenteel45%.

Segúnel tipo de actividadel comerciode equipamientode

hogareselmasinformatizadoyeldemayorpredisposición.

Losgruposdealimentaciónydrogueríalosmasreacios
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Grancarenciadedatafonoy mediosdecobroelectrónicos.

Acortoplazopocaprevisióndeaumento



12. Informatización de la gestión del negocio (II).

Pocautilizacióndelcorreoelectrónico
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Posesióndepaginawebdelnegocioescasa



13. Valoración de los aspectos urbanísticos de Talborjt.

Conunaescaladevaloracióne 1 a 5 puntos,los

datos obtenidos muestran una valoración

satisfactoriageneralizada.

Comoaspectopositivo destacala facilidadde

accesoen cochey comoaspectoligeramente

negativos el mobiliario urbano y la

inseguridad
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14. Valoración de las consecuencias de la peatonalización de calles en 
todo o parte del centro de Talborjt.

Valoraciónpositivade la peatonalización

paraelsectorcomercialy el turístico

Valoraciónnegativaparael tráfico.
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15. Valoración del ocio y necesidad de plazas de aparcamiento.

Utilizandounaescalade1 a 5, hayunagranconformidadenla

mayoríade las variablesanalizadas,especialmenteenlocales

derestauración.

Criticasreferidasa lacarenciadezonasdeesparcimiento
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Necesidad de zonas de aparcamientoque puedan

beneficiaralcomercio


