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1. ¿Qué son las zonas comerciales abiertas y por qué surgen?

2. Modelos existentes en distintos países

3. Formas de gestión y participación



VOrigen de las ciudades versus aparición de los mercados

VEvolución social y económica de los países y ciudades

VCrisis del comercio tradicional y de las zonas que han venido 

albergando a dichos comercios

VEl sector comercial tradicional evoluciona positivamente, si se

potencian las zonas en que dichos comercios se encuentran ubicados.



üLos comercios tradicionales: escasa dimensión,

escasos recursos y dificultades para poder afrontar

costosos procesos de innovación.

üDebemos considera al conjunto de establecimientos y

empresas ubicados en una misma zona como una única

unidad.

üDejar de pensar en comercios y empresas individuales y

empezar a pensar en términos de conjunto de empresas

üNo respecto el sector al que pertenecen, sino a la zona en

la que están ubicados



Zonas Comerciales Abiertas

üAgrupación o aglomeración espacial y permanente.

üNúmero indeterminado de establecimientos comerciales minoristas.

üIndependientes entre sí.

üDiferentes sectores.

üSituados juntos o en una estrecha proximidadò.



VRegla de atracción Acumulativa

CARACTERES

VEntidades (cuasi empresas) con personalidad propia y

diferenciada de sus componentes.



1.- Dotar de ñvalor diferencial propioò a estas zonas.

2.- Disponer de medios y posibilidades suficientes para convertir a esta zona

en un área de valor ñsuperiorò.

ESTRATEGIA



COORDINACIÓN

OBJETIVOS

CONCENTRACIÓN PROFESIONALIZACIÓN

A QUIÉN VAMOSQUÉ SE OFERTA DECISIONES

http://www.siecan.org/index.php?option=com_content&view=article&id=411&Itemid=173&lang=es



