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La Empresa Nacional Mercasa trabaja desde  

hace más de 40 años al servicio de la cadena alimentaria.

Mercasa presta un servicio público que abarca el
escalónmayoristade alimentos frescos,a través de la
Redde Mercas.

Y llega también al comercio minorista, sobre todo el
agrupadoen losmercadosmunicipales.



Mercasa colabora con el Gobierno en las políticas que

fomentan la transparencia y la competencia en los

mercadosalimentarios.

Con una participación activa en el Observatorio de Preciosde los

Alimentos.

Y ofreciendo información puntual sobreel comportamientosde los

mercadosenel escalónmayorista.



Mercasa está presente en todos los escalones 

de la actividad comercial.

En el terreno mayorista, Mercasa ha promovido  y gestiona junto a los Ayuntamientos  

respectivos la Red de Mercas, formada por 23 Unidades Alimentarias repartida por toda España.

Mercalaspalmas



Las 23 Mercas suman más de 7 millones de metros
cuadradosde superficie.

En sus instalaciones operan 3.600 empresas de
distribuciónmayorista.

Estasempresascanalizanel 60%de las frutas y hortalizas
que se consumen en toda España, un 50% de los
pescadosy mariscosy un 25%de lascarnes.

El volumen de negociosuperaya los 11.000 millones de
eurosanuales.

Datos sobre la Red de Mercas



Mercasa dispone también de una 

Red de 12 Centros Comerciales  

Detallistas

repartidos por toda España, con 150.000 

metros cuadrados de superficie comercial 

y más de 500 establecimientos de todo 

tipo.







La experiencia con la Red de 

Unidades Alimentarias  y sus 

propios Centros Comerciales 

avala el protagonismo de 

Mercasa en los proyectos de 

Remodelación y Modernización 

de Mercados  Municipales 

Minoristas.



Datos básicos sobre los 

Mercados Municipales Minoristas en España

En Españafuncionanactualmenteunos1.000 mercadosmunicipalescon una

ampliaofertacomercial.

Los mercadostienenunacuotasdemercadodel entornodel40% enel totaldel

abastecimientodealimentosfrescos.

Globalmente, los mercadoscuentan con unos 80.000 puestosde venta,

generandounacifra cercanaa los 280.000puestosde trabajodirectosy 3.000

indirectos.

El valor de los productoscomercializadosactualmenteasciendea unos5.000

millonesdeeuros.

En volumen,los mercadosmunicipalescomercializananualmentecercade 2

millonesde toneladasde frutasy hortalizas,225.000 toneladasde pescadoy

420.000toneladasdecarnes.





El Programa de Remodelación y Modernización de Mercados 

Municipales Minoristas es una de las actividades de Mercasa con 

mayor protagonismo en la actividad de la empresa. Ya hemos 

trabajado en más de 140 mercados en toda España

Un programa que da respuesta a la demanda creciente de 

asistencia técnica que se recibe desde los Ayuntamientos y los 

comerciantes.



El Plan de Remodelación de Mercados Municipales Minoristas 

de Mercasa se apoya en varios Convenios Marco de 

Colaboración firmados con instituciones públicas:

CONVENIO DE COLABORACIÓN CON EL MINISTERIO DE VIVIENDA

CONVENIO DE COLABORACIÓN CON EL MINISTERIO DE FOMENTO

ACUERDO DE COOPERACION CON LA FEDERACIÓN 

ESPAÑOLA DE MUNICIPIOS Y PROVINCIAS (FEMP)



Oferta de servicios de Mercasa para la Remodelación 

de Mercados Municipales Minoristas

Estudios previos de viabilidad comercial, técnica y económica

de proyectos de remodelación.

Estudios generales sobre la estructura comercial urbana

de la zona en que se ubique el Mercado

Proyectos constructivos: anteproyectos, proyectos básicos y

de ejecución.

Diseño y gestión de mercados provisionales.



Oferta de servicios de Mercasa para la Remodelación 

de Mercados Municipales Minoristas

Prestación de asistencia en la canalización de ayudas

financieras.

Dirección Facultativa, preparación de la documentación

y adjudicación de las obras.

Gestiones para la incorporación de operadores.

Planes de formación para la cualificación profesional

de los operadores de los Mercados Municipales.

Campañas de promoción y comunicación.

Implicación directa junto a los comerciantes en la gestión

del Mercado una vez remodelado.



Mercados Municipales

Antes y después de la remodelación

Antes de la remodelación

Un ejemplo: el Mercado Central de 

Sabadell, remodelado por Mercasa



Obras de 

remodelación

Un ejemplo: el Mercado Central de 

Sabadell, remodelado por Mercasa

Mercados Municipales

Antes y después de la remodelación



El resultado.

Después de la 

remodelación

Un ejemplo: el Mercado Central de 

Sabadell, remodelado por Mercasa
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