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MUERTE DE UN FISICA

AREA URBANA
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¢, Es facil ver esta escena urbana en las calles de
nuestras ciudades y pueblos?
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¢, Es facil ver esta escena urbana en las calles de
nuestras ciudades y pueblos?
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¢,De guién depende que sea posible ver esta
otra escena?
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¢,De guién depende que sea posible ver esta
otra escena?
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¢, Del comerciante?
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¢,De gqué comerciante?

Las ventas del comercio al por
menor registraron un descenso
interanual del 7,5% en agosto en
términos constantes (eliminando el
efecto precios), mientras que el
empleo en el sector minorista
cayo un 0,5%

t,,-. Felix Rochas |
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Inditex abre su tienda 4.000
www.inditex.com 21/09/2008
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La revitalizacion de una zona depende de sus
recursos y capacidades:

Accesibilidad: ubicacion, aparcamientos, transporte
pY¥%bl i co, peatonalizaci - n

Atracciones: locomotoras, marcas, variedad comercial,
di versidad de acti vidade

Amenidades: edificios, seguridad, limpieza, iluminacion,
mobiliario, se Q..  ';Zd88

Accion: gestion coordinada
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¢, Puede el comerciante por si solo potenciar una
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Un polinomio competitivo > Empresa + Sociedad + Gobierno

Servicios Publicos
Koperadores de aparcamientos.
AEscuelas y Universidades.

Local.
Angrupaciones de taxistas.

Asociaciones Civicas
Arsociaciones vecinales.
Asociaciones de consumidores.
Avoluntariado.

Aentidades Civicas.

AGrupos de disminuidos.
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KOperadores de Transporte Publico.
Acamara de la Propiedad Urbana.

AEmpresas de Promocion y Desarrollo

Sector Comercio

AComerciantes independientes.
Asociaciones de Comerciantes.
ACamara de Comercio.

Msociaciones de Centros Comerciales.
AGestoras de Centros Comerciales.
Avercados Municipales.

Agentes del Centro

Urbano
Administracion Publica
Adyuntamiento.
Sector Servicios APatronato Municipal de Turismo
MRestauracion. y Comercio.
A\sociacion Hostelera. Aolicia Municipal.
Antidades financieras. Aentidades Supramunicipales.
Andustria del ocio. AComunidad Auténoma.
Arensa local.
Mespachos profesionales
liberales.
<
& @ ppsexca Be

——-e—— = ad . w0 —
S T — Y ——
—~



El papel del comercio >
en la revitalizacion urbana

adecot

Sk (4% a6 ™ a e s
2Lt rdd o Soums Masts Dvie w

Ent oncesééeé.

¢,Por gue nos empenamos en considerar al comercio
el eje de | a pel2cul a
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Por Zona Comercial Abierta se debe entender
aquella calle o conjunto de calles, peatonales o no,
gue aglomeren o concentren una parte relevante de la
actividad comercial del municipio y que permita
Introducir medidas comunes de gestion.

(Programa Sectorial para la Potenciacion de las Zonas Comerciales Abiertas de Canarias 2002-2007)

¢.se ven ahi reflejados todos los actores?

Es masé . los actores que si estan en el guion ¢ estan
interpretando bieneln ¢ a p 2ZCA?l o0 0O
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© Después de estos afios de rodajeé .
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- ¢ La taquilla responde a las expectativas?

-

\S ¢, Como son ahora nuestras escenas urbanas?

O

qy) Zara, Pull and Bear, Massimo Dutti, Bershka, Stradivarius,

E‘ Oysho, Zara Home, Ut er gg¢ e, Ki d
E Hi err o, Springfield, Mi | ano, ‘
= Inglés, Hipercor, Opencor, Sfera, Optica 2000, Decathlon, Dia,

((b) Spar, Charter, Naturhouse, Alain Affelou, Calzedonia, Bijou,

; Mc Donal d, Burger King, Telepi

GC) En cada capitulo-c i udad e.

¢, Cuantas escenas-calles son de especial interés?
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Es m§8§seééeé.

¢, En alguna se ha conseguido disenar el
mix comercial mas adecuado?
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© Porque. . €&
AN C
.8 _céj ¢, Qué comercio es el mas adecuado para la ciudad,
o el queé .
c S A genere empleo estable,
8 % A contribuya a distribuir la riqueza,
o N A vertebre la ciudad,
-~ S A dinamice las calles y plazas,
8_ q>_> A favorezca el crecimiento sostenible,
g ; A propicie un menor uso del automovil?
- o ¢el que sea competitivo?
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A 8 Las ZCA son buenas para iniciar el proceso de
o _8 revitalizacion de las areas urbanas y para hacer una
% - llamada sobre la importancia del comercio de
e \CC) proximidad como elemento dinamizador de la ciudad,
= % pero sus limitaciones son claramente manlflestas
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http://www.andaluciaimagen.com/foto-Personas-paseando--Malaga_23031I0IA0.htm
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S 3 Participacion voluntaria

/C\) % 3 Sectorizado > comercio
E’ g 3 Poca implicacion de las administraciones

U ~ 3 Sin compromisos por parte de los agentes

g ?8 3 Ausencia de socios estratégicos > gran empresa
© Clg 3 Débil estructura financiera
% c_TS 3 No diferenciado > demasiado copia-pega
@ ‘= 3 Noespecializado

% L 3 Excesivamente a corto plazo
3 © 3 Reactivo > defensivo > pequeio comercio
L] GC) 3 Confundiendo comunicacién y marketing

3 Sin conexion con el modelo de ciudad >
- U & © PRODTA S
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Por | o tant oéeé.

¢, Es posible potenciar una zona urbana a partir sélo de
los actores comerciales y la administracion?
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Y s somos | os protagoni s

aPor gu® no se da i nfor mac
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Coamvmece, Jes Lomn ot Tournme



