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Titulo: VISITANTES TAROUDANT

INTRODUCCION

Tablas datos muestra

La investigacion efectuada ha permitido establecer cuél es el perfil del visitante a esta &rea comercial
urbana de Taroudant, diferenciando la informacién en funcion de las siguientes variables:

=»  Sexo del visitante.

Hombre.
Mujer

=»  Edad del visitante.

De 18 a 29 afos.
De 30 a 49 afos.
De 50 6 mas afios.

=»  Lugar de residencia del visitante.

Reside en Marruecos.
No reside en Marruecos.

Recordemos que la muestra asciende a 210 entrevistas.

Los conceptos que han sido sondeados entre el publico objetivo hacen referencia a los siguientes
aspectos de esta zona urbana:

Medio de desplazamiento utilizado.

Frecuencia de visita.

Dia de la semana habitual de visita de compras.
Principales motivos de visita.

Otros motivos de visita.

Tipos de productos adquiridos.

Gasto medio efectuado.

Valoracién de factores de indole comercial y urbanistica.
Duracion de la estancia.

Dias de estancia en Marruecos.

Visita integrada en un paquete turistico.
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En términos globales, la utilizacion de los medios de transporte publico (taxi y autobus) se configura
como el principal medio empleado (6 de cada diez entrevistados) por el colectivo visitante para acceder a

la zona urbana de Taroudant en que hemos centrado el presente analisis.

En un segundo término (22,9 %) se situa el vehiculo particular, previsiblemente muy condicionado por un

elevado porcentaje de motocicletas.

En cuanto al resto de opciones, éstas presentan porcentajes mas residuales.

Medio de transporte utilizado para acudir a la poblacion de

Taroudant
porcentaje

Medio de transporte utilizado para A Pié 1,9%

acudir a la poblacion En Bicicleta 4,3%
En coche/moto 22,%%
Taxi 31,0%
Autobus 30,0%
Indistintamente 8,6%
Otros medios de transporte 1,4%
Total 100,0%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant

ADECOT - 2010

8,6% 1,4% 1.9% 4,3%
22,9%
30,0%
31,0%
M A pié M En bicicleta En coche / moto
Taxi W Autobls Indistintamente

Otros medios de transporte
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Desagregando los datos los datos en funcién del sexo del visitante, no se observan diferencias
significativas dignas de mencién, presentando comportamientos muy similares en el hombre y la mujer.
Ello cobra sentido si atendemos a los comportamientos conocidos del colectivo de visitantes que
frecuentemente acuden en grupo/s.

Medio de transporte utilizado para acudir a la poblacién de Taroudant, segtin sexo

Medio de transporte utilizado para A Pié

acudir a la poblacién

Cuestionario a Visitantes. Taroudant

ADECOT - 2010

A pié

En bicicleta

En coche / moto
Taxi

Autobus
Indistintamente

Otros medios de transporte
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1,6% 5,0% 1,9%
En Bicicleta 4,2% 5,0% 4,3%
En coche/moto 23,2% 20,0% 22,9%
Taxi 31,1% 30,0% 31,0%
AutobUs 30,0% 30,0% 30,0%
Indistintamente 8,4% 10,0% 8,6%
Otros medios de transporte 1,6% ,0% 1,4%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
31,1%

30,0%

30,0%

30,0%

M Hombre m Mujer
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Sin embargo, la edad si resulta una variable que determina diferencias de habito. Asi, tenemos que los
mas jévenes optan por el transporte publico, probablemente por su menor poder adquisitivo, reflejando
también un porcentaje a destacar en cuanto a vehiculo particular, sin duda por la tenencia de moto en el

caso de desplazamiento desde otras localidades.

Respecto al grupo de edad intermedio, el transporte publico predomina en la eleccion, presentando los
porcentajes mas reducidos, de los diferentes grupos de edad, respecto al vehiculo privado.

Finalmente, los de mayor edad se inclinan en igual medida, tanto por el autobus como por el vehiculo
privado. En este caso, no creemos equivocarnos al afirmar que probablemente se trata de coche en
detrimento del taxi que desciende por debajo del 20 %..

Medio de transporte utilizado para acudir a la poblacion de Taroudant, segun la edad

Edad
18-29 afios | 30-49 afos | 50 6 mas afios Total
porcentaje | porcentaje porcentaje porcentaje
Medio de transporte utilizado para A Pié 2,4% 1,1% 3,2% 1,9%
acudir a la poblacién En Bicicleta 3,5% 6,4% ,0% 4,3%
En coche/moto 25,9% 17,0% 32,3% 22,%%
Taxi 32,9% 33,0% 19,4% 31,0%
Autobus 30,6% 28,7% 32,3% 30,0%
Indistintamente 4,7% 11,7% 9,7% 8,6%
Otros medios de transporte ,0% 2,1% 3,2% 1,4%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
A pié L 1,1‘%4%
3,2%
3,5%
En bicicleta [N 6,4%
En coche / moto  |—— 17,0% 259%
32,3%

2,99
Taxi —333,0/80

Autobus

4.7%
Indistintamente

Otros medios de

0,
transporte r 2’134’2%
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La ultima variable en que hemos diferenciado el anélisis se corresponde con el visitante residente en
Marruecos y el residente en otro pais. Como se puede observar en la tabla adjunta, el visitante
extranjero opta en mayor medida (50 %) por el vehiculo privado (posiblemente coche de alquiler), en clara
contraposicion con el ciudadano marroqui que se inclina por la utilizacién del transporte publico doblando

los porcentajes del visitante no marroqui.

Medio de transporte utilizado para acudir a la poblacion de Taroudant, seguin lugar de

residencia
Residencia en Marruecos
Reside en No reside en
Marruecos Marruecos Total
porcentaje porcentaje porcentaje
Medio de transporte utilizado para A Pié 2,1% ,0% 1,9%
acudir a la poblacién En Bicicleta 4,7% 0% 4.3%
En coche/moto 20,0% 50,0% 22,9%
Taxi 32,6% 15,0% 31,0%
Autobus 31,6% 15,0% 30,0%
Indistintamente 7,9% 15,0% 8,6%
Otros medios de transporte 1,1% 5,0% 1,4%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
A pié
En bicicleta
En coche / moto 20,0% 50,0%
Taxi 32,6%
15,0%
Autobus 15,0% 31,6%
Indistintamente 7:9% 15,0%
Otros medios de transporte 1,1 %5 0%
M Reside en Marruecos No reside en Marruecos
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FRECUENCIA DE VISITA

Esta area urbana de Taroudant presenta una gran frecuencia de visita, lo que conlleva la consideracién
de zona atractiva de visita, puesto que en conjunto cerca de dos tercios de los visitantes entrevistados
acceden a la misma al menos una vez a la semana.

Frecuencia con la que acude de compras a la poblacion de

Taroudant
porcentaje
Frecuencia con la que acude de ~ Todos o casi todos los dias 11,9%
compras Cada 3 6 4 dias 17,1%
Un par de dias a la semana 14,8%
Un dia a la semana 20,5%
Cada dos semanas 8,6%
Una vez al mes 5,2%
Con menor frecuencia 21,9%
Total 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
11,9%

21,9%

17,1%

5,2%

8,6%

14,8%

W Cada 3 6 4 dias
W Cada dos semanas

M Todos o casi todos los dias
Un dia a la semana
Con menor frecuencia

Un par de dias a la semana
Una vez al mes
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En funcion del sexo del visitante, si nos centramos en una visita al menos semanal, el porcentaje de
hombres es superior al de mujeres en este caso. No obstante, también es preciso destacar que una de
cada cinco mujeres manifiesta que su visita a Taroudant es practicamente diaria.

Frecuencia con la que acude de compras a la poblacién de Taroudant, seglin sexo

Frecuencia con la que acude de Todos o casi todos los dias 11,1% 20,0% 11,9%
compras Cada 3 0 4 dias 18,4% 5,0% 17,1%
Un par de dias a la semana 14,7% 15,0% 14,8%
Un dia a la semana 21,1% 15,0% 20,5%
Cada dos semanas 9,5% ,0% 8,6%
Una vez al mes 4,2% 15,0% 5,2%
Con menor frecuencia 21,1% 30,0% 21,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant

ADECOT - 2010

Todos o casi todos los dias
Cada 3 6 4 dias

Un par de dias a la semana
Un dia a la semana

Cada dos semanas

Una vez al mes

Con menor frecuencia
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15,0%
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Por grupos de edad, a medida que avanzamos en la escala de edad podemos comprobar que la
frecuencia de visita disminuye.

Frecuencia con la que acude de compras a la poblacién de Taroudant, segun la edad

Edad
18-29 afios | 30-49 afios | 50 6 mas afios Total
porcentaje | porcentaje porcentaje porcentaje
Frecuencia con la que acude de Todos o casi todos los dias 17,6% 8,5% 6,5% 11,9%
compras Cada 3 6 4 dias 18,8% 17,0% 12,9% 17,1%
Un par de dias a la semana 17,6% 13,8% 9,7% 14,8%
Un dia a la semana 14,1% 26,6% 19,4% 20,5%
Cada dos semanas 7,1% 7,4% 16,1% 8,6%
Una vez al mes 5,9% 5,3% 3,2% 5,2%
Con menor frecuencia 18,8% 21,3% 32,3% 21,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
Todos o Z?Si todos los _ 8.5% 17,6%
1as 6’5%
| 18,8%
Cada 3 64 dias | 17,0%
12,9%
L e
semana 9.7% R
Un dia a la semana * 26,6%
19,4%
7.1%
Cada dos semanas [ IEEEE 7,4%
16,1%
Una vez al mes “‘5"@%0
3,2%
18,8%

Con menor frecuencia 21,3%
32,3%

) 18-29 afios M 30-49 afios 50 6 mas afios
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Y respecto al lugar de residencia, el visitante entrevistado residente en Marruecos acude a Taroudant al
menos una vez a la semana en un 68% de los casos. Sin embargo, en cuanto al visitante no residente en
Marruecos, la frecuencia es claramente inferior como resulta esperable.

Frecuencia con la que acude de compras a la poblacién de Taroudant, segtin lugar de

residencia
Residencia en Marruecos
Reside en No reside en
Marruecos Marruecos Total
porcentaje porcentaje porcentaje
Frecuencia con la que acude de  Todos o casi todos los dias 10,5% 25,0% 11,9%
compras Cada 3 6 4 dias 18,9% ,0% 17,1%
Un par de dias a la semana 15,8% 5,0% 14,8%
Un dia a la semana 22,6% 0% 20,5%
Cada dos semanas 9,5% 0% 8,6%
Una vez al mes 5,8% 0% 5,2%
Con menor frecuencia 16,8% 70,0% 21,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
: . 10,5%
Todos o casi todos los dias 0 25.0%
Cada 3 6 4 dias 18,9%
Un par de dias a la semana 15,8%
0,
Un dia a la semana 22,6%
Cada dos semanas
Una vez al mes
Con menor frecuencia 16,8% 70.0%
M Reside en Marruecos No reside en Marruecos
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Para el total de la muestra entrevistada el domingo se posiciona como el dia habitual de visita a
Taroudant para efectuar compras, probablemente por el mayor tiempo disponible que posee la poblacion
al no ser dia laborable. En segundo lugar destaca el sabado, aunque con porcentajes mas reducidos,
siendo tres de cada diez entrevistados los que acuden cualquier dia de forma indistinta.

Lunes
Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Séabado
Domingo

Ninguno en concreto

'* Royoume dv Moroc
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adecot du Commerce of des
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Dias de la semana mas habituales
para acudir a Taroudant a Comprar

porcentaje
Lunes No 81,0%
Si 19,0%
Martes No 87,6%
Si 12,4%
Miércoles No 87,6%
Si 12,4%
Jueves No 81,0%
Si 19,0%
Viernes No 86,7%
Si 13,3%
Séabado No 75,2%
Si 24,8%
Domingo No 34,3%
Si 65,7%
Ninguno en concreto  No 70,5%
Si 29,5%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
19,0%
12,4%
12,4%
19,0%
13,3%
24,8%
29,5%
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En términos generales, la diferenciacion por sexo muestra que el domingo es el dia de la semana
preferido para acudir a una jornada de compras a Taroudant. No obstante, si nos centramos en cada dia
individualmente, podemos observar que los miércoles, jueves y viernes el porcentaje de hombres es
superior al de mujeres. Circunstancia contraria se produce los lunes y los sabados.

Dias de la semana mas habituales para acudir a Taroudant a

Comprar
Lunes No 81,6% 75,0% 81,0%
Si 18,4% 25,0% 19,0%
Martes No 87,4% 90,0% 87,6%
Si 12,6% 10,0% 12,4%
Miércoles No 86,8% 95,0% 87,6%
Si 13,2% 5,0% 12,4%
Jueves No 80,5% 85,0% 81,0%
Si 19,5% 15,0% 19,0%
Viemes No 85,8% 95,0% 86,7%
Si 14,2% 5,0% 13,3%
Sébado No 75,8% 70,0% 75,2%
Si 24,2% 30,0% 24,8%
Domingo No 35,3% 25,0% 34,3%
Si 64,7% 75,0% 65,7%
Ninguno en concreto  No 68,4% 90,0% 70,5%
Si 31,6% 10,0% 29,5%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant

ADECOT - 2010

Lunes
Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Séabado
Domingo

Ninguno en concreto
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Por grupos de edad, aunque el domingo es el dia de mayor visita de compras para todas las edades, es
de destacar que conforme ascendemos en la escala de edad el porcentaje de visita disminuye en ese dia

festivo.

Otro dato que merece destacarse es que el grupo mas joven presenta porcentajes méas elevados de visita
en la practica totalidad de los dias de la semana, respecto a los otros segmentos de edad.

Dias de la semana mas habituales para acudir a Taroudant a Comprar,
segun edad

Edad
18-29 afos | 30-49 afios | 50 6 mas afos Total
porcentaje | porcentaje porcentaje porcentaje
Lunes No 74,1% 87,2% 80,6% 81,0%
Si 25,9% 12,8% 19,4% 19,0%
Martes No 80,0% 93,6% 90,3% 87,6%
Si 20,0% 6,4% 9,7% 12,4%
Miércoles No 82,4% 91,5% 90,3% 87,6%
Si 17,6% 8,5% 9,7% 12,4%
Jueves No 80,0% 83,0% 77,4% 81,0%
Si 20,0% 17,0% 22,6% 19,0%
Viernes No 77,6% 93,6% 90,3% 86,7%
Si 22,4% 6,4% 9,7% 13,3%
Séabado No 64,7% 83,0% 80,6% 75,2%
Si 35,3% 17,0% 19,4% 24,8%
Domingo No 28,2% 37,2% 41,9% 34,3%
Si 71,8% 62,8% 58,1% 65,7%
Ninguno en concreto  No 75,3% 71,3% 54,8% 70,5%
Si 24,7% 28,7% 45,2% 29,5%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
Lunes —_ 12,8% 25.9%
19,4%
i : 20,0%
Martes [N 6,4 6;,7%
Miércoles  |IE— 863%% 17.6%
i 20,0%
Jueves [N 17,0%
22,6%
Viernes | 6'406),7% 22:4%
Sabado —— 0% 35.3%
19,4%
Domingo —5@,"22’8% 71.8%
) 24.7%

Ninguno en concreto — 28,7%

18-29 afios M 30-49 afios
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Por dltimo, diferenciando el residente de Marruecos respecto al residente en otros paises, el

visitante marroqui suele acudir a comprar a Taroudant los domingos, mientras que el visitante extranjero

no centraliza de modo tan acusado este comportamiento en ese dia de la semana, sino mas bien lo

diversifica a lo largo de la misma muy probablemente determinado por la propia dinamica organizativa de
sus desplazamientos en los dias de estancia.

adecot

Dias de la semana mas habituales para acudir a Taroudant a Comprar,
segun lugar de residencia

Residencia en Marruecos
Reside en No reside en
Marruecos Marruecos Total
porcentaje porcentaje porcentaje
Lunes No 81,6% 75,0% 81,0%
Si 18,4% 25,0% 19,0%
Martes No 88,4% 80,0% 87,6%
Si 11,6% 20,0% 12,4%
Miércoles No 87,9% 85,0% 87,6%
Si 12,1% 15,0% 12,4%
Jueves No 80,5% 85,0% 81,0%
Si 19,5% 15,0% 19,0%
Viernes No 87,4% 80,0% 86,7%
Si 12,6% 20,0% 13,3%
Séabado No 76,3% 65,0% 75,2%
Si 23,7% 35,0% 24,8%
Domingo No 32,1% 55,0% 34,3%
Si 67,9% 45,0% 65,7%
Ninguno en concreto  No 72,1% 55,0% 70,5%
Si 27,9% 45,0% 29,5%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes
Séabado
Domingo 45.0% 67,9%
Ninguno en concreto 27,9% 45,0%

M Reside en Marruecos No reside en Marruecos
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PRINCIPAL MOTIVO DE VISITA

Centrandonos en la globalidad de la poblacién encuestada, observamos que las compras son
claramente el principal reclamo que ofrece la zona para atraer visitantes, de lo que cabe deducir la
existencia de un tejido comercial suficientemente equipado y diferenciado, con una adecuada relacién
precio-calidad que satisface a sus visitantes y genera atraccion de consumo. Un 15 % de los
entrevistados afirma trabajar en la localidad.

Motivo principal de su visita a Taroudant

porcentaje
Motivo principal de su visita a Trabajo aqui 15,2%
Taroudant Acudir a locales de ocio (cines, 4,3%
restaurantes...)
Gestiones con organismos 1,0%
publicos o privados
Gestiones de trabajo o de 1,4%
negocios privados
Visitar a familiares 0 amigos 5,7%
Estudios o formacion 1,9%
Visitar a familiares o amigos ,0%
Visita cultural 5,2%
Médico o servicios personales 1,4%
Compras 63,8%
Otras (especificar) ,0%
Total 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
Trabajo aqui 15,2%
Acudir a locales de ocio 4,3%
Gestiones con organismos publico o privados 1,0%
Hestiones de trabajo |1 1,4%
Visitar a familiares o amigos 5,7%
Estudios o formacion |1 1.9%
Visita cultural 5,2%
Médico o servicios personales | 1,4%
Compras 63,8%
15
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Diferenciando los datos en funcion del sexo d e | visitant e, adem8s del
centrar la atencién, con porcentajes que se sittan en torno al 15%, en el tema del trabajo para los
varones, y en motivos mas bien de elementos culturales para el caso de las mujeres.

Motivo principal de su visita a Taroudant, segun sexo

Sexo
Hombre Mujer Total
porcentaje | porcentaje | porcentaje

Motivo principal de su visita a Trabajo aqui 16,3% 5,0% 15,2%
Taroudant Acudir a locales de ocio (cines, 4,7% 0% 4.3%

restaurantes...)

Gestiones con organismos 5% 5,0% 1,0%

publicos o privados

Gestiones de trabajo o de 1,6% ,0% 1,4%

negocios privados

Visitar a familiares 0 amigos 5,8% 5,0% 5,7%

Estudios o formacion 1,6% 5,0% 1,9%

Visitar a familiares 0 amigos 0% 0% ,0%

Visita cultural 4,2% 15,0% 5,2%

Médico o servicios personales 1,6% ,0% 1,4%

Compras 63,7% 65,0% 63,8%

Otras (especificar) ,0% ,0% ,0%

Total 100,0% 100,0% 100,0%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010

16,3%
Trabajo aqui °

Acudir a locales de ocio

Gestiones con organismos publico o privados
Hestiones de trabajo

Visitar a familiares o amigos

Estudios o formacién

Visita cultural 15.0%

Médico o servicios personales

63,7%

Compras 65,0%

 Hombre ® Mujer
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Por intervalos de edad, mientras que en los mas mayores de edad e | factor Acompraso
determinante y prima significativamente el tema cultural, en los otros dos grupos mas jévenes, las
compras y el tener el lugar de trabajo en la zona son los dos factores que destacan sobre el resto.

Motivo principal de su visita a Taroudant, segun la edad

Edad
18-29 anos | 30-49 afios | 50 6 mas afos Total
porcentaje | porcentaje porcentaje porcentaje
Motivo principal de su visita a Trabajo aqui 14,1% 18,1% 9,7% 15,2%
Taroudant Acudir a locales de ocio (cines, 8,2% 1,1% 3,2% 4,3%
restaurantes...)
Gestiones con organismos 1,2% ,0% 3,2% 1,0%
publicos o privados
Gestiones de trabajo o de 1,2% 2,1% ,0% 1,4%
negocios privados
Visitar a familiares 0 amigos 4,7% 6,4% 6,5% 5,7%
Estudios o formacion 4,7% 0% 0% 1,9%
Visitar a familiares 0 amigos 0% 0% ,0% ,0%
Visita cultural 1,2% 3,2% 22,6% 5,2%
Médico o servicios personales 1,2% 2,1% ,0% 1,4%
Compras 63,5% 67,0% 54,8% 63,8%
Otras (especificar) ,0% ,0% ,0% ,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
Trabajo aqui —#1%,1%
. ] 8,2%
Acudir a locales de ocio i 1, "/ﬁ%
Gestiones con organismos i 1,2%
publico o privados 3,2%
11,2%
Hestiones de trabajo 2,1%
Visitar a familiares o L4,7%0
amigos | gg!/ﬁ
Estudios o formacién 4.7%
. ) 1.2%
Visita cultural 3,2% 22.6%
Médico o servicios 15;/{,’/0
personales
63,5%
Compras 67,0%
18-29 afios M 30-49 afios 50 6 mas afios
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Y si diferenciamos el comportamiento segun el visitante resida o no en Marruecos, mientras que el
residente en el pais se desplaza a Taroudant influenciado por el tema de las compras, el ciudadano
extranjero se mueve mas por elementos culturales por el propio atractivo de Taroudant como localidad
turistica de interés, lo que implica que existe un cierto equilibrio entre factores comerciales y turisticos que
pueden ser claramente rentabilizados.

Motivo principal de su visita a Taroudant, segun lugar de residencia

Residencia en Marruecos
Reside en No reside en
Marruecos Marruecos Total
porcentaje porcentaje porcentaje
Motivo principal de su visita a Trabajo aqui 15,8% 10,0% 15,2%
Taroudant Acudir a locales de ocio (cines, 3,2% 15,0% 4.3%
restaurantes...)
Gestiones con organismos 1,1% 0% 1,0%
publicos o privados
Gestiones de trabajo o de 1,6% 0% 1,4%
negocios privados
Visitar a familiares 0 amigos 6,3% ,0% 5,7%
Estudios o formacion 2,1% ,0% 1,9%
Visitar a familiares o amigos ,0% ,0% ,0%
Visita cultural ,5% 50,0% 5,2%
Médico o servicios personales 1,6% ,0% 1,4%
Compras 67,9% 25,0% 63,8%
Otras (especificar) ,0% ,0% ,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
Trabajo aqui
Acudir a locales de ocio
Gestiones con organismos publico o privados
Hestiones de trabajo
Visitar a familiares o amigos
Estudios o formacion
Visita cultural
Médico o servicios personales
Compras 67,9%
M Reside en Marruecos No reside en Marruecos
18
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OTROS MOTIVOS DE VISITA

Aparte de las compras, que aparecian como factor principal de visita a Taroudant, también se ha
solicitado de los entrevistados que sefalasen otros motivos, aunque de caracter secundario, que influyen
en provocar este comportamiento de visita a la zona de estudio. En este sentido los resultados globales
obtenidos muestran que la visita a familiares y/o amigos es el factor que mas destaca al respecto para
cerca de un tercio de la poblacién encuestada.

Los datos agregados nos muestran que las compras alcanzan un significativo porcentaje del 81,7 % entre
los que la citan en primer o segundo lugar como motivo de visita a Taroudant..

Otros motivos de su visita a Taroudant

porcentaje
Otros motivos de visita a Trabajo aqui 1,4%
Taroudant Acudir a locales de ocio (cines, 9,2%
restaurantes...)
Gestiones con organismos 6,3%
publicos o privados
Gestiones de trabajo o de 7,7%
negocios privados
Visitar a familiares o amigos 31,9%
Estudios o formacion ,5%
Visitar a familiares o amigos 1,9%
Visita cultural 3,4%
Médico o servicios personales 19,8%
Compras 17,9%
Otras (especificar) ,0%
Total 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
Trabajo aqui 1,4%
Acudir a locales de ocio 9,2%
Gestiones con organismos publico o privados 6,3%
Hestiones de trabajo 7,7%
Visitar a familiares o amigos 31,9%
Estudios o formacién | 0.5%
Visita cultural 3,4%
Médico o servicios personales 19,8%
Compras 17,9%
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Diferenciando entre el sexo masculino y el femenino, en ambos grupos la visita a familiares y/o
amigos es uno de los factores que méas destacan sobre el resto. Pero en el caso de las mujeres hemos de
citar con el mismo grado de importancia la visita a médicos o servicios personales.

Otros motivos de su visita a Taroudant, segiin sexo

Sexo
Hombre Mujer Total
porcentaje | porcentaje | porcentaje
Otros motivos de visita a Trabajo aqui 1,6% 0% 1,4%
Taroudant Acudir a locales de ocio (cines, 9,9% 0% 9,2%
restaurantes...)
Gestiones con organismos 6,3% 6,7% 6,3%
publicos o privados
Gestiones de trabajo o de 8,3% ,0% 7,7%
negocios privados
Visitar a familiares o amigos 31,3% 40,0% 31,9%
Estudios o formacion ,5% ,0% ,5%
Visitar a familiares o amigos 2,1% ,0% 1,9%
Visita cultural 3,6% ,0% 3,4%
Médico o servicios personales 18,2% 40,0% 19,8%
Compras 18,2% 13,3% 17,9%
Otras (especificar) ,0% ,0% ,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
Trabajo aqui
Acudir a locales de ocio
Gestiones con organismos publico o privados
Hestiones de trabajo
Visitar a familiares o amigos 40,0%
Estudios o formacién
Visita cultural
Médico o servicios personales 40,0%
Compras : /:8’2%
 Hombre ® Mujer
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Por grupos de edad, en cada uno de los que hemos diferenciado el andlisis, la visita a familiares y/o
amigos es la opcién mas destacada, especialmente en los de mayor edad. La visita al médico o los
servicios personales destacan en un segundo término. Y en el caso de los mas jovenes hemos de hacer
referencia a la visita a locales de ocio en mayor medida que los otros dos grupos.

Otros motivos de su visita a Taroudant, segun la edad

Edad
18-29 anos | 30-49 afios | 50 6 mas afos Total
porcentaje | porcentaje porcentaje porcentaje
Otros motivos de visita a Trabajo aqui 1,0% 2,2% ,0% 1,4%
Taroudant Acudir a locales de ocio (cines, 12,5% 6,7% 4.5% 9,2%
restaurantes...)
Gestiones con organismos 8,3% 4.5% 4.5% 6,3%
publicos o privados
Gestiones de trabajo o de 8,3% 6,7% 9,1% 7,7%
negocios privados
Visitar a familiares 0 amigos 30,2% 31,5% 40,9% 31,9%
Estudios o formacion 1,0% 0% 0% 5%
Visitar a familiares 0 amigos 3,1% 1,1% 0% 1,9%
Visita cultural 5,2% 1,1% 4,5% 3,4%
Médico o servicios personales 14,6% 25,8% 18,2% 19,8%
Compras 15,6% 20,2% 18,2% 17,9%
Otras (especificar) ,0% ,0% ,0% ,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
Trabajo aqui
Acudir a locales de ocio
Gestiones con organismos
publico o privados
Hestiones de trabajo
Visitar a familiar 30,2%
e :miagosa =0 Sk 40,9%

Estudios o formacién

Visita cultural

Médico o servicios
personales

Compras 2%2,2%

18-29 afios M 30-49 afos 50 6 mas afos
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Por lugar de residencia, no se observan diferencias resefables. Unicamente que los no residentes en
Marruecos muestran porcentajes similares entre los diferentes motivos, diferenciandose de los residentes
en Marruecos que centralizan de modo mas acusado el motivo en la visita a familiares y/o amigos, como

resulta esperable.

Otros motivos de su visita a Taroudant, segun lugar de residencia

Residencia en Marruecos
Reside en No reside en
Marruecos Marruecos Total
porcentaje porcentaje porcentaje
Otros motivos de visita a Trabajo aqui 1,6% ,0% 1,4%
Taroudant Acudir a locales de ocio (cines, 9,3% 7,1% 9,2%
restaurantes...)
Gestiones con organismos 5,7% 14,3% 6,3%
publicos o privados
Gestiones de trabajo o de 8,3% 0% 7,7%
negocios privados
Visitar a familiares 0 amigos 32,6% 21,4% 31,9%
Estudios o formacion 5% 0% 5%
Visitar a familiares o amigos 2,1% ,0% 1,9%
Visita cultural 2,6% 14,3% 3,4%
Médico o servicios personales 19,7% 21,4% 19,8%
Compras 17,6% 21,4% 17,9%
Otras (especificar) ,0% ,0% ,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010
Trabajo aqui
Acudir a locales de ocio
Gestiones con organismos publico o privados
Hestiones de trabajo
Visitar a familiares o amigos 32,6%
Estudios o formacion
Visita cultural
Medico o servicios personales 19-51%4%
Compras 17,6%
21,4%
M Reside en Marruecos No reside en Marruecos
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TIPOS DE PRODUCTOS ADQUIRIDOS

Los bienes de alimentacion y los articulos textiles de vestir es la oferta més solicitada por la muestra de
visitantes de Taroudant, con gran diferencia sobre el resto de oferta existente, siendo estos productos
citados en practicamente 8 de cada 10 entrevistados.

Estos resultados van en consonancia con la diversificacion de la oferta analizada en la encuesta a

comerciantes y con los datos disponibles en fuentes secundarios sobre tipologia de establecimientos.

Productos que ha adquirido o tiene pensado
adquirir en Taroudant en esta visita

porcentaje

Alimentacion No 22,4%
Si 77,6%

Confeccion No 21,4%
Si 78,6%

Artesania No 82,4%
Si 17,6%

Perfumeria, productos de belleza No 83,8%
Si 16,2%

Libros, periédicos, papeleria No 95,7%
Si 4,3%

Otros productos No 94,3%
Si 5,7%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010

adecot

Alimentacion

Confeccién

Artesania

Perfumeria, productos
de belleza

Libros, periédicos,
papeleria

Otros

Royoume dv Moroc
Ministdre deo I'industrie,
du Commerce of des
Nouvelles Technologies
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78,6%
17,6%
16,2%
4,3%
57%
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Tanto el hombre como la mujer coinciden en sus preferencias por los bienes de alimentacién. No
obstante, en el caso de los articulos de confeccidn, si bien ocupa el primer lugar en el caso del hombre,
para la mujer, ocupa un segundo lugar, debiéndose destacar también los productos de artesania para una
de cada cuatro mujeres.

Productos que ha adquirido o tiene pensado adquirir en
Taroudant en esta visita, segun sexo

Alimentacion No 21,6% 30,0%
Si 78,4% 70,0%
Confeccion No 19,5% 40,0%
Si 80,5% 60,0%
Artesania No 83,2% 75,0%
Si 16,8% 25,0%
Perfumeria, productos de belleza No 83,2% 90,0%
Si 16,8% 10,0%
Libros, periédicos, papeleria No 95,8% 95,0%
Si 4,2% 5,0%
Otros productos No 93,7% 100,0%
Si 6,3% ,0%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010

78,4%
Alimentacion

0,
Confeccién 80,5%

Artesania

Perfumeria, productos
de belleza

Libros, periédicos,

papeleria
Otros

M Hombre ® Mujer
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Tanto en el caso de la alimentacion como en el de los articulos de confeccién, aun siendo los
predominantes para todas las edades, se da la curiosa circunstancia que la adquisicion disminuye
conforme mas edad posee el visitante.

En el caso de otro tipo de bienes podemos destacar la inclinacion de los mas jévenes por los articulos de

perfumeria y belleza, y la artesania para los mas mayores.

Productos que ha adquirido o tiene pensado adquirir en Taroudant en
esta visita, segun edad

Edad
18-29 afios | 30-49 afos | 50 6 mas afios
porcentaje | porcentaje porcentaje
Alimentacion No 20,0% 20,2% 35,5%
Si 80,0% 79,8% 64,5%
Confeccion No 14,1% 21,3% 41,9%
Si 85,9% 78,7% 58,1%
Artesania No 82,4% 87,2% 67,7%
Si 17,6% 12,8% 32,3%
Perfumeria, productos de belleza No 78,8% 87,2% 87,1%
Si 21,2% 12,8% 12,9%
Libros, periédicos, papeleria No 94,1% 95,7% 100,0%
Si 5,9% 4,3% ,0%
Otros productos No 94,1% 95,7% 90,3%
Si 5,9% 4,3% 9,7%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010

64,5%
85,9%
Confeccion | 78,7%
58,1%
17,6%
Artesania | 12,8%
32,3%
| 21,2%
Perfumeria, productos de o ’
belleza f— 1%802
5,9%
Libros, periédicos, o0
papeleria I 4.3%

5,9%

Otros 4,3%
9,7%

18-29 afios M 30-49 afios 50 6 mas afios
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Desagregando los resultados por lugar de residencia, si encontramos comportamientos claramente
diferenciados, debido a que los residentes en Marruecos se inclinan mas por el tema de la alimentacion y
la confeccidn duplicando el porcentaje de los no residentes en Marruecos, mientras que para estos la
artesania es un reclamo que parece tener verdadera importancia en 7 de cada 10 entrevistados.

Productos que ha adquirido o tiene pensado adquirir en Taroudant
en esta visita, segun lugar de residencia

adecot

Residencia en Marruecos
Reside en No reside en
Marruecos Marruecos
porcentaje porcentaje
Alimentacion No 18,9% 55,0%
Si 81,1% 45,0%
Confeccion No 17,4% 60,0%
Si 82,6% 40,0%
Artesania No 87,9% 30,0%
Si 12,1% 70,0%
Perfumeria, productos de belleza No 83,7% 85,0%
Si 16,3% 15,0%
Libros, periédicos, papeleria No 96,3% 90,0%
Si 3,7% 10,0%
Otros productos No 94,7% 90,0%
Si 5,3% 10,0%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010

1
Alimentacion

Confeccion

I 12,1%

Artesania

Perfumeria, productos de | NI 16.3%

belleza 15,0%
Libros, periodicos, [l 3,7%
papeleria 10,0%

r 5,3%
Otros 10,0%

g5
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M Reside en Marruecos
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GASTO MEDIO EFECTUADO

La globalidad de la muestra presenta un gasto medio cercano a 500 dirhams por visita en articulos de
consumo. Esta cantidad se reduce de modo importante cuando el gasto va destinado a comidas y otros
gastos distintos a las compras.

Gasto medio habitual por visita a
Taroudant (dirhams)
Media

494,43 MAD

Gasto medio en Compras, cada
vez que acude a Taroudant
Gasto medio en Comidas y otros
gastos (sin contar compras), cada 67,25 MAD
vez que acude a Taroudant

494,43

67,25

Gasto medio en compras cada vez que acude a Gasto medio en comida y otros gastos (excepto
Taroudant compras) cada vez que acude a Taroudant
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Distinguiendo por sexo, las mujeres presentan un menor gasto medio en las compras en bienes de
consumo que efectua en Taroudant. Y lo mismo ocurre en el caso de comidas y otros gastos.

Gasto medio habitual por visita a Taroudant, seguin el sexo
(dirhams)

Gasto medio en Compras, cada
vez que acude a Taroudant
Gasto medio en Comidas y otros
gastos (sin contar compras), cada 69,38 47,05 67,25
vez que acude a Taroudant

501,47 427,50 494,43

501,47

69,38 47,05

I

Gasto medio en compras cada vez que acude a Gasto medio en comida y otros gastos (excepto
Taroudant compras) cada vez que acude a Taroudant

M Hombre M Mujer
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Diferenciando por edades, en tema de compras los mas mayores gastan significativamente menos
(aproximadamente 20 %) que el resto de grupos de edad. En este caso, los de edad intermedia entre 30 y
49 afios aparecen con un gasto medio superior al resto. No obstante, para los gastos en comidas, es el
grupo de mayor edad el que mayor desembolso realiza, doblando incluso al grupo mas joven en este

concepto.
Gasto medio habitual por visita a Taroudant, segun la edad (dirhams)
Edad
18-29 afos  30-49 afos 50 6 mas afios Total
Media Media Media Media

Gasto medio en Compras, cada 487,06 533,83 395,16 49443
vez que acude a Taroudant
Gasto medio en Comidas y otros
gastos (sin contar compras), cada 55,20 63,60 111,39 67,25
vez que acude a Taroudant

533,83

487,06
395,16
111,39
55,20 63,60
Gasto medio en compras cada vez que acude a Gasto medio en comida y otros gastos (excepto compras)
Taroudant cada vez que acude a Taroudant
18-29 afios M 30-49 afios 50 6 mas afios
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Por lugar de residencia, en ambos tipos de gasto, bienes de consumo y comidas, el visitante no
residente en Marruecos presenta unos resultados ampliamente superiores a los residentes en Marruecos,
especialmente en lo referente a comidas y otros gastos distintos a las compras.

Gasto medio habitual por visita a Taroudant, segun el lugar de

residencia (dirhams)

adecot

Gasto medio en compras cada vez que acude a
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Residencia en Marruecos
Reside en No reside en
Marruecos Marruecos Total
Media Media Media
Gasto medio en Compras, cada
vez que acude a Taroudant 492,26 515,00 494,43
Gasto medio en Comidas y otros
gastos (sin contar compras), cada 48,92 241,40 67,25
vez que acude a Taroudant
492,26 515,00
241,40
48,92

Taroudant

M Reside en Marruecos

5
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VALORACION DE FACTORES DE INDOLE COMERCIAL Y URBANISTICA

En términos generales, el visitante de Taroudant valora de modo bastante positivo el equipamiento
comercial y el entorno que encuentra en esta area urbana de Marruecos. Al respecto, la Unica posicién
critica tiene que ver con el tema de la facilidad de aparcamiento. En el resto de factores analizados, mas
de dos terceras partes muestran su satisfaccion al respecto.

Opinién sobre determinados aspectos urbanos y comerciales de
la poblacién de Taroudant

porcentaje
Tiene un comercio atractivo Si tiene un comercio atractivo 84,3%
No tiene un comercio atractivo 15,7%
Tiene un ambiente agradable Si tiene un ambiente agradable 87,1%
No tiene un ambiente agradable 12,9%
Esta suficientemente iluminado de  Si esta suficientemente iluminado 83,3%
noche de noche
No esta suficientemente iluminado 16,7%
de noche
Esta suficientemente limpio Si esta suficientemente limpio 68,6%
No est4 suficientemente limpio 31,4%
Ofrece sensacion de seguridad Si ofrece sensacion de seguridad 80,5%
No ofrece sensacion de seguridad 19,5%
Resulta sencillo aparcar Si resulta sencillo aparcar 55,2%
No resulta sencillo aparcar 44,8%
Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOQOT - 2010
Tiene un cgmercio 84.3%
atractivo
Tiene un ambiente 87.1%
agradable
Esté 'suﬁcientemente 83.3%
iluminado de noche
Esta suﬁcieptemente 68.6%
limpio
Ofrece sen;acién de 80.5%
seguridad
Resulta sencillo 55,2%
aparcar

Otro punto de vista mucho mas autocritico lo ofrecen los comerciantes de Taroudant y los representantes
de sus asociaciones asi como algunos expertos consultados, quienes plantean en las dindmicas grupales
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y entrevistas su preocupacion por los aspectos mas visibles externamente (algunos de indole urbanistica)
donde se realiza la actividad comercial, tales como:

el aspecto estético de calles y zocos, (problemas de limpieza y carencias de iluminacion) que
generan percepciones de incomodidad e inseguridad

los espacios publicos invadidos por automéviles

la dificultad para la movilidad de algunos accesos intramuros

la escasez de zonas ajardinadas

la necesaria rehabilitacion de edificios y fachadas

la ausencia de sefializacion adecuada hacia el visitante o turista

los déficit en infraestructuras como la ausencia de plazas de aparcamiento,

aspectos muy concretos de los zocos como su peligrosidad ante posibles incendios

Siendo igualmente autocriticos en aspectos més internos como:

las carencias formativas de comerciantes y trabajadores

los problemas de intrusismo y competencia desleal (falsos guias, puestos ambulantes)
el desconocimiento del propio patrimonio de Taroudant

los problemas en las comunicaciones con las diferentes administraciones
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En funciéon del sexo, tanto hombres como mujeres muestran una apreciable satisfaccion generalizada,
ligeramente mayor en el caso de los hombres que de las mujeres. El sexo femenino Unicamente califica
mejor que el masculino el factor limpieza, ya que en el resto de variables cuestionadas la posicion del
varén es mas complaciente.

Opinién sobre determinados aspectos urbanos y comerciales de la poblacion
de Taroudant, segun el sexo

Tiene un comercio atractivo Si tiene un comercio atractivo 84,7% 80,0%
No tiene un comercio atractivo 15,3% 20,0%
Tiene un ambiente agradable Si tiene un ambiente agradable 88,4% 75,0%
No tiene un ambiente agradable 11,6% 25,0%
Estéa suficientemente iluminado de  Si esta suficientemente iluminado 84,2% 75,0%
noche de noche
No esta suficientemente iluminado 15,8% 25,0%
de noche
Esta suficientemente limpio Si esta suficientemente limpio 67,4% 80,0%
No est suficientemente limpio 32,6% 20,0%
Ofrece sensacion de seguridad Si ofrece sensacion de seguridad 82,1% 65,0%
No ofrece sensacion de seguridad 17,9% 35,0%
Resulta sencillo aparcar Si resulta sencillo aparcar 56,8% 40,0%
No resulta sencillo aparcar 43,2% 60,0%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010

Tiene un comercio 84,7%
atractivo 80,0%

Tiene un ambiente
agradable 75,0%

88,4%

Esta suficientemente 84,2%

iluminado de noche

Esta suficientemente

limpio 80,0%
Ofrece sensacion de 82,1%
seguridad

Resulta sencillo
aparcar 40,0%

M Hombre m Mujer
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Por grupos de edad, el grado de exigencia disminuye conforme ascendemos en la escala de edad. Asi
tenemos que los mas jévenes son, aun con buenas valoraciones, ligeramente mas criticos. En el lado
contrario nos encontramos con los mas mayores que otorgan calificaciones mas elevadas de
practicamente todos los factores analizados.

La variable facilidad de aparcamiento es con notable diferencia la mas criticada, entre 20 y 40 puntos
porcentuales por debajo de la media de las otras variables y en funcion de los diferentes colectivos de
edad.

Opinién sobre determinados aspectos urbanos y comerciales de la poblacion de Taroudant,
segun la edad

Edad
18-29 anos | 30-49 afios | 50 6 mas afnos
porcentaje | porcentaje porcentaje
Tiene un comercio atractivo Si tiene un comercio atractivo 83,5% 84,0% 87,1%
No tiene un comercio atractivo 16,5% 16,0% 12,9%
Tiene un ambiente agradable Si tiene un ambiente agradable 85,9% 87,2% 90,3%
No tiene un ambiente agradable 14,1% 12,8% 9,7%
Esta suficientemente iluminado de  Si est4 suficientemente iluminado 75,3% 88,3% 90,3%
noche de noche
No esta suficientemente iluminado 24,7% 11,7% 9,7%
de noche
Esta suficientemente limpio Si esta suficientemente limpio 58,8% 73,4% 80,6%
No esta suficientemente limpio 41,2% 26,6% 19,4%
Ofrece sensacion de seguridad Si ofrece sensacion de seguridad 80,0% 80,9% 80,6%
No ofrece sensacion de seguridad 20,0% 19,1% 19,4%
Resulta sencillo aparcar Si resulta sencillo aparcar 47,1% 62,8% 54,8%
No resulta sencillo aparcar 52,9% 37,2% 45,2%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010

. , 83,5%
Tiene un comercio — 84,0%

atractivo 87.1%
Tiene un ambiente _83’79543/
agradable ,90‘03%
el ————
iluminado de noche 9’0,:;%
. . | 58,8%
B e N 73,4%
iImplio 80,6%
i 0,
Ofrece sensacion de _Sgéogfx
seguridad 80,’6‘%:
47 1%

18-29 afios M 30-49 afios 50 6 mas afios
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Por lugar de residencia, podemos observar que existe igualdad de opiniones. Unicamente en el tema de
iluminacién, mejor valorado por los residentes en Marruecos, y el tema de la limpieza, mejor valorado por
los residentes de fuera de Marruecos, encontramos una ligera divergencia de valoracion, aunque siempre

de modo positivo.

Opinién sobre determinados aspectos urbanos y comerciales de la poblacion de
Taroudant, segun el lugar de residencia

Residencia en Marruecos
Reside en No reside en
Marruecos Marruecos
porcentaje porcentaje
Tiene un comercio atractivo Si tiene un comercio atractivo 84,2% 85,0%
No tiene un comercio atractivo 15,8% 15,0%
Tiene un ambiente agradable Si tiene un ambiente agradable 86,8% 90,0%
No tiene un ambiente agradable 13,2% 10,0%
Esta suficientemente iluminado de  Si esta suficientemente iluminado 84,2% 75,0%
noche de noche
No esta suficientemente iluminado 15,8% 25,0%
de noche
Esta suficientemente limpio Si esta suficientemente limpio 67,4% 80,0%
No esté suficientemente limpio 32,6% 20,0%
Ofrece sensacion de seguridad Si ofrece sensacion de seguridad 80,5% 80,0%
No ofrece sensacion de seguridad 19,5% 20,0%
Resulta sencillo aparcar Si resulta sencillo aparcar 55,8% 50,0%
No resulta sencillo aparcar 44,2% 50,0%

Cuestionario a Visitantes. Taroudant
ADECOT - 2010

Tiene un comercio
atractivo

Tiene un ambiente
agradable

Estéa suficientemente
iluminado de noche

Esta suficientemente limpio

Ofrece sensacion de
seguridad

O

. — 55,8%
Resulta sencillo aparcar
50,0%
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85,0%
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90,0%

I 54,2%
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No reside en Marruecos
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DURACION DE LA ESTANCIA

Segun los resultados analizados, la visita media a Taroudant con independencia de las razones de la
misma, viene a suponer una duracion de cuatro horas y media. Es decir, media jornada.

Ampliar datos

DIAS DE ESTANCIA EN MARRUECOS

A nivel global, el visitante extranjero tiene una estancia media en Marruecos de dos semanas.

Dias de estancia en Marruecos
Entrevistados no residentes en
Marruecos

Media
Dias de estancia en Marruecos 14,53

Una barabraidad por contrastar
Diferenciando por sexo, el visitante masculino presenta una estancia mas duradera que el femenino.
Segun los datos, diez dias mas de media.

Dias de estancia en Marruecos, segun el sexo
Entrevistados no residentes en Marruecos

Sexo
Hombre Mujer Total
Media Media Media
Dias de estancia en Marruecos 16,66 6,00 14,53

Segun el tramo de edad, los mas jovenes reconocen una estancia mas duradera y los mas mayores
significativamente mas corta.

Dias de estancia en Marruecos, segun la edad
Entrevistados no residentes en Marruecos

Edad
18-29 afios  30-49 afios 50 6 mas afios Total
Media Media Media Media
Dias de estancia en Marruecos 33,00 14,31 8,56 14,53
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VISITA INTEGRADA EN UN PAQUETE TURISTICO

Algo menos de la mitad de la totalidad de la muestra manifiesta que la visita a Taroudant forma parte de
un paquete turistico.

¢ Esta visita forma parte de un paquete

turistico?
porcentaje
¢ Esta visita forma parte de un Si 40,0%
paquete turistico? No 60,0%
Total 100,0%

40,0%

60,0%

m Sl mNO
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En funcién de la diferenciaciéon por sexos, las mujeres parecen ser mas partidarias de viajes
organizados respecto a los hombres.

¢ Esta visita forma parte de un paquete turistico?, seglin sexo

¢ Esta visita forma parte de un Si 33,3% 66,7% 40,0%
paquete turistico? No 66,7% 33,3% 60,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

66,7% 66,7%

M Hombre M Mujer
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La edad del visitante muestra que conforme se es mas mayor la decision de viaje se inclina en mayor
medida por viajes turisticos organizados.

¢ Esta visita forma parte de un paquete turistico?, segun la edad

Edad
18-29 afios  30-49 afios 50 6 mas afos Total
porcentaje  porcentaje porcentaje porcentaje
¢ Esta visita forma parte de un Si 33,3% 40,0% 42,9% 40,0%
paquete turistico? No 66,7% 60,0% 57,1% 60,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
66,7%
60,0%
57,1%
42,9%
40,0%
33,3%
sl NO

18-29 afios M 30-49 afios 50 6 mas afios
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CONCLUSIONES A DESTACAR.
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El medio de desplazamiento preferiblemente utilizado por el visitante a Taroudant es el transporte
publico, ya sea en taxi o autobus. A partir de los 50 afios el vehiculo privado (fundamentalmente el
coche) se equipara al transporte publico. En el caso de los visitantes extranjeros el vehiculo
particular es | o predominante, en su

Respecto a la frecuencia de visita, podemos concluir que cerca de dos tercios visitan Taroudant, al
menos, una vez a la semana. El estudio igualmente ha detectado que se produce mayor frecuencia
de visita en el caso de los hombres, asi como en la poblacion mas joven, y los residentes en
Marruecos.

En cuanto a los dias de la semana de visita, hemos de significar que el visitante se inclina por el
domingo y en un segundo lugar es el sabado el dia de la semana que mas sobresale.

El principal motivo de visita a Taroudant, segun refleja el estudio, es la realizacion de compras. No
obstante, en el caso del visitante ex

Otros motivos secundarios de visita a Taroudant seria, en términos generales, la visita a
familiares y/o amigos. Por ofra parte, para el caso concreto de las mujeres, hemos de destacar
también la visita a médicos o servicios personales. Respecto al visitante extranjero, hemos de
indicar que presenta una mayor dispersion en sus motivaciones de visita.

La compra de productos se dirige fundamentalmente a bienes de alimentacion y articulos de
confeccion. No obstante, no podemos dejar de resefiar que los articulos de artesania suponen un
atractivo claro para las mujeres, los visitantes de mayor de edad y especialmente la poblacién
extranjera.

El gasto medio efectuado por visitante podemos cifrarlo en torno a los 495 dirhams para articulos
de consumo y alrededor de 65 dirhams para gastos de restauracion y otros gastos distintos de las
compras.

Los aspectos comerciales y urbanisticos son satisfactoriamente valorados por los visitantes.
Unicamente el factor aparcamiento es el que ha recibido mas criticas por parte de los entrevistados.

Respecto a la estancia, la permanencia de visita en Taroudant se estima en unas cuatro horas y
media. Y si nos centramos en el visitante extranjero, en cuanto a su estancia en el pais, la media
resultante da unas dos semanas, media que se incrementa conforme la poblacion es mas joven.

Finalmente, la visita a Taroudant motivada por pertenecer a un paquete turistico no parece ser una
variable determinante, al menos en el caso del sexo masculino o de la poblacion joven.

40

Royotme
di (Daroc

Royoume du Maoroc /
Ministdre de I"lndustrie, GS l I
' e =
:" C"IT”:'“ of dos Chazbre de Commerce v .
ovvelisn Jechacleniss dndustrie et de Services - Apadis kTl i
dustrie et de Services - .
SOUSS

MASSA DRAA

PREEXCA

Unién Europea
Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Invertimos en su futuro

mayor 2 a

tranjerc

Gobierno
de Canarias

Consejerfa de Empleo,
Industria y Comercio



