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Titulo:RESIDENTERAROUDANT

INTRODUCCION

La investigaci@iectuadda permitido establecer esi@l jerfil ddos residentegen la ciudadie
Taroudantiferenciando la informacion en funciéngiedatesivariables:

~

C Edad del entrevistado:

De 18 &80afos.
De3la &b afnos.
De 46 a 60 afios.
De61 a 8@nos.

= =4 =4 =4

C NUmero de miembros de la unidad familiar:

1 Entre 1y 3 miembros
1 Entre 4 y 6 miembros.
1 7 6 mas miembros.

Los conceptos que han sido sorgleatte el publico objesiwastructuran en diferentes bloques y
hacen referencia a los siguientes aspectos:

Blogue I Compra de alimentacién y drogueria:

Frecuencia de compra de productos de alimentacion y drogueria

Tipo de establecimiento de compra

Lugar de compra

Medio de transporte utilizado

Gasto medio mensual de la compra familiar en alimentacién y drogueria

> 1 I I

Bloguell: Compra dequipamiento personal

Tipo de establecimiento de compra

Lugar de compra

Medio de transporte utilizado

Frecuacia de compra de productos de equipamiento personal.

Gasto medio mensual y/o anual de la compra familiar en equipamiento personal

> T > I

Bloguelll: Compra dequipamiento del hogar

Tipo de establecimiento de compra

Lugar de compra

Medio de transportezaiilo

Frecuencia de compra de productos de equipamiento del hogar.

Gasto medio mensual y/o anual de la compra familiar en equipamiento del hogar
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BloguelV: Compra detros productos ocasionales

Tipo de establecimiento de compra

Lugar de compra

Medbo de transporte utilizado

Frecuencia de compra de otros productos ocasionales.

Gasto medio mensual y/o anual de la compra familiar en otros productos ocasionales

2>\ > I T

BlogueV: Valoracién de aspectos comerciales y urbanisticos

Predisposicion al pago sledanpras con tarjeta de crédito
Actividades realizadas junto al acto de compra.
Comportamiento ante la apertura del comercio los domingos.
Valoracién de elementos comerciales.

Principales carencias detectadas en el comercio.

Tipos de comercio que sereehdalta.

Motivos de compra en otros municipios.

Valoracién de elementos urbanisticos.

Valoracion de elementos ladicos o de ocio.

Realizacion de actividades ludicas.

Necesidad de nuevas zonas de aparcamiento.
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Blogue 1 CONPRA DE ALIMENTACION Y DREBGU

FRECUENCIA DE COMPRA DE PRODUCTOS DE ALIMENTACION Y DROGUERIA

A la hora de hablar de la compra de productos de alimentacion y drogueria podemos diferenciar dos tipc
de compraompra fuerte y compra diaria o de reposicion.

En la poblacion dedwant, a tenor de los resultados obtenidos, observamos que la llamada compra
fuerte se esta imponiendo en los holgaresiel menor tiempo disponible que se posee al trabajar,
cada vez en mayor medida, ambos miembros de la pareja.

Este comportamied® compra fuerte se encuentra mas generalizado entre la poblacion joven y las
familias numerosas.

Frecuencia de compra. Productos de Alimentacién, Bebidas y Drogueria/perfumeria, seguin

entrevistado
Edad del entrevistado
Entre 18 y 3( Entre 31 y 49 Entre 46y 6( Entre 61y 8(
afos afos afos afos Total
% % % % %
Frecuencia de compra Todos o casi todos los 20,89 18,0% 33,39 2000 2134
Productos de dias
Allmente}cm')n, Bt?bld;’ﬂlS Cada 3 6 4 dias 15,6% 19,7% 9,5%) 20,094 165%
Drogueria/perfumeria raoaiiza una compra fu
semanal y luego 34,49 39,3% 42,99 40,04 37,29
pequefias compras de
reposicion
Realiza una compra fu
quincenal y luego o 0 o o 0
pequefias compras de 6,3% 3,3% 9,5% 0% 5.3%
reposicion
Realiza una compra fu
mensual y luego 22,9% 19, 7% 4,8% 20,04 19,74
peguefias compras de
reposicion
Total 100,009 100,009 100,09 100,09 100,09
Cuestionario de andlisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECO7T2010
4
C’/ 1;0\,";1111\1\('
] Royoume dv Maroc s 9 CAl 1V Gobierno
Ministdre deo I'industrie, gs‘ NG de Canari.
adecot m d Conn A Chasbede Crmsere e e PROOTA wma,:'"

dIndustrie et de Services - Agadir




’ RROSSARL Unién Europea
.  Cooperacion -
ndo Europeo de Desarrollo Regional

Transfronteriza

~ Espana-Fronteras Exteriores Invertimos en su futuro
M Todos o casi todos los diasm Cada 3 6 4 dias = Compra fuerte semanal
= Compra fuerte quincenal Compra fuerte anual
18 o%/o /8%
Todos o casi todos los d i 33,3%
20,0%
15,6%
Cada 36 4 di 19,79
20,0%
Compra fuerte sema 32,3 4'12,9(%
40,0%

Compra fuerte quince

22,9%
19,7%

20,0%

Compra fuerte an

Entre 18 y 30 afial Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afic® Entre 61 y 80 af
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Frecuencia de compra. Productos de Alimentacion, Bebidasigrizdpgrfumeria, segiin nimero

miembros
Numero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Frecuencia de compra.  Todos @asi todos los dias 24,1% 20,0% 24,19 21,3%
Productos de Alimentaciol Cada 3 6 4 dias 24,1% 16,2% 10,39 16,5%
gebldaslg/ fumeri Realiza una compra fuert
rogueria/periumeria  semanal y luego pequefia 31,0% 37,7% 41,49 37,294
compras de reposicion
Realiza una compra fuertg
quincenal y luego pequefi| 6,9% 4,6% 6,9% 5,3%
compras de repcén
Realiza una compra fuerté
mensual y luego pequefial 13,8% 21,5% 17,29 19,79
compras de reposicion
Total 100,09 100,0% 100,09 100,09
Cuestionario de analisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECOT2010
) 24,1%
Todos o 5:asn todos los 20.0%
dias 24,1%
24,1%
Cada 3 6 4 di
31,0%
Compra fuerte semanal 7%
41,4%
Compra fuerte quincepal
6,9%
13,8%
Compra fuerte anual 21,5%
17,2%
Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros B 7 6 mas miembros
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TIPO DE E3BLECIMIENTO DE COMPRA

La tienda tradicional o ultramarinos es el tipo de establecimiento que mas sobresale en la compra de
alimentacién fresca o perecedera. En segundo lugar se situaria la tienda especializada, formato que
ocupa el primer lugar papaliéacion mas anciana.

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Alimentacién fresca o
segun la edad del entrevistado

Edad del entrevistado
Entre 18y 3( Entre 31y 4{ Entre 46 y 6{ Entre 61 y 8(
afnos anos anos anos Total
% % % % %
Alimentacion fresca o Hipermercado ,0% ,0% ,0% ,0% ,0%
perecedera Supermercado 5,2% 8,2% ,0% ,0% 5,3%
Tienda tradicional 2 2 . .
(colmado, ultramarinos 43,8% 34,4% 66, 7% 40,099 43,194
Tienda especializada ¢ 24,04 230% 19,0% 60,04 25,0%
calle (carniceria) ]
Mercado municipal 13,5% 19,7% 4,8% ,0%|  13,8%
Puesto ambulante, 0 o o o
mercado dominical 0% 0% 0% 0% 0%
Puesto zoco 13,5% 14,8% 9,5% ,0% 12,8%
Otros ,0% ,0% ,0% ,0% ,0%
Total 100,09 100,09 100,09 100,04 100,09
Cuestionario a@erciantes y Empresarios. Taroudant
ADECO7T2010
12,89 5,3%
13,8%
43,1%
25,09
M Hipermercado M Supermercado
Tienda tradicional (ultramarinos) Tienda especializada de calle
Mercado Municipal Puesto ambulante (mercado dominic
Puesto Zoco
2
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Hipermercado
L52%
Supermercad 8,2%
Tienda tradicion 34,49 43,8%
(ultramarinos) 40.0% 66,7%
Tienda especializada q&%%og/f%
calle ,O% 60,09
| o
19,7%

Mercado Munici

Puesto ambulant
(mercado dominical)

Puesto Zoc

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain

Por tipo de tamario familiar se siguen las pautas de la generalidad de la muestra, excepto en el caso d
las familias mas numerosas, en donde existe una mayor diversidad entre didarentes tipolog

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Alimentacién fresca o
segun numero de miembros

Numero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %

Alimentacion fresca o Hipermercado ,0% ,0% ,0% ,0%
perecedera Supermercado ,0% 6,2% 6,9% 5,3%

Tienda t_rad|C|onaI (colmad 51,79 44,6% 27.6% 43194

ultramarinos)

Tienda especializada de g o o o

(carniceria) 27,6% 24,6% 24,1% 25,00/]

Mercado municipal 13,8% 12,3% 20,7% 13,8%

Puesto ambulante, merca 0 o o o

dominical 0% 0% 0% 0%

Puesto zoco 6,9% 12,3% 20,7% 12,84

Otros ,0% ,0% ,0% ,0%

Total 100,09 100,0% 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT201
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Hipermercado

Supermercad 2%
6,9%
Tienda tradiciongl 51,7%
0,
(ultramarinos) 27,6% 44,6%
i iali 27,6%
Tienda especializada|de 2469 {
calle 24.1Y%

Mercado Municipal

20,7%
Puesto ambulant
(mercado dominical)
Puesto Zoc
20,7%

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros M7 6 mas miembros

Encuanto a los alimentasperecedesy bebidasjo existeina unanimidal entre los diferentes
grupos de edad ni entre las diferentes opciones a las que puede acceder el consumidor.

Asitenemos que la tienda tradicional o ultrgritariposestos daico y el mercado municipal son los

tipos de establecimieatoivel globahas preferidos para esta clase de pro8ictmbargo, cada

grupo de edad se inclina por una tipologia diferente, al igual que acontece si diferenciamos los resultadc
en funidn del tamafio familiar.

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Alimentacién no perece
bebidas, segln la edad del entrevistado

Edad del entrevistado
Entre 18 y 3{ Entre 31y 4] Entre 46y 6( Entre 61 B0
afos afos afos afos Total
% % % % %
Alimentacion no Hipermercado ,0% ,0% ,0% ,0% ,0%
perecedera, bebidas  Supermercado 6,3% 9,8% ,0% ,0%| 6,49
Tienda tradicional o 5 5
(colmado, ultramarinos 26,0% 24,69 38,1% 40,099 27,7%
Tienda especializada ¢ 8,3% 4,99 14,3% 50,00 10,1%
calle (carniceria)
Mercado municipal 27,1% 26,2% 38,1% 10,004 27,1%
Puesto ambulgr)te, 0% 1,69 0% 0% 5%
mercado dominical
Puesto zoco 32,3% 32,8% 4,8% ,0% 27,7%
Otros ,0% ,0% 4,8% ,0% ,5%
Total 100,09 100,09 100,0% 100,094 100,09
Cuestinario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010
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0.5%  6,4%

27, 7%

27,7Y

0,5%

0,
27.19 10,1%
® Hipermercado W Supermercado
Tienda tradicional (ultramarinos) Tienda especializada de calle
Mercado Municipal Puesto ambulante (mercado dominic
H Otros

Puesto Zoco

Supermercad
Tienda tradicion 24,%@0%
(ultramarinos) 384{)0,/@%
50,0%

Tienda especializada Wl
calle el 14,3%
i 7,19
Mercado Munici — 2%122% : 38 1%
,0% '
1,6%

Puesto ambulant
(mercado dominical)
i 0,
Puesto ZOC(P%%A

Otros 4,8%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afic® Entre 61 y 80 an
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Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Alimentacién no perece

bebidas, segun nimero de miembros

Numero de miembros de la unidad familiar
Entrely 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Alimentacién no perecede Hipermercado ,0% ,0% ,0% ,0%
bebidas Supermercado 6,9% 6,2% 6,9% 6,4%
Tienda tradicional (colma o o .
ultramarinos) 31,0% 26,9% 27,6% 27,79
Tlend_a egam:lallzada de call 6.9% 10.8% 10,3% 10,1%
(carniceria) ]
Mercado municipal 24,1% 29,2% 20,79 27,1%
Puestc_; ambulante, mercal 3.49% 0% 0% 5%
dominical
Puesto zoco 24,1% 26,9% 34,59% 27,79
Otros 3,4% ,0% ,0% ,5%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECO7T2010
Hipermercad
6,9%
Supermercad 62%/5 »
Tienda tradiciongl 31,0%
(ultramarinos) S’Piol%
Tienda especializada |de
calle 13093%;'%
Mercado Munici
Puesto ambulant
(mercado dominical)
Puesto Zoc 34,59
Otros
Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros M7 6 mas miembros
11
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Por dltimaespecta articulos de drogueria y perfumeria, tsentb#&nona situacion similar a la vista
para la alimentacién no perecedera y bebidas

La tienda tradicional moiarinos, el mercado municipal y el zoco, son los formatos mas preferidos por
el consumidor, variando el orden de preferencias segun se trate de consumidores mas jévenes o méa
adultos, o tipo de tamarfio familiar.

Tipo de establecimiento en el que rekizampra de productos de Drogueria y perfumeria, seg
edad del entrevistado

Edad del entrevistado
Entre 18 y 3q Entre 31y 45 Entre 46y 6(] Entre 61 y 8(
afnos afnos anos afos Total
% % % % %
Drogueria 'y Hipermercado 1,0% ,0% ,0% ,0% ,5%
perfumeria Supermercado 4,2% 8,2% ,0% ,0% 4,8%
Tienda tradicional o 3 0 o
(colmado, ultramarinos) 22,9% 26,2% 23,8% 50,09 25,54
Tienda espemgllzada de 7.3% 8.2% 9.5% 30,00 9,09
calle (carniceria)
Mercado municipal 26,0% 21,3% 47,6% 10,09 26,1%
Puesto ambulanteercad o o 0 o
dominical 7,3% 16,4% 4,8% 10,04  10,1%
Puesto zoco 31,3% 19,79 9,5% ,0%) 23,4%
Otros ,0% ,0% 4,8% ,0% ,5%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECO7T2010
0,5% 0.5% 4,8y
23,49
25,59
10,1
9,0%
26,1y
M Hipermercado M Supermercado
Tienda tradicional (ultramarinos) Tienda especializada de calle
Mercado Municipal Puesto ambulante (mercado dominic
Puesto Zoco M Otros
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Supermercad

Tienda tradicion
(ultramarinos)

Tienda especializada

calle 30,0%
26,0%
Mercado Munici 21,3%
Puesto ambulant
(mercado dominic
31,3%

Puesto Zoc

Otros

50,0%

47,6%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain

Unién Europea
Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Invertimos en su futuro

Tipo de estalecimiento en el que realiza la compra de productos de Drogueria y perfumeria,

numero de miembros

NUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Drogueria y Higermercado ,0% ,8% ,0% 5%
perfumeria Supermercado 3,4%) 4,6% 6,9%) 4,8%
Tienda tradicional (colmado| 3 3 o o
ultramarinos) 37,9% 26,2% 10,3% 25,59
Tienda especializada de cal o o 0
(carniceria) 6,9% 9,2% 10,3% 9,0%
Mercado municipal 27,6% 26,9% 20,7% 26,1%
Puesto ambutanmercado o o o o
dominical 3,4% 8,5% 24,19 10,1%
Puesto zoco 17,2% 23,8% 27,6% 23,4%
Otros 3,4% ,0% ,0% ,5%
Total 100,09 100,0% 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010
1c
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Hipermercado' 0,8%

Supermercad

Tienda tradiciongl 37,9%

(ultramarinos)

26,2%

10,3

78 3

Tienda especializada |de
calle

Mercado Munici

Puesto ambulant 3,4% 8,5%

(mercado dominic
17,2%

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros M7 6 mas miembros
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Aproximadamente66% de los entrevistados se inclinan por la compra de alimentacion y drogueria en

Jnan Jamaa, apareciendo Souk Elhad como la segunda opcion mas preferida

Por grupos de edad no se visualizan grandes diferencias de comportamiento, excepto que la poblacié
mas adulta se inclina algo menos por Jnan Jamma que los otros grupos mas jovenes

Tampoco la caracteristica del tamafio familiar es una variable que determine un comportamiento diferen

a la globalidad

Lugar de compra de productos de Alimentaciongueéri@, segin edad del entrevistado

Edad del entrevistado
Entre 18 y 30 afi{ Entre 31 y 45 afi{ Entre 46 y 60 afi{ Entre 61 y 80 afif  Total
Medigo Medigo Medigo Medig Medigo
Jnan Jamaa 56,6 59,4 67,4 48,0 58,2
Souk Elkbir 13,0 12,5 15,7 10,0 13,0
Souk Elhad 23,6 22,6 14,3 25,0 22,3
Fuera Muralla 2,5 1,4 2 1,0 1,8
Fuera de Tarouds 4,3 4,0 2,4 16,0 4,6
Total 100 100 100 100 100
Cuestionario de analisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECOT2010
4,6%
22,39 1,8% TP
58,29
13,0%
M Jnan Jamaa M Souk Elkbir Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudal
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56,6%
Jnan Jamag 59,49

67,4%
48,0
13,0%
P 12,5%
Souk Elkbi 15,7%
10,0%
23,6%
S 22,6%
Souk Elha 14,3%
25,0%
2,5%
1,4%
Fuera Murall S04
1,0%
4,3%
4,0%
Fuera de Taroud 2 4%
16,0%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain

Lugar de compra de prodos de Alimentacion y drogueria, segun nime

miembros
NUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
Medido Medido Medigo Medio
Jnan Jamaa 63,3 56,8 59,8 58,2
Souk Elkbir 9,3 13,7 13,8 13,0
Souk Elhad 18,6 23,3 21,6 22,3
Fuera Muralla 1,2 2,2 5 1,8
Fuera de Tarouds 7,6 4,0 4,3 4,6
Total 100 100, 100 100
Cuestionario de andlisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECO¥2010
63,3%
Jnan Jama 56,8%
59,8%

Fuera de Taroud

M7 6 mas miembros

Entre 4 y 6 miembros

Entre 1 y 3 miembros

1€
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MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO

El despizamiento a pie y en bicielet® mas habitual a la hora de ir a comprar a los productos de
alimentacién y drogueria

El uso del vehiculo particular no se encuentra muy extendido, excepto que se trate de compras fuera d
la Muralla o fuera de Taroudant

Medio de transporte utilizado par:
realizar la compra de Alimentacid
Drogueria en Jnan Jamaa

%
Jnan Jamaa A pié 39,99
Bicicleta 36,9%
Coche/moto 17,3%
Taxi 5,4%
Autobus ,0%
Indistintament ,6%
Otros ,0%)
Total 100,09
Cuestionario dealisis de Demanda a Residen
Taroudant
ADECO¥2010

Medio de transporte utilizado par
realizar la compra de Alimentacic
Drogueria en Souk Elkbir

%
Souk Elkbir A pié 49,24
Bicicleta 33,8%
Coche/moto 10,8%
Taxi 6,2%
Autobus ,0%
Indistintament ,0%
Otros ,0%)
Total 100,09
Cuestionario de andlisis de Demanda a Resic
Taroudant
ADECO¥2010
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Medio de transporte utilizado par
realizar la compra de Alimentacic

Drogueria en Souk Elhad

% |
Souk Elhad A pié 23,39
Bidcleta 39,79
Coche/moto 25,99
Taxi 10,39
Autobus ,0%
Indistintament ,9%
Otros ,0%
Total 100,09
Cuestionario de analisis de Demanda a Resic
Taroudant
ADECO¥2010

Medio de transporte utilizado para
realizar la compra de Alimentagior
Drogueria Fuera de la Muralla

%
Fuera Muralla A pié 40,094
Bicicleta 6,7%
Coche/moto 46,74
Taxi 6,7%
Autobus ,0%
Indistintament ,0%
Otros ,0%)
Total 100,09
Cuestionario de analisis de Demanda a Reside
Taroudant
ADECO¥2010

Medo de transporte utilizado para
realizar la compra de Alimentacion y
Drogueria Fuera de Taroudant

%
Fuera de Tarouda A pié ,0%
Bicicleta 5,0%
Coche/moto 50,094
Taxi 40,0%
Autobus ,0%
Indistintament ,0%
Otros 5,0%
Total 100,09

Cuestionaride analisis de Demanda a Residentes.

Taroudant
ADECOT2010
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46, 7%
50,0%

Indistintamentg! 0,9%

Otros

5,0%

B Janan Jamaa Souk Elkbir  ®m Souk Elhad  m Fuera Muralla Fuera de Taroudar
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GASTO MEDKNUALDE LA COMPRA FAMILIAR EN ALIMENTACION Y DROGUERIA

En el momento de analaarifrasde gasto ha de tenerse en cuenta que los resultados estan basados
en la encwsta efectuada a una muestra de la pobladi@routantia cual no tiene porqué ser
representativa de la situacién econémicaciledast

Al respectda media resultante del gasto familiar que realizan al afio los entrevistados en articulos de
alimetacion y drogueria asdéea un total de9.871dirhams, cifra que a priori la consideramos
extremadameriigja para lo que debe ser la realidad existente.

Porgrupos de edad, observamolgcmrespondiente a consumidores entre 46 y 60 afios es el que

mas gasta en este tipo de articulos, y la poblacién mas joven ala que menos

Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Alimentacién y Drogueria, segin edad c
entrevistado (Dirhams)

adecot

Edad del entrevistado
Entre 18 y 30 Entre 31y 45 Entre 46 y 60 Entre 61 y 80
afnos afc afnos afos Total
Media Media Media Media Media
Gasto familiar anual en prod
de Alimentacion, Bebidas y 8.665,( 12.590, 15.742, 11.340, 10.871,
Drogueria/perfumeria (Dirhal
Cuestionario de analisis de DemandaariRes. Taroudant
ADECO¥2010
15.742,
12.590,
11.340,
8.665,!
Entre 18 y 30 afios Entre 31y 45 afilos Entre 46 y 60 afios Entre 61 y 80 afios
2C
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En funcién del tamafio familiar no se observan grandes diferencias que merezcan destacarse.

Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Alimentacién y Drogueria, <

namero de miembros (Dirhams)

NUmerale miembros de la unidad familiar

Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
Media Media Media Media
Gasto familiar anual en produ
de Alimentacioén, Bebidas y 9.724,] 11.300, 10.096,{ 10.875
Drogueria/perfumeria (Dirhan

Cuestionario de analisis de Demanda a Residentes. Taroudant

ADECOT2010

11.300,

Entre 1 y 3 miembros

adecot"l ‘ ﬂ

Royoume dv Moroc
Ministdre de I'industrie,
du Commerce of des
Nouvelles Technologies
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Unién Europea
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En lo referentdasbienesle equipamiento persoesideciconfeccion, calzadocoynplementoa

zoco es la opcion mas preferida por la poblacion entrevistada.

En un segundo térnsnbresatetambién el mercadillo y la tienda especializada de calle

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Equipers@reb $egun la

edad del entrevistado

Edad del entrevistado
Entre 18 y 3( Entre 31y 44 Entre 46y 6( Entre 61y 8(
afnos afnos anos afos Total
% % % % %
Tipo de establecimientc Hipermercado 2,2% 3,4% ,0% ,0% 2,2%
el que realiza la compre Tienda en Centro
productos de equipami¢ Comercial 11,1% 10,3% 4,8% 11,1% 10,194
personal (Cafcion, . o
calzado y complementc o nog.coPeciaizad 28,9% 10,3% 9,5% 3334 2089
Puesto Mercadillo o 0 o o
dominical 10,0% 36,2% 23,8% 11,194 20,29
Mayoris 1,1% 5,2% 4,8% ,0% 2,8%
Puesto Zoco 46,7% 34,5% 57,1% 44,494 43,84
Otros ,0% ,0% ,0% ,0% ,0%
Total 100,09 100,09 100,09 100,04 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECO7T2010
2,2%
43,8%
20,8Y
2.,8% 20,29
H Hipermercado M Tienda en Centro Comerci@l Tienda especializada de «
Puesto mercadillo dominice © Mayorista Puesto Zoco
2z
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Hipermercad 3,4%
| b

Tienda en Centonmmmm 1%3}.5,%‘

i 4,8%
Comercial (4 11,19

Tienda especializada [cemmm 1od3t%
(8

calle 9,5%
) 0,
Puesto mercadil 10.0%
dominical 11,19%
1,19%
Mayorista— 45 g,%

34,5%
Puesto 200_

28,9%

33,3%

23,8¥%

36,2%

Unién Europea
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46,7%
44,4%

57,1%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic - Entre 46 y 60 afice Entre 61 y 80 afn

Tipo de establecimiento en el qudiza la compra de productos de Equipamiento Personal, se¢

numero de miembros

NuUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Tipo de establecimiento en Hipermercado 3,6% 1,6% 3,7% 2,2%
que realiza la comgea Tienda en Centro
productos de equipamientc Comercial 3,6% 10,6% 14,8% 10,1%
personal (Confeccién, calz: o
y complementos) 1ienda especializada.d 35,79 20,3% 744 20,8%
gc‘ﬁ;‘i’c';’:ercad'”o 21,4% 21,% 1484 20,24
Mayorista ,0% 2,4% 7,4% 2,8%
Puesto Zoco 35,7% 43,9% 51,9% 43,84
Otros ,0% ,0% ,0% ,0%
Total 100,09 100,0¢% 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010
Hipermercad
Tienda en Centro
Comercial 14,8%
Tienda especializada [de 35,7%
calle 7,4% 20.3%
Puesto mercadillo 2211;}:/0?
dominical !
Mayorist
Puesto Zoc
51,9%
Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros B 7 6 mas miembros
2z
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LUGAR DE COMPRA

El foco comercial goeesenta un mayor poder de atraccion en la adquisicion de los bienes de
equipamiento personal, a tenor de los resultados obtenidos, es Jnan Jamaa.

Como apuntes a destacar hemos de referirnos a que la poblacién mas adulta también presenta una cier
inclimcion a comprar este tipo de productos fuera de Taroudant y en Souk Elkbir.

También las familias con pocos miembros se desplazan fuera de Taroudant en mayor medida que la

familias mas numerosas.

Lugar de compra de productos de Equipamiento Persayiad,estad del entrevistado

Edad del entrevistado
Entre 18 y 30 afi{ Entre 31 y 45 afi{ Entre 46 y 60 afi{ Entre 61 y 80 afif  Total
Medido Medido Medido Medigo Medigo
Jnan Jamaa 58,5 60,3 76,7 52,5 60,8
Souk Elkbir 9,4 6,6 9,5 22,0 9,2
Souk Ekd 11,4 15,2 12,9 1,5 12,2
Fuera Muralla 3,3 1,8 5 ,0 2,3
Fuera de Tarouds 17,5 16,1] 5 24,0 15,5
Total 100 100, 100, 100, 100

Cuestionario de analisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECOT2010

B Jnan Jamaa M Souk Elkbir Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudai
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Jnan Jamag 60,3%
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76,7%
52,5%
9,4%
f 6,6%
Souk Elkbipms 501
22,0%
11,4%
I 15,29
Souk Elha 12,9%
1,5%
3,3%
1,8%
Fuera MuraII!O’S%
17,5%
16,1%
Fuera de Taroud 5%
24,0%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain

Lugar de compra de productos de Equipaim Personal, segin nimero ¢

miembros
NUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
Medido Medido Medigo Medio
Jnan Jamaa 55,0 61,4 64,1 60,8
Souk Elkbir 9,3 8,6 11,6 9,2
SoukElhad 6,7 13,4 12,8 12,2
Fuera Muralla 3 3,3 ,0 2,3
Fuera de Tarouds 28,6 13,4 11,6 15,5
Total 100 100, 100 100
Cuestionario de andlisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECO¥2010
55,0%
Jnan Jama 61,4%
64,1%
Souk Elkbi
Souk Elha

Fuera Murall

Fuera de Taroud

Entre 1 y 3 miembros

Royoume dv Moroc
Ministdre de I'industrie,
du Commerce of des
Nouvelles Technologies
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13,4%
11,6%
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MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO

Tal y como apuntdbamda hora de hablar de la compra de articulos de alimentacion y drogueria,
también en el caso de los articulos de equipamientol plersolaabeniento a pie y en bicicleta es
proceder mas extendido

El uso del vehiculo particuldel transporte péblaparece de modo mas significativo cuando el
destino de compras no es ni Jnan Jamaa ni Souk Elkbir

Medio de transporte utilizado par:
realizar la compra de Equipamier
Personal en Jnan Jamaa

Jnan Jamaa A pié
Bicicleta
Coche/moto
Taxi
Autobus
Indistintament
Otros
Total

Cuestionario de analisis de Demanda a Resid
Taroudant
ADECO¥2010

Medio de transporte utilizado par
realizar la compra de Equipamiel
Personal en Souk Elkbir

%
Souk Elkbir A pié 52,04
Bicicleta 30,0%
Coche/moto 14,0%
Taxi 4,09
Autobus ,0%
Indistintament ,0%
Otros ,0%)
Total 100,09
Cuestionario de andlisis de Demanda a Resic
Taroudant
ADECO¥2010
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Medio de transporte utilizado par
realizar la compra de Equipamiel

Personal en Souk Elhad

% |
Souk Elhad A pié 21,59
Bicicleta 41,59
Coche/moto 21,59
Taxi 15,49
Autobus ,0%
Indistintament ,0%
Otros ,0%
Total 100,09
Cuestionario de analisis de Demanda a Resic
Tarodant
ADECO¥2010

Medio de transporte utilizado para
realizar la compra de Equipamient
Personal Fuera de la Muralla

%
Fuera Muralla A pié 14,3%
Bicicleta 42,9%
Coche/moto 28,6%
Taxi 14,3%
Autobus ,0%
Indistintament ,0%
Otros ,0%)
Totd 100,09
Cuestionario de analisis de Demanda a Reside
Taroudant
ADECO¥2010

Medio de transporte utilizado para
realizar la compra de Equipamiento
Personal Fuera de Taroudant

%
Fuera de Tarouda A pié ,0%
Bicicleta ,0%
Coche/moto 37,2%
Taxi 48,8%
Autobus ,0%
Indistintament 9,3%
Otros 4, 7%
Total 100,09

</
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47,1%
Apie
Bicicletal
Coche/mot
Taxi
48,8%

Indistintament

9,3%

Otros

4,7%

B Janan Jamaa Souk Elkbir  ®m Souk Elhad  ® Fuera Muralla Fuera de Taroudar
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FRECUENCIA DE COMPRA DE PRODUCTOS DE EQUIPAMIENTO PERSONAL

Los articulos denfeccidpreser@nuna frecuencia de congbraenos trimestral en mas de la mitad
de la poblacion entrevistada

Esta pauta generalizada se rompe en el caso de los consumidores de mas de 60 afios, en donde la:
compras son mas espaciadas en el tiempo

Por tamafio famililas familias de siete 0 mas miembros presentan una frecuencia mas elevada de
compra que los otros grupos en que hemos diferenciado los resultados.

Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Confeccion, segun la edad del entr

Edaddel entrevistado
Entre 18 y 30| Entre 31y 45| Entre 46y 60| Entre 61y 80
afnos anos anos afos Total
% % % % %

Confeccidr Una vez cada dos 1,094 6.6% 4.8% 0% 3.2%

semanas

Una vez al mes 17,7% 13,1% 28,6% ,0% 16,5%

Cada dos o tres meseq 33,3% 42,6% 23,8% 30,0% 35,1%

Cada seis meses 25,0% 23,0% 19,0% 20,0% 23,4%

Anualmente 22,9% 14,8% 23,8% 50,0% 21,8%

Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECO7T2010

3,2%
21,8%

23,4%

35,1

B Una vez cada dos semanlidJna vez al mes® Cada 2 6 3 mese¢: Cada 6 meses Anualment¢
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17,7%
%
28,6%

33,3%

. 3—42'6‘)/'
Cada 2 6 3 mes 23,8%

S 23,09
Cada 6 mese: 19,09

Anualmentc R 14,8

30,0%

25,0%

20,0%

22,9%

23,8%
50,0%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain

Frecuencia con la quealiza la compra de productos de Confeccién, segun nimero de

miembros
NuUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Confeccién Una vez cada dos semar ,0% 3,8% 3,4% 3,2%
Unavez al mes 20,7% 15,4% 17,2% 16,5%
Cada dos o tres meses 37,9% 32,3% 44,8% 35,1%
Cada seis meses 17,2% 26,2% 17,2% 23,4%
Anualmente 24,1% 22,3% 17,2% 21,8%
Total 100,09 100,09 100,0¢% 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADE©T-2010
Una vez cada dgs 3.8%
semanas 3,4%
20,7%
Una vez al me| 15,4%
17,2%
37,9%
Cada 2 6 3 meses
44,8
Cada 6 mese!
Anualment
Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros B 7 6 mas miembros
3C
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Respectal calzadta frecuencia de comglisainuye respecto a los articulos de confeccion. En este
tipo de articulo es mas habitual la compra cada seis meses o anual.

Nuevamente, el grupo de mas edad es el que presenta una fenupreiads baja

En cuanto a la variable tamafio familiar, no se observan diferencias significativas entre los diferente:s

grupos establecidos.

Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Calzado, segun la edad del entrevi

Edad del en¢vistado
Entre 18 y 30| Entre 31y 45| Entre 46y 60| Entre 61y 80
afnos afnos anos afos Total
% % % % %

Calzado Una vez cada dos 3.19% 6.6% 0% 0% 3.7%

semanas

Una vez al mes 8,3% 13,1% 9,5% ,0% 9,6%

Cada dos o tres meses| 22,9% 21,3% 38,1% 20,0% 239%

Cada seis meses 35,4% 32,8% 23,8% 30,0% 33,0%

Anualmente 30,2% 26,2% 28,6% 50,0% 29,8%

Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010

3, 7%
29,89
23,9
33,0
B Una vez cada dos semanlidJna vez al mes® Cada 2 6 3 mese¢" Cada 6 meses Anualment¢
31
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3I1°A
0,
Una vez cada dos semal 6,6%

8,3%

— 13,1%
Una vez al me 9,5%

22,9%
0,
Cada 2 6 3 mesJ S 21,3Y%

20,0%

38,1%

35,4%

A 2 a8y
Cada 6 mese: 23.8%

30,0

30,2%
JE—— 26,2
Anualment 28 6%

50,0%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afiicd® Entre 61 y 80 an

Frecuencia con la que realiza la cordpraroductos de Calzado, segun nimero de mier

NuUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Calzado Una vez cada dos semari 3,4% 3,8% 3,4% 3,7%
Una vez al mes 6,9% 9,2% 13,8% 9,6%
Cada dos o tres meses 20,7% 25,4% 20,7% 23,9%
Cada seis meses 31,0% 31,5% 41,4% 33,0%
Anualmente 37,9% 30,0% 20,7% 29,8%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010
3,4%
Una vez cada das 3.8%
semanas
Una vez al me|
13,8%
20,7%
Cada 2 6 3 meses 25,4%
Cada 6 mese!
41,4%
37,9%
Anualment
Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros B 7 6 mas miembros
3z
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Finalmete, los complementt@mbién aparecen como un tipo de articulo de compra mas bien
esporadica para la mayor parte de los residentes entrevistados, presentando una frecuencia de compr
semestral o anual

Frecuencia con la que realiza la compra de prodiet@emplementos, segun la edad del

entrevistado
Edad del entrevistado
Entre 18 y 30| Entre 31y 45| Entre 46 y 60| Entre 61y 80
afos afos afos afos Total
% % % % %

Complement: Una vez cada dos 7.3% 9.8% 0% 0% 6,99
S semanas

Una vez al mes 17,7% 98% 23,8% ,0% 14,9%

Cada dos o tres mese| 14,6% 21,3% 19,0% 10,00 17,0%

Cada seis meses 22,9% 31,1% 14,3% 20,09 24,5%

Anualmente 37,5% 27,9% 42,9% 70,09 36,7%

Total 100,09 100,09 100,0¢% 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresariamnfarou
ADECOT2010

6,9%
0,
36.79 14,99
17,0
24,59
B Una vez cada dos semanlidJna vez al mes® Cada 2 6 3 mese¢: Cada 6 meses Anualment¢
3z
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Una vez cada dos sema 9.8%

17, 7%
— 9,8%
Una vez al me 23,8%
14,6%
i [ 21,3/
Cada 2 6 3 mes 19,0%
10,0%
22,9%
31,1%
Cada 6 mese 14,3%
20,0%
37,5%
JI——— 27 ,9%
Anualment 42,9%
70,0%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain
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Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Complementos, segin nimero

miembros
NuUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %

Commmentos Una vez cada dos semar 3,4% 7,7% 6,9% 6,9%

Una vez al mes 13,8% 15,4% 13,8% 14,9%

Cada dos o tres meses 20,7% 14,6% 24,19% 17,0%

Cada seis meses 27,6% 22,3% 31,0% 24,5%

Anualmente 34,5% 40,0% 24,1% 36, 7%

Total 100,09 100,09 100,0¢% 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECO7T2010

3,4%
Una vez cada das ¢ 7 7%
semanas I 5 0
13,8%
Una vez al mes 15,4%
13,8%
20,7%
Cada 2 6 3 meses 14,6%
27,6%
Cada 6 mese!
31,0%
34,5%
Anualment 40,0%
Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros B 7 6 mas miembros
34
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GASTO MEDIO ANUAL DE LA COMPRA FAMILIAR EN EQUIPAMIENTO PERSONAL

Tal y com@puntdbamos en paginas precedpataslos bienes de alimentacién y drogueria,
igualmenten equipantieo personal el gasto anualagoatecgor término medio en las familias
entrevistadas dearoudanio consideram@xtremadamente bhaduandose dorno a los 4.700

dirhams.

La poblacibmasjoven es la quaparece como mas gastadmguramenteflinenciada por las

modas, los cambios de tendencias, etc.

Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Equipamiento Personal, segun edad del

entrevistado (Dirhams)

Edad del entrevistado
Entre 18 y 30 Entre 31y 45 Entre 46 y 60 Entre 61 y 80
afnos anos anos afos Total
Media Media Media Media Media
Gasto familiar anual en prod
de Equipamiento Personal 5.067,4 4.359, 4.702,4 3.490,( 4.712,9
(Dirhams)
Cuestionario de analisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECO7¥2010
5.067,;
4.702,
4.359,
3.490,!
Entre 18 y 30 afios Entre 31y 45 afios Entre 46 y 60 afios Entre 61 y 80 afios
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En cuato al tamario familiar, aunque no se perciben diferencias significativas entre los diferentes grupos
establecidos, se observa que conforme se incrementa el nimero de miembros en la familia disminuye «
gasto medio.

Gasto Anual Familiar en la compra ddywrims de Equipamiento Personal, segun
namero de miembros (Dirhams)

NuUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
Media Media Media Media

Gasto familiar anual en prody
de Equipantito Personal 4.803,4 4.718,4 4.596,4 4.712,4
(Dirhams)
Cuestionario de andlisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECO7T2010

4.803,

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 6 mas miembros
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Bloguelll: COMPRA DEQUIPAMIENTO DEL HOGAR

TIPO DE ESTABLECIMIENTO DE COMPRA

Parads productos de equipamidet hogae |

han manifestado en este sentido.

Zz0oCO

S e

confi
donde se dirigen los consumidores a satisfacer su demanda. Cerca de la mitad de los entrevistados s

Unién Europea
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gur a

cC omo

En un segundo término encontramos la tienda adpediatalle por encima del resto de tipos de

establecimiento.

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Equipamiento del Hoge

edad del entrevistado

Edad del entrevistado
Entre 18 y 3( Entre 31y 44 Entre46y 60| Entre 61y 8(
afnos afnos anos afos Total
% % % % %
Tipo de establecimientc Hipermercado 4,2% 1,6% ,0% ,0% 2,7%
el que realiza la compre Tienda en Centro
productos de equipami¢ Comercial 8,3% 14,8% 9,5% 20,0049 11,294
del hogar Tienda especializa
21,9% 37,7% 14,3% 40,04 27,19
de calle
Puesto Mercadillo 3,1% 9,8% 9,5% o 599
dominical
Mayorista 2,1% 1,6% 14,3% ,0% 3,2%
Puesto Zoco 55,2% 32,8% 52,4% 40,094 46,894
Otros 5,2% 1,6% ,0% ,0% 3,2%
Total 100,09 100,09 100,09 100,04 100,09
Cuesionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECO7T2010
3.2% 2,7%
11,29
46,89
27,19
3,2% 5,9%
M Hipermercado M Tienda en Centro Comerci@! Tienda especializada de ¢
Puesto mercadillo dominice ™ Mayorista Puesto Zoco
Otros
37
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i 2%
Hipermercad& 1’6%/‘

Tienda en Cent% 14,8%
Comercial e AS

20,0

0,
Tienda especializada * 9
calle 14,3Y% 1.

40,0%

1 3.1% )
Puesto mercadillo dominP&vgo/{

9%
Mayorista- 12‘60/( 14,3%

55,2%
Puesto Zocd —— 32,8 52 4% I
40,0 ’

0,
Otros r 1’605’2 ”

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic - Entre 46 y 60 afice Entre 61 y 80 afn

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Equipamiento del Hoge
namero de miembros

Numero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Tipo de establecimiento en Hipermercado 3,4% 2,3% 3,4% 2,7%
ue realiza la compra de i
groductos de equip?amientc -(r;lsr?]dearlc?; Centro 3,4% 13,1% 10,3% 11'20/]
hogar I;Tlgda especialiaate 31,0% 26,2 27,64  27,1%
gc‘ﬁ;‘i’c';’:ercad'”o 10,3% 4,6% 6,9% 5,9%
Mayorista 3,4% 2,3% 6,9% 3,2%
Puesto Zoco 44,8% 48,5% 41,4% 46,894
Otros 3,4% 3,1% 3,4% 3,2%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y §aripee Taroudant
ADECO7T2010

Hipermercad

Tienda en Centro

X 13,1%
Comercial 10,3%
Tienda especializada |de . 31,0
calle 27 6%

Puesto mercadillo

L %
dominical 6,9%
Mayorist
, 9%
44,8%
Puesto Zoc 48,59
41,4%
Otros
Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros B 7 6 mas miembros
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LUGAR DE COMPRA

Nuevamente Jnan Jamaa es el polo de atraccion principal a donde se dirige la poblacion, muy por encirr
sobre otros destinos como Souk Elkbir o el desplazamiento fuera de Taroudant, losi cuales presenta
resultados claramente inferiores

La diferenciacion de resultados por grupos de edad o tamafio familiar no ofrece datos diferenciadore:
relevantes de lo que presenta el resultado global de l&nicesieate referir al respecto que la

poblacién maddta presenta una tendencia a acudir a establecimientos fuera de Taroudant que el resto
de consumidores mas jovenes.

Lugar de compra de productos de Equipamiento del Hogar, segun edad del entrevist:

Edad del entrevistado
Entre 18 y 30 afi{ Entre 3 y 45 afio] Entre 46 y 60 afi{ Entre 61 y 80 afif  Total
Medido Medido Medido Medigo Medigo
Jnan Jamaa 59,8 54,5 67,1 56,0 58,7
Souk Elkbir 11,7} 16,2 21,0 9,0 14,1
Souk Elhad 9,3 12,3 7,6 3,0 9,7
Fuera Muralla 4,1 4,8 5 1,0 3,8
Fuera de Tarouds 15,1 12,2 3,8 31,0 13,8
Total 100 100, 100, 100, 100

Cuestionario de analisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECOT2010

13,8%

9,7%

14,19

B Jnan Jamaa M Souk Elkbir Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudai
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59,8%
54,5%
Jnan Jamas 67.1%

56,0%

11,7%

Souk Elkbi/ N 16,2

21,04
9,0%

9,3%

Souk Elhad N 12,39

7,6%

4,1%
4,8%

Fuera Murall%%

1,0%

15,1%

12,2%
Fuera de Taroudaw

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain

31,0%

Lugar de compra de productos de Equipamiento del Hogar, segun nur

miembros
NUmero de miembros de la unitiadiliar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
Medido Medido Medigo Medio
Jnan Jamaa 60,3 58,2 59,3 58,7
Souk Elkbir 16,6 14,2 11,0 14,1
Souk Elhad 7,6 10,1 10,3 9,7
Fuera Muralla 3,1 3,0 7,6 3,8
Fuera de Taramt 12,4 14,5 11,7 13,8
Total 100 100, 100 100
Cuestionario de andlisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECO¥2010
60,3%
Jnan Jama 58,2%
59,3%
Souk Elkbi
Souk Elha
Fuera Murall

Fuera de Taroud

Entre 1 y 3 miembros

Royoume dv Moroc
Ministdre de I'industrie,
du Commerce of des
Nouvelles Technologies

adecot

<l
cs
Chazbre de Commece
dIndustrie et de Services - Agadir

Entre 4 y 6 miembros

Royaume
da (Maroc

REGION
SOUSS

MASSA DRAA

B 7 6 mas miembros

7 N D
’\,Qo FauCd

Feceracktn de Areas Urbanas
de Canarias.

4C

%3 Gobierno
de Canarias
Consejerfa de Empleo,
Industria y Comercio

PREEXCA



Unién Europea
Fondo Europeo de Desarrollo Regional

af cosperacion
\‘ Transfronteriza

~ Espana-Fronteras Exteriores

Invertimos en su futuro

MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO

En este apartado observamos una repeticion de lo apuntado anteriormente en los otros grupos de
productos. Acudir a pie a los comercios o en bicicleta es lo mas habitual.

Utilizarel vehiculo particutael transporte publico es un medio extendido para los desplazamientos
fuera de Taroudant y, en menor medida, a otras polaridades comesgaldaaudamaa

Medio de transporte utilizado par:
realizar la compra de Equipamier
del Hogar en Jnan Jamaa

%
Jnan Jamaa A pié 47,59
Bicicleta 33,1%
Coche/moto 15,6%
Taxi 3,1%
Autobus ,0%
Indistintament ,6%
Otros ,0%)
Total 100,09
Cusstionario de andlisis de Demanda a Reside
Taroudant
ADECO¥2010

Medio de transporte utilizado par
realizar la compra de Equipamiel
del Hogar en Souk Elkbir

%
Souk Elkbir A pié 34,7%
Bicicleta 38,9%
Coche/moto 20,8%
Taxi 5,6%
Autobus ,0%
Indistintament ,0%
Otros ,0%)
Total 100,09
Cuestionario de analisis de Demanda a Resic
Taroudant
ADECOT2010
41
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Medio de transporte utilizado par
realizar la compra de Equipamiel
del Hogar en Souk Elhad

%
Souk Elhad A pié 286%
Bicicleta 34,99
Coche/moto 23,803
Taxi 11,19
Autobus ,0%
Indistintament 1,694
Otros ,0%
Total 100,09
Cuestionario de analisis de Demanda a Resic
Taroudant
ADECO¥2010

Medio de transporte utilizado para
realizar la compra de Egainiento
del Hogar Fuera de la Muralla

%
Fuera Muralla A pié 30,0%
Bicicleta 35,0%
Coche/moto 30,0%
Taxi 5,0%
Autobus ,0%
Indistintament ,0%
Otros ,0%)
Total 100,09
Cuestionario de analisis de Demanda a Reside
Taroudant
ADECO¥2010

Medio de transporte utilizado para
realizar la compra de Equipamiento d:
Hogar Fuera de Taroudant

%
Fuera de Tarouda A pié ,0%
Bicicleta ,0%
Coche/moto 39,6%
Taxi 52,14
Autobus ,0%
Indistintament 6,3%
Otros 2,1%
Total 100,09
Cuesbnario de andlisis de Demanda a Residentes.
Taroudant
ADECOT2010
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47,5%
Apie

Coche/mot

Taxi

52,1%

Indistintament

6,3%

Otros

2,1%

B Janan Jamaa Souk Elkbir  ®m Souk Elhad  ® Fuera Muralla Fuera de Taroudar
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FRECUENCIA DE COMPRA DE PRODUCTOS DE EQUIBEMHEATEBR

adecot

Lacompra dmueblesuele comportar adquisiciones de elevado coste unitario, asi como de tratarse de
bienes de laaglurabilidad, razon por lal@tdi@cuencia de compra se reduce a una vez al afio, y en un
20% de los casos cada seis meses, con los cambios de temporada.

Como se puede apreciar, a medida que aumenta la edad del entrevistado la frecuencia de compra s
alarga mas en el tiempo.

Por tamafio familiar no se observan diferencias significativas importantes.

Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Muebles, segun la edad del entrev

Edad del entrevistado
Entre 18 y 30| Entre 31y 45| Entre 46y 60| Entre 61y 80
afos afos afos afos Total
% % % % %

Muebles Una vez cada dos 1,194 1,694 0% 0% 1,19

semanas

Una vez al mes 2,19 3,3% 4,8% ,0% 2,7%

Cada dos o tres meses 3,2% 4,9% ,0% ,0% 3,2%

Cada seis meses 24,29 24,69 ,0% ,0% 20,3%

Anwalmente 69,59 65,6% 95,2% 100,09 72,7%

Total 100,09 100,09 100,0¢% 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010

1,1% 2,7%
3,2%
20,3%
72,79
M Una vez cada dos semariidJna vez al med® Cada 2 6 3 mese# Cada 6 meses Anualment
4
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Ll,l%
0,
Una vez cada dos semal a?sG/‘

2,1%

W3.3%

Una vez al me A.8%

3,2%
0,
Cada2063 mesz! 4,9%

24,2%

Cada 6 mesec SN 24,6%

Anualmenta I 65,61

69,5%

95,2%
100,0%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain

Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Muebles, segun nimero de

NUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Muebles Una vez cada dos semar ,0% ,8% 3,4% 1,1%
Una vez al mes 3,6% 3,1% ,0% 2,7%
Cada dos o tres meses 3,6% 3,8% ,0% 3,2%
Cadh seis meses 21,4% 20,0% 20,7% 20,3%
Anualmente 71,4% 72,3% 75,9% 72,7%
Total 100,09 100,09 100,0% 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010
Una vez cada dcs0 8%
semanas 3’4%
3,6%
Una vez almes 3,1%
3,6%
Cada 2 6 3 meses  3,8%
21,4%
Cada 6 meses 20,0%
[ 20,79
71,4%
Anualmente 72,3%

Entre 1 y 3 miembros

Royoume dv Moroc
Ministdre de I'industrie,
du Commerce of des
Nouvelles Technologies
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FAUC

Feceracktn de Areas Urbanas
de Canarias.

M7 6 mas miembros

)
-

—75,9%

Entre 4 y 6 miembros
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En el caso de la compra de electrodomésticos el comportamientm exatifierdel visto para el
caso de los muebles, inclusive la frecuencia es sensiblemente menor.

Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Electrodomésticos, segun la edad

entrevistado
Edad del entrevistado
Entre 18 y 30| Ente 31y 45| Entre 46y 60] Entre 61y 80
afios afios afos afos Total
% % % % %

Electrodomésti Una vez cada dos o o o o 0
s semanas 1,1%) 1,6% ,0% ,0% 1,1%

Una vez al mes 2,1% 3,3% 4,8% ,0% 2,7%

Cada dos o tres mese ,0% 6,6% 9,5% ,0% 3,2%

Cada seis meses 15,8% 18,0% ,0% ,0% 13,9%

Anualmente 81,1% 70,5% 85,7% 100,09 79,1%

Total 100,09 100,0% 100,0% 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010

1,1% 2,7%
3,2%
13,99
79,19
B Una vez cada dos semanlidJna vez al mes® Cada 2 6 3 mese¢" Cada 6 meses Anualment¢
4€
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Ll,l%
0,
Una vez cada dos semal éi]SG/(

2,1%

W3.3%

Una vez al me A.8%

- 6,6%
Cada2063 mes! 9,5%

15,8

Cada 6 mese_ 18,0

Anualment——— 70,5

81,1%
85,7%

Unién Europea

Invertimos en su futuro

100,0%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain

Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Electrodonségticoafimero de

miembros
NuUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Electrodoméstico Una vez cada dos semar ,0% ,8% 3,4% 1,1%
Una vez al mes ,0% 3,1% 3,4% 2,7%
Cada d®o tres meses 7,1% 3,1% ,0% 3,2%
Cada seis meses 10,7% 14,6% 13,8% 13,9%
Anualmente 82,1% 78,5% 79,3% 79,1%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010
Una vez cada dcsO 8%
semanas - 3.4%
Una vez al mes  3,1%
B 3,4%
7,1%
Cada 2 6 3 meses 3,1%
10,7%
Cada 6 meses 14,6%
N 13,8%
82,1%
Anualmente 78,5%
4Flllllllllllllllllllllllllllllllllllllll793%
Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros B 7 6 mas miembros
47
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Invertimos en su futuro

Y en cuanto a los articulosadehdldextdhogar|a pauta es la misma, compras esporadicas a lo largo
del afio, lo que implica una frecuencia de compra baja.

Frecuencia con la que realiza la compra de productos dédgatjiMenaje, segun la edad del

entrevistado
Edad del entréstado
Entre 18 y 30 Entre 31y 45 Entre 46y 60| Entre 61 y 80
afos afnos afnos afnos Total
% % % % %

Textil _hogar Una vez cada dos 2194 3394 0% 0% 2.194
menaje semanas

Una vez al mes 1,1% 1,6% 9,5% ,0% 2,1%

Cada dos o tres mesé 8,4% 8,2% 9,5% ,0% 8,0%

Cada seis meses 13,7% 18,0% ,0% 10,094 13,4%

Anualmente 74,7% 68,9% 81,0% 90,09 74,3%

Total 100,09 100,09 100,0% 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010

2,1% 2,1%
8,0%
13,4y
74,3%
B Una vez cada dos semanlidJna vez al mes® Cada 2 6 3 mese¢" Cada 6 meses Anualment¢
4¢
Royatume
C’/ du (Maroc
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2,1%
Una vez cada dos semal 3%

1,1%

1,6%
Una vez al me! 9,5%

8,4%
0,
Cada2063 mesF 8é25/éA

Unién Europea
Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Invertimos en su futuro

13,7%
Cada 6 mese_ 18,09
10,0%
74, 7%
ST 68,9
Anualment 81,0
90,0%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain

Frecuencia con la que realiza la c@ngler productos de Texttibgar, Menaje, segun numero de

miembros
NuUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Textil hogar mena Una vez cada dos semar ,0% 2,3% 3,4% 2,1%
Una vez al mes ,0% 3,1% ,0% 2,1%
Cada dos o tres meses 3,69 10,0% 3,4% 8,09
Cada seis meses 21,49 12,3% 10,3% 13,4%
Anualmente 75,09 72,3% 82,8% 74,3%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010
Una vez cada das 2.3%
semanas - 3’4%
Una vez al mes 3,1%
3,6%
Cada 2 6 3 meses 10,0%
I 3,4%
21,4%
Cada 6 meses 12,3%
10,3%
75,0%
Anualmente 72,3%
Jllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllilll823@
Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros B 7 6 mas miembros
4¢
4 i . =/ o arme - T— - S
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GASTO MEDIO ANUAL DE LA COMPRA FAMILIAR EN EQUIBEMHRGAR

Unién Europea
Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Invertimos en su futuro

Cerca de 6.0@rham®s lamediade gasto familiar angak ha contestaldopoblaciéencuestada
Nuevamente debemos incidir en que nos parece un dato muy por delsgbeledplguealidad,
por lo que no lo consideramos representativo de la poblacién de Taroudant.

Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Equipamiento del Hogar, segun edad de

entrevistado (Dirhams)

dIndustrie et de Services - Agadir

Edad del entrevistado
Entre 18 y 30 Entre 31y 45 Entre 46 y 60 Entre 61y 80
afos afos afos afos Total
Media Media Media Media Media
Gasto familiar anual en prod
de Equipamiento del Hogar 5.795,4 6.308,3 6.335,1 5.040,( 5.981,1
(Dirhams)
Cuestionario de andlisis de Demanda a Besicioudant
ADECO7T2010
6.308, 6.335,
5.795,;
5.040,
Entre 18 y 30 afios Entre 31y 45 afios Entre 46 y 60 afios Entre 61 y 80 afios
5C
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Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Equipamiento del Hogar, se
namero de miembros (Dirhams)

NuUmero de miembros de la unidad familiar

Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
Media Media Media Media
Gasto familiar anual en produ
de Equipamiento del Hogar 6.205,4 5.846,1 6.363,4 5.981,1
(Dirhams)
Cuestionario de andlisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECO7T2010
6.363,

Entre 1 y 3 miembros

'* Royoume dv Moroc
Ministdre de I'industrie,

adecot dv Commerce ot des
Nouvelles Technologies
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BloguelV: COMPRA DEBTROS PRODUCTOASIONALES

TIPO DE ESTABLECIMIENTO DE COMPRA

Para el grupo denominado otros productos de compra ocasional, el zoco se configura como el principe
establecimiento de compra, seguido con un menor porcentaje de respuesta por la tienda especializada c

Unién Europea
Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Invertimos en su futuro

cale. En el resto de tipologias los porcentajes resultantes podemos calificarlas de residuales

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de Otros productos ocasionales, segun

entrevistado

Informatica, libros, 6ptica, fotografia, jugsieregalos, etc.

Edad del entrevistado
Entre 18y 3( Entre 31y 4 Entre 46y 6( Entre 61y 8(
afnos afnos anos afos Total
% % % % %

Tipo de establecimientc Hipermercado 4,6%9 1,7% ,0% ,0% 2,8%
el que realiza la comprz Tienda en Centro
productos de Otros Comercial 8,0% 5,1% 4,8% 22,2% 7,4%
Productos : .

Tienda especializad 33,3% 42,49 28,6% 22,24 35,2

de calle

Puesto Mercadillo o o o o 0

dominical 3,4% 5,1% ,0% ,0% 3,4%

Mayorista 3,4% 3,4% 4,8% ,0% 3,4%

Puesto Zoco 47,1% 42,4% 61,9% 55,694 47,74

Otros ,0% ,0% ,0% ,0% ,0%

Total 100,09 100,09 100,09 100,04 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECO7T2010

2,8%
47,79
35,29
3,4% 3,4%
H Hipermercado M Tienda en Centro Comerci@l Tienda especializada de «
Puesto mercadillo dominice © Mayorista Puesto Zoco
52
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‘L g/GOA
Hipermercad 1.7%

) 0,
Tienda en Centiommm 5,1§/’(0 %

i 4,8%
Comercial ( 22.2%

Tienda especializada o m———— A 42, 4%

28,6%
calle 22,20 (

. 4%
Puesto mercadll_35,1(ny(

dominical

3,43A
Mayoriste’ 32?,40/(

A47,1%

Puesto 200_42.4"/1

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic  Entre 46 y 60 afice Entre 61 y 80 afn

61,9%
55,6%

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de Otros productos ocasionales, segun
miembros
Informatica, libros, 6ptica, fotografia, juguetes, regalos, etc.

Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Numero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
% % % %
Tipo de establecimiento en Hipermercado 3,6% 1,7% 7,1% 2,8%
que realiza la compra de  Tijenda en Centro
productosedOtros Producto comercial 7,1% 6,7% 10,7% 7,4%
Tienda especializada d 35,79 37,59 25,0% 35,204
calle
Puesto Mercadillo
0, 0, 0, 0
dominical 7,1% 3,3% ,0% 3,4%
Mayorista ,0% 4,2% 3,6% 3,4%
Puesto Zoco 46,4% 46,7% 53,6% 47,794
Otros ,0% ,0% ,0% ,0%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECO7T2010
) 3,6%
Hipermercado  1,7%
7,1%
< 7,1%
Tienda en Centro 5 7%‘
Comercial | =N 10, 7%
Tienda especializada [de 35,7%
calle F 25,09 87.5%
; 7,1%
Puedsto mercadillo 3.3% ¢
ominical
Mayoristal 4,2%
N 3,6%
1 46,4%
Puesto Zocq 46,7%
53,6%
Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros B 7 6 mas miembros
52
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LUGAR DE COMPRA

Unién Europea
Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Invertimos en su futuro

También en este grupo de productos Jnan Jamaa es la polaridad comerciahquaymegesuda u
de atraccion para el consumidor.

La evasion fuera de Taroudant se sitla en el 22%, porcentaje que asciende a cerca del 40% para I

poblacién de la tercera edad

Lugar de compra de productos de Otros productos de compra ocasional, segiéh eda

adecot

dIndustrie et de Services - Agadir
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entrevistado
Edad del entrevistado
Entre 18 y 30 afi{ Entre 31 y 45 afi{ Entre 46 y 60 afi{ Entre 61 y 80 afif  Total
Medigo Medigo Medigo Medig Medigo
Jnan Jamaa 51,6 52,9 70,2 56,5 54,4
Souk Elkbir 12,4 12,2 14,3 ,0 11,9
Souk Elhad 79 11,2 11,7} 4,0 9,2
Fuera Muralla 4,1 1,0 5 ,0 2,5
Fuera de Tarouds 24,0 22,7 3,3 39,5 221
Total 100 100 100 100 100
Cuestionario de analisis de Demanda a Residentes. Taroudant
ADECOT2010
2,5%
9,2% 54,4y
M Jnan Jamaa M Souk Elkbir Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudal
s
oyoume v Moroc c/ ('Il‘(‘},)“::‘ ' B
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Fuera Murall

Fuera de Taroud

1,0%
0,5%

12,4%
12,2%
14,3%

24,0%
22, 7%

51,6%
52,9%

56,5%

Unién Europea
Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Invertimos en su futuro

70,2%

39,5%

Entre 18 y 30 afidl Entre 31 y 45 afic . Entre 46 y 60 afict Entre 61 y 80 ain

Lugar de compra de productos de Otros produwe compra ocasional,
segun numero de miembros

NUmero de miembros de la unidad familiar
Entre 1y 3 Entre 4y 6 Siete 0 mas
miembros miembros miembros Total
Medido Medido Medigo Medio

Jnan Jamaa 58,3 51,7 62,1 54,4
Souk Elkbir 11,7 12,6 9,0 11,9
Souk Elhad 7,6 10,7 3,8 9,2
Fuera Muralla 3 3,2 1,4 2,5
Fuera de Tarouds 22,1 21,7 23,8 22,1
Total 100 100, 100 100
Cuestionario de andlisis de Demanda a Residentes. Taroudant

ADECO¥2010

58,3%
Jnan Jamai
62,1%
11,7%
Souk Elkbi 12,6%
9,0%
7,6%
Souk Elha 10,7%

3,8%

0,3%
3,2%
1,4%

Fuera Murall

22,1%
21, 7%
23,8%

Fuera de Taroud

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros
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MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO

Siguiendo con Wsto para las otras de tipologias de productos, también en este caso el medio de
transporte utilizado suele ser a pie o en bicicleta, utilizandose el vehiculo privado o el transporte public
para acudir a zonas mas alejadas y, obviamente, fueradie Taroud

Medio de transporte utilizado par:
realizar la compra de Otros
productos de compra ocasional e

Jnan Jamaa

Jnan Jamaa A pié
Bicicleta
Coche/moto
Taxi
Autobus
Indistintament
Otros
Total

Cuestionario de andlisis de Demanda a Resid

Taroudant

ADECO¥2010

Medio de transporte utilizado par
realizar la compra de Otros
productos de compra ocasional €

Souk Elkbir
%

Souk Elkbir A pié 44,14
Bicicleta 30,5%
Coche/moto 22,0%
Tax 3,4%
Autobus ,0%
Indistintament ,0%
Otros ,0%)
Total 100,09

Cuestionario de andlisis de Demanda a Resic

Taroudant

ADECOT2010
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Medio de transporte utilizado par
realizar la compra de Otros
productos de compra ocasional €

Souk Elad
%

Souk Elhad A pié 25,00
Bicicleta 46,203
Coche/moto 19,29
Taxi 7,7%
Autobus ,0%
Indistintament 1,9%
Otros ,0%
Total 100,09

Cuestionario de analisis de Demanda a Resic

Taroudant

ADECO¥2010

Medio de transporte utilizado para
realizar la compra de Otros produc
de compra ocasional Fuera de la

Muralla
%

Fuera Muralla A pié 21,4%
Bicicleta 42,9%
Coche/moto 21,4%
Taxi 14,3%
Autobus ,0%
Indistintament ,0%
Otros ,0%)
Total 100,09

Cuestionario de andlisis de badma Residentes.

Taroudant

ADECOT2010

Medio de transporte utilizado para
realizar la compra de Otros productos
compra ocasional Fuera de Taroudan

%

Fuera de Tarouda A pié 1,5%

Bicicleta 1,5%

Coche/moto 24,2%

Taxi 65,24

Autobus ,0%

Indistintament 4,5%

Otros 3,0%

Total 100,09
Cuestionario de andlisis de Demanda a Residentes.
Taroudant
ADECOT2010
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Apie

Coche/mot

65,2%

Indistintament

4,5%

Otros

3,0%

B Janan Jamaa Souk Elkbir  ®m Souk Elhad  ® Fuera Muralla Fuera de Taroudar
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FRECUENCIA DE COMPRATEROPRODUCTABCASIONALES

Los art2culos de Al uj oo, witidoode mode esporadioe,rporloa |
gue es normal que la frecuencia de compra resultante sea fundamentalmente anual.

oy

Frecuencia con la que realiza la compra de Joyeria, Relojeria, segun la edad del entrevistad

Edad del entrevistado
Entre 18 y 30| Entre 31y 45| Entre 46y 60| Entre 61y 80
afnos afos afos afos Total
% % % % %

Joyeria/reloje Una vez cada dos o o o 0
a semanas ,0% 3,3% ,0% ,0% 1,1%

Una vez al mes 2,1% ,0% ,0% ,0% 1,1%

Cada dos o tres mese 9,5%) 6,6% 9,5% ,0% 8,0%

Cada seis meses 17,9% 115% 23,89 20,0% 16,6%

Anualmente 70,5% 78,7°/d 66,7% 80,0% 73,3%

Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,09
Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant
ADECOT2010

1,1%1,1%
8,0
16,6
73,3%
B Una vez cada dos semanlidJna vez al mes® Cada 2 6 3 mese¢" Cada 6 meses Anualment¢
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