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Título: RESIDENTES TAROUDANT 
 
 

INTRODUCCIÓN 
 

 
La investigación efectuada ha permitido establecer cuál es el perfil de los residentes en la ciudad de 
Taroudant, diferenciando la información en función de las siguientes variables: 

 

Č Edad del entrevistado: 
 

¶ De 18 a 30 años. 
¶ De 31 a 45 años. 
¶ De 46 a 60 años. 
¶ De 61 a 80 años. 

 

Č Número de miembros de la unidad familiar: 
 

¶ Entre 1 y 3 miembros. 
¶ Entre 4 y 6 miembros. 
¶ 7 ó más miembros. 

 
 
Los conceptos que han sido sondeados entre el público objetivo se estructuran en diferentes bloques y 
hacen referencia a los siguientes aspectos: 

 
 

Bloque I: Compra de alimentación y droguería: 
 

Á Frecuencia de compra de productos de alimentación y droguería. 

Á Tipo de establecimiento de compra. 

Á Lugar de compra. 

Á Medio de transporte utilizado. 

Á Gasto medio mensual de la compra familiar en alimentación y droguería. 
 

Bloque II: Compra de equipamiento personal: 
 

Á Tipo de establecimiento de compra. 

Á Lugar de compra. 

Á Medio de transporte utilizado. 

Á Frecuencia de compra de productos de equipamiento personal. 

Á Gasto medio mensual y/o anual de la compra familiar en equipamiento personal. 
 

Bloque III: Compra de equipamiento del hogar: 
 

Á Tipo de establecimiento de compra. 

Á Lugar de compra. 

Á Medio de transporte utilizado. 

Á Frecuencia de compra de productos de equipamiento del hogar. 

Á Gasto medio mensual y/o anual de la compra familiar en equipamiento del hogar. 
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Bloque IV: Compra de otros productos ocasionales: 

 

Á Tipo de establecimiento de compra. 

Á Lugar de compra. 

Á Medio de transporte utilizado. 

Á Frecuencia de compra de otros productos ocasionales. 

Á Gasto medio mensual y/o anual de la compra familiar en otros productos ocasionales. 
 

Bloque V: Valoración de aspectos comerciales y urbanísticos: 
 

Á Predisposición al pago de las compras con tarjeta de crédito. 

Á Actividades realizadas junto al acto de compra. 

Á Comportamiento ante la apertura del comercio los domingos. 

Á Valoración de elementos comerciales. 

Á Principales carencias detectadas en el comercio. 

Á Tipos de comercio que se echan en falta. 

Á Motivos de compra en otros municipios. 

Á Valoración de elementos urbanísticos. 

Á Valoración de elementos lúdicos o de ocio. 

Á Realización de actividades lúdicas. 

Á Necesidad de nuevas zonas de aparcamiento. 
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Bloque I: COMPRA DE ALIMENTACIÓN Y DROGUERÍA 
 
 
 
FRECUENCIA DE COMPRA DE PRODUCTOS DE ALIMENTACIÓN Y DROGUERÍA 
 
 
A la hora de hablar de la compra de productos de alimentación y droguería podemos diferenciar dos tipos 
de compra: compra fuerte y compra diaria o de reposición. 
 
En la población de Taroudant, a tenor de los resultados obtenidos, observamos que la llamada compra 
fuerte se está imponiendo en los hogares, fruto del menor tiempo disponible que se posee al trabajar, 
cada vez en mayor medida, ambos miembros de la pareja. 
 
Este comportamiento de compra fuerte se encuentra más generalizado entre la población joven y las 
familias numerosas. 
 
 
Frecuencia de compra. Productos de Alimentación, Bebidas y Droguería/perfumería, según edad del 
entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Frecuencia de compra. 
Productos de 
Alimentación, Bebidas y 
Droguería/perfumería 

Todos o casi todos los 
días 

20,8% 18,0% 33,3% 20,0% 21,3% 

Cada 3 ó 4 días 15,6% 19,7% 9,5% 20,0% 16,5% 

Realiza una compra fuerte 
semanal y luego 
pequeñas compras de 
reposición 

34,4% 39,3% 42,9% 40,0% 37,2% 

Realiza una compra fuerte 
quincenal y luego 
pequeñas compras de 
reposición 

6,3% 3,3% 9,5% ,0% 5,3% 

Realiza una compra fuerte 
mensual y luego 
pequeñas compras de 
reposición 

22,9% 19,7% 4,8% 20,0% 19,7% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 

ADECOT - 2010 
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21,3%19,7%

5,3%

37,2%

16,5%

Todos o casi todos los días Cada 3 ó 4 días Compra fuerte semanal

Compra fuerte quincenal Compra fuerte anual
 

 
 
 

18,0%

19,7%

39,3%

3,3%

19,7%

33,3%

9,5%

42,9%

9,5%

4,8%

20,0%

20,0%

40,0%

20,0%

15,6%

34,4%

6,3%

22,9%

20,8%

Todos o casi todos los días

Cada 3 ó 4 días

Compra fuerte semanal

Compra fuerte quincenal

Compra fuerte anual

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
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Frecuencia de compra. Productos de Alimentación, Bebidas y Droguería/perfumería, según número de 
miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Frecuencia de compra. 
Productos de Alimentación, 
Bebidas y 
Droguería/perfumería 

Todos o casi todos los días 24,1% 20,0% 24,1% 21,3% 

Cada 3 ó 4 días 24,1% 16,2% 10,3% 16,5% 

Realiza una compra fuerte 
semanal y luego pequeñas 
compras de reposición 

31,0% 37,7% 41,4% 37,2% 

Realiza una compra fuerte 
quincenal y luego pequeñas 
compras de reposición 

6,9% 4,6% 6,9% 5,3% 

Realiza una compra fuerte 
mensual y luego pequeñas 
compras de reposición 

13,8% 21,5% 17,2% 19,7% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
 
 

20,0%

16,2%

37,7%

4,6%

21,5%

24,1%

10,3%

41,4%

6,9%

17,2%

24,1%

31,0%

6,9%

13,8%

24,1%Todos o casi todos los
días

Cada 3 ó 4 días

Compra fuerte semanal

Compra fuerte quincenal

Compra fuerte anual

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO DE COMPRA 
 
 
La tienda tradicional o ultramarinos es el tipo de establecimiento que más sobresale en la compra de 
alimentación fresca o perecedera. En segundo lugar se situaría la tienda especializada, formato que 
ocupa el primer lugar para la población más anciana. 
 
 
Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Alimentación fresca o perecedera, 
según la edad del entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Alimentación fresca o 
perecedera 

Hipermercado ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 

Supermercado 5,2% 8,2% ,0% ,0% 5,3% 

Tienda tradicional 
(colmado, ultramarinos) 

43,8% 34,4% 66,7% 40,0% 43,1% 

Tienda especializada de 
calle (carnicería) 

24,0% 23,0% 19,0% 60,0% 25,0% 

Mercado municipal 13,5% 19,7% 4,8% ,0% 13,8% 

Puesto ambulante, 
mercado dominical 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 

Puesto zoco 13,5% 14,8% 9,5% ,0% 12,8% 

Otros ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 
 

12,8%

13,8%

25,0%
43,1%

5,3%

Hipermercado Supermercado
Tienda tradicional (ultramarinos) Tienda especializada de calle
Mercado Municipal Puesto ambulante (mercado dominical)
Puesto Zoco
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13,5%

8,2%

34,4%

23,0%

19,7%

14,8%

66,7%

19,0%

4,8%

9,5%

40,0%

60,0%

5,2%

43,8%

24,0%

13,5%

Hipermercado

Supermercado

Tienda tradicional
(ultramarinos)

Tienda especializada de
calle

Mercado Municipal

Puesto ambulante
(mercado dominical)

Puesto Zoco

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
 
 
Por tipo de tamaño familiar se siguen las pautas de la generalidad de la muestra, excepto en el caso de 
las familias más numerosas, en donde existe una mayor diversidad entre diferentes tipologías. 
 
 
Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Alimentación fresca o perecedera, 
según número de miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Alimentación fresca o 
perecedera 

Hipermercado ,0% ,0% ,0% ,0% 

Supermercado ,0% 6,2% 6,9% 5,3% 

Tienda tradicional (colmado, 
ultramarinos) 

51,7% 44,6% 27,6% 43,1% 

Tienda especializada de calle 
(carnicería) 

27,6% 24,6% 24,1% 25,0% 

Mercado municipal 13,8% 12,3% 20,7% 13,8% 

Puesto ambulante, mercado 
dominical 

,0% ,0% ,0% ,0% 

Puesto zoco 6,9% 12,3% 20,7% 12,8% 

Otros ,0% ,0% ,0% ,0% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 

ADECOT - 201 
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6,9%

6,2%

44,6%

24,6%

12,3%

12,3%

6,9%

27,6%

24,1%

20,7%

20,7%

51,7%

27,6%

13,8%

Hipermercado

Supermercado

Tienda tradicional
(ultramarinos)

Tienda especializada de

calle

Mercado Municipal

Puesto ambulante
(mercado dominical)

Puesto Zoco

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
 

 
 
 
 
En cuanto a los alimentos no perecederos y bebidas, no existe una unanimidad ni entre los diferentes 
grupos de edad ni entre las diferentes opciones a las que puede acceder el consumidor. 
 
Así tenemos que la tienda tradicional o ultramarinos, los puestos del zoco y el mercado municipal son los 
tipos de establecimiento, a nivel global, más preferidos para esta clase de productos. Sin embargo, cada 
grupo de edad se inclina por una tipología diferente, al igual que acontece si diferenciamos los resultados 
en función del tamaño familiar. 
 
 
Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Alimentación no perecedera, 
bebidas, según la edad del entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Alimentación no 
perecedera, bebidas 

Hipermercado ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 

Supermercado 6,3% 9,8% ,0% ,0% 6,4% 

Tienda tradicional 
(colmado, ultramarinos) 

26,0% 24,6% 38,1% 40,0% 27,7% 

Tienda especializada de 
calle (carnicería) 

8,3% 4,9% 14,3% 50,0% 10,1% 

Mercado municipal 27,1% 26,2% 38,1% 10,0% 27,1% 

Puesto ambulante, 
mercado dominical 

,0% 1,6% ,0% ,0% ,5% 

Puesto zoco 32,3% 32,8% 4,8% ,0% 27,7% 

Otros ,0% ,0% 4,8% ,0% ,5% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 
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0,5%

27,7%

0,5%

27,1%
10,1%

27,7%

6,4%

Hipermercado Supermercado
Tienda tradicional (ultramarinos) Tienda especializada de calle
Mercado Municipal Puesto ambulante (mercado dominical)
Puesto Zoco Otros

 
 
 
 

32,3%

9,8%

24,6%

4,9%

26,2%

32,8%

38,1%

14,3%

38,1%

4,8%

4,8%

40,0%

50,0%

10,0%

6,3%

26,0%

8,3%

27,1%

1,6%

Hipermercado

Supermercado

Tienda tradicional
(ultramarinos)

Tienda especializada de
calle

Mercado Municipal

Puesto ambulante
(mercado dominical)

Puesto Zoco

Otros

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
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Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Alimentación no perecedera, 
bebidas, según número de miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Alimentación no perecedera, 
bebidas 

Hipermercado ,0% ,0% ,0% ,0% 

Supermercado 6,9% 6,2% 6,9% 6,4% 

Tienda tradicional (colmado, 
ultramarinos) 

31,0% 26,9% 27,6% 27,7% 

Tienda especializada de calle 
(carnicería) 

6,9% 10,8% 10,3% 10,1% 

Mercado municipal 24,1% 29,2% 20,7% 27,1% 

Puesto ambulante, mercado 
dominical 

3,4% ,0% ,0% ,5% 

Puesto zoco 24,1% 26,9% 34,5% 27,7% 

Otros 3,4% ,0% ,0% ,5% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 
 
 

24,1%

3,4%

6,2%

26,9%

10,8%

29,2%

26,9%

6,9%

27,6%

10,3%

20,7%

34,5%

3,4%

6,9%

31,0%

6,9%

24,1%

Hipermercado

Supermercado

Tienda tradicional
(ultramarinos)

Tienda especializada de
calle

Mercado Municipal

Puesto ambulante
(mercado dominical)

Puesto Zoco

Otros

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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Por último, respecto a artículos de droguería y perfumería, también se da una situación similar a la vista 
para la alimentación no perecedera y bebidas. 
 
La tienda tradicional o ultramarinos, el mercado municipal y el zoco, son los formatos más preferidos por 
el consumidor, variando el orden de preferencias según se trate de consumidores más jóvenes o más 
adultos, o tipo de tamaño familiar. 
 
 
Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Droguería y perfumería, según la 
edad del entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Droguería y 
perfumería 

Hipermercado 1,0% ,0% ,0% ,0% ,5% 

Supermercado 4,2% 8,2% ,0% ,0% 4,8% 

Tienda tradicional 
(colmado, ultramarinos) 

22,9% 26,2% 23,8% 50,0% 25,5% 

Tienda especializada de 
calle (carnicería) 

7,3% 8,2% 9,5% 30,0% 9,0% 

Mercado municipal 26,0% 21,3% 47,6% 10,0% 26,1% 

Puesto ambulante, mercado 
dominical 

7,3% 16,4% 4,8% 10,0% 10,1% 

Puesto zoco 31,3% 19,7% 9,5% ,0% 23,4% 

Otros ,0% ,0% 4,8% ,0% ,5% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 
 
 

10,1%

23,4%

0,5%0,5%

26,1%

9,0%

25,5%

4,8%

Hipermercado Supermercado
Tienda tradicional (ultramarinos) Tienda especializada de calle
Mercado Municipal Puesto ambulante (mercado dominical)
Puesto Zoco Otros
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31,3%

8,2%

26,2%

8,2%

21,3%

19,7%

23,8%

9,5%

47,6%

4,8%

9,5%

4,8%

50,0%

30,0%

10,0%

0,1
7,3%

4,2%

22,9%

7,3%

26,0%

1,0%

16,4%

Hipermercado

Supermercado

Tienda tradicional
(ultramarinos)

Tienda especializada de
calle

Mercado Municipal

Puesto ambulante
(mercado dominical)

Puesto Zoco

Otros

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
 
 
 
Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Droguería y perfumería, según 
número de miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Droguería y 
perfumería 

Hipermercado ,0% ,8% ,0% ,5% 

Supermercado 3,4% 4,6% 6,9% 4,8% 

Tienda tradicional (colmado, 
ultramarinos) 

37,9% 26,2% 10,3% 25,5% 

Tienda especializada de calle 
(carnicería) 

6,9% 9,2% 10,3% 9,0% 

Mercado municipal 27,6% 26,9% 20,7% 26,1% 

Puesto ambulante, mercado 
dominical 

3,4% 8,5% 24,1% 10,1% 

Puesto zoco 17,2% 23,8% 27,6% 23,4% 

Otros 3,4% ,0% ,0% ,5% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 
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17,2%

3,4%

0,8%

4,6%

26,2%

9,2%

26,9%

23,8%

6,9%

10,3%

10,3%

20,7%

24,1%

27,6%

3,4%

3,4%

37,9%

6,9%

27,6%

8,5%

Hipermercado

Supermercado

Tienda tradicional
(ultramarinos)

Tienda especializada de
calle

Mercado Municipal

Puesto ambulante
(mercado dominical)

Puesto Zoco

Otros

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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LUGAR DE COMPRA 
 
 
Aproximadamente el 60% de los entrevistados se inclinan por la compra de alimentación y droguería en 
Jnan Jamaa, apareciendo Souk Elhad como la segunda opción más preferida. 
 
Por grupos de edad no se visualizan grandes diferencias de comportamiento, excepto que la población 
más adulta se inclina algo menos por Jnan Jamma que los otros grupos más jóvenes. 
 
Tampoco la característica del tamaño familiar es una variable que determine un comportamiento diferente 
a la globalidad. 
 
 
Lugar de compra de productos de Alimentación y droguería, según edad del entrevistado 

 
Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años Total 

Media % Media % Media % Media % Media % 

Jnan Jamaa 56,6 59,4 67,4 48,0 58,2 
Souk Elkbir 13,0 12,5 15,7 10,0 13,0 
Souk Elhad 23,6 22,6 14,3 25,0 22,3 
Fuera Muralla 2,5 1,4 ,2 1,0 1,8 
Fuera de Taroudant 4,3 4,0 2,4 16,0 4,6 

Total 100 100 100 100 100 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
 

58,2%

4,6%1,8%
22,3%
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59,4%

12,5%

22,6%

1,4%

4,0%

67,4%

15,7%

14,3%

0,2%

2,4%

48,0%

10,0%

25,0%

1,0%

16,0%

13,0%

23,6%

2,5%

4,3%

56,6%

Jnan Jamaa

Souk Elkbir

Souk Elhad

Fuera Muralla

Fuera de Taroudant

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
Lugar de compra de productos de Alimentación y droguería, según número de 
miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

Media % Media % Media % Media % 

Jnan Jamaa 63,3 56,8 59,8 58,2 
Souk Elkbir 9,3 13,7 13,8 13,0 
Souk Elhad 18,6 23,3 21,6 22,3 
Fuera Muralla 1,2 2,2 ,5 1,8 
Fuera de Taroudant 7,6 4,0 4,3 4,6 

Total 100 100 100 100 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

56,8%

13,7%

23,3%

2,2%

4,0%

59,8%

13,8%

21,6%

0,5%

4,3%

9,3%

18,6%

1,2%

7,6%

63,3%
Jnan Jamaa

Souk Elkbir

Souk Elhad

Fuera Muralla

Fuera de Taroudant

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO 
 
 
El desplazamiento a pie y en bicicleta es lo más habitual a la hora de ir a comprar a los productos de 
alimentación y droguería. 
 
El uso del vehículo particular no se encuentra muy extendido, excepto que se trate de compras fuera de 
la Muralla o fuera de Taroudant. 
 
 

Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Alimentación y 
Droguería en Jnan Jamaa 

 % 

Jnan Jamaa A pié 39,9% 

Bicicleta 36,9% 

Coche/moto 17,3% 

Taxi 5,4% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,6% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

 
 

Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Alimentación y 
Droguería en Souk Elkbir 

 % 

Souk Elkbir A pié 49,2% 

Bicicleta 33,8% 

Coche/moto 10,8% 

Taxi 6,2% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,0% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
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Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Alimentación y 
Droguería en Souk Elhad 

 % 

Souk Elhad A pié 23,3% 

Bicicleta 39,7% 

Coche/moto 25,9% 

Taxi 10,3% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,9% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Alimentación y 
Droguería Fuera de la Muralla 

 % 

Fuera Muralla A pié 40,0% 

Bicicleta 6,7% 

Coche/moto 46,7% 

Taxi 6,7% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,0% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Alimentación y 
Droguería Fuera de Taroudant 

 % 

Fuera de Taroudant A pié ,0% 

Bicicleta 5,0% 

Coche/moto 50,0% 

Taxi 40,0% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,0% 

Otros 5,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
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49,2%

33,8%

10,8%
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10,3%

0,9%
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46,7%

6,7%
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40,0%

5,0%

0,6%

36,9%

17,3%

5,4%

39,9%

A pie

Bicicleta

Coche/moto
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Autobús

Indistintamente

Otros

Janan Jamaa Souk Elkbir Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudant
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GASTO MEDIO ANUAL DE LA COMPRA FAMILIAR EN ALIMENTACIÓN Y DROGUERÍA 
 
 
En el momento de analizar las cifras de gasto ha de tenerse en cuenta que los resultados están basados 
en la encuesta efectuada a una muestra de la población de Taroudant, la cual no tiene porqué ser 
representativa de la situación económica de esta ciudad. 
 
Al respecto, la media resultante del gasto familiar que realizan al año los entrevistados en artículos de 
alimentación y droguería asciende a un total de 10.871 dirhams, cifra que a priori la consideramos 
extremadamente baja para lo que debe ser la realidad existente. 
 
Por grupos de edad, observamos que el correspondiente a consumidores entre 46 y 60 años es el que 
más gasta en este tipo de artículos, y la población más joven ala que menos. 
 
 
Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Alimentación y Droguería, según edad del 
entrevistado  (Dirhams) 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

Media Media Media Media Media 

Gasto familiar anual en productos 
de Alimentación, Bebidas y 
Droguería/perfumería (Dirhams) 

8.665,0 12.590,2 15.742,9 11.340,0 10.871,5 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

 
 

12.590,2

15.742,9

11.340,0

8.665,0

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
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En función del tamaño familiar no se observan grandes diferencias que merezcan destacarse. 
 
 
Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Alimentación y Droguería, según 
número de miembros  (Dirhams) 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

Media Media Media Media 

Gasto familiar anual en productos 
de Alimentación, Bebidas y 
Droguería/perfumería (Dirhams) 

9.724,1 11.300,3 10.096,6 10.871,5 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

 
 

11.300,3

10.096,6

9.724,1

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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Bloque II: COMPRA DE EQUIPAMIENTO PERSONAL 
 
 
 
TIPO DE ESTABLECIMIENTO DE COMPRA 
 
 
En lo referente a los bienes de equipamiento personal, es decir, confección, calzado y complementos, el 
zoco es la opción más preferida por la población entrevistada. 
 
En un segundo término sobresalen también el mercadillo y la tienda especializada de calle. 
 
 
Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Equipamiento Personal, según la 
edad del entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Tipo de establecimiento en 
el que realiza la compra de 
productos de equipamiento 
personal (Confección, 
calzado y complementos) 

Hipermercado 2,2% 3,4% ,0% ,0% 2,2% 

Tienda en Centro 
Comercial 

11,1% 10,3% 4,8% 11,1% 10,1% 

Tienda especializada 
de calle 

28,9% 10,3% 9,5% 33,3% 20,8% 

Puesto Mercadillo 
dominical 

10,0% 36,2% 23,8% 11,1% 20,2% 

Mayorista 1,1% 5,2% 4,8% ,0% 2,8% 

Puesto Zoco 46,7% 34,5% 57,1% 44,4% 43,8% 

Otros ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

43,8%

2,2%

2,8% 20,2%

20,8%
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3,4%

10,3%

10,3%

36,2%

5,2%

4,8%

9,5%

23,8%

4,8%

57,1%

11,1%

33,3%

11,1%

44,4%

46,7%

11,1%

28,9%

10,0%

1,1%

2,2%

34,5%

Hipermercado

Tienda en Centro

Comercial

Tienda especializada de

calle

Puesto mercadillo

dominical

Mayorista

Puesto Zoco

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Equipamiento Personal, según 
número de miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Tipo de establecimiento en el 
que realiza la compra de 
productos de equipamiento 
personal (Confección, calzado 
y complementos) 

Hipermercado 3,6% 1,6% 3,7% 2,2% 

Tienda en Centro 
Comercial 

3,6% 10,6% 14,8% 10,1% 

Tienda especializada de 
calle 

35,7% 20,3% 7,4% 20,8% 

Puesto Mercadillo 
dominical 

21,4% 21,1% 14,8% 20,2% 

Mayorista ,0% 2,4% 7,4% 2,8% 

Puesto Zoco 35,7% 43,9% 51,9% 43,8% 

Otros ,0% ,0% ,0% ,0% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 
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Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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LUGAR DE COMPRA 
 
 
El foco comercial que presenta un mayor poder de atracción en la adquisición de los bienes de 
equipamiento personal, a tenor de los resultados obtenidos, es Jnan Jamaa. 
 
Como apuntes a destacar hemos de referirnos a que la población más adulta también presenta una cierta 
inclinación a comprar este tipo de productos fuera de Taroudant y en Souk Elkbir. 
 
También las familias con pocos miembros se desplazan fuera de Taroudant en mayor medida que las 
familias más numerosas. 
 
 
Lugar de compra de productos de Equipamiento Personal, según edad del entrevistado 

 
Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años Total 

Media % Media % Media % Media % Media % 

Jnan Jamaa 58,5 60,3 76,7 52,5 60,8 
Souk Elkbir 9,4 6,6 9,5 22,0 9,2 
Souk Elhad 11,4 15,2 12,9 1,5 12,2 
Fuera Muralla 3,3 1,8 ,5 ,0 2,3 
Fuera de Taroudant 17,5 16,1 ,5 24,0 15,5 

Total 100 100 100 100 100 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 
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Jnan Jamaa Souk Elkbir Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudant
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60,3%

6,6%

15,2%

1,8%

16,1%

76,7%

9,5%

12,9%

0,5%

0,5%

52,5%

22,0%

1,5%

24,0%

9,4%

11,4%

3,3%

17,5%

58,5%

Jnan Jamaa

Souk Elkbir

Souk Elhad

Fuera Muralla

Fuera de Taroudant

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
Lugar de compra de productos de Equipamiento Personal, según número de 
miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

Media % Media % Media % Media % 

Jnan Jamaa 55,0 61,4 64,1 60,8 
Souk Elkbir 9,3 8,6 11,6 9,2 
Souk Elhad 6,7 13,4 12,8 12,2 
Fuera Muralla ,3 3,3 ,0 2,3 
Fuera de Taroudant 28,6 13,4 11,6 15,5 

Total 100 100 100 100 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 

ADECOT - 2010 
 

 

61,4%

8,6%

13,4%

3,3%

13,4%

64,1%

11,6%

12,8%

11,6%

9,3%

6,7%

0,3%

28,6%

55,0%
Jnan Jamaa

Souk Elkbir

Souk Elhad

Fuera Muralla

Fuera de Taroudant

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO 
 
 
Tal y como apuntábamos a la hora de hablar de la compra de artículos de alimentación y droguería, 
también en el caso de los artículos de equipamiento personal el desplazamiento a pie y en bicicleta es el 
proceder más extendido. 
 
El uso del vehículo particular o del transporte público aparece de modo más significativo cuando el 
destino de compras no es ni Jnan Jamaa ni Souk Elkbir. 
 
 

Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Equipamiento 
Personal en Jnan Jamaa 

 % 

Jnan Jamaa A pié 47,1% 

Bicicleta 33,8% 

Coche/moto 14,6% 

Taxi 3,8% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,6% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
 

Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Equipamiento 
Personal en Souk Elkbir 

 % 

Souk Elkbir A pié 52,0% 

Bicicleta 30,0% 

Coche/moto 14,0% 

Taxi 4,0% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,0% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 

ADECOT - 2010 
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Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Equipamiento 
Personal en Souk Elhad 

 % 

Souk Elhad A pié 21,5% 

Bicicleta 41,5% 

Coche/moto 21,5% 

Taxi 15,4% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,0% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Equipamiento 
Personal Fuera de la Muralla 

 % 

Fuera Muralla A pié 14,3% 

Bicicleta 42,9% 

Coche/moto 28,6% 

Taxi 14,3% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,0% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Equipamiento 
Personal Fuera de Taroudant 

 % 

Fuera de Taroudant A pié ,0% 

Bicicleta ,0% 

Coche/moto 37,2% 

Taxi 48,8% 

Autobús ,0% 

Indistintamente 9,3% 

Otros 4,7% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
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FRECUENCIA DE COMPRA DE PRODUCTOS DE EQUIPAMIENTO PERSONAL 
 
 
Los artículos de confección presentan una frecuencia de compra al menos trimestral en más de la  mitad 
de la población entrevistada. 
 
Esta pauta generalizada se rompe en el caso de los consumidores de más de 60 años, en donde las 
compras son más espaciadas en el tiempo. 
 
Por tamaño familiar, las familias de siete o más miembros presentan una frecuencia más elevada de 
compra que los otros grupos en que hemos diferenciado los resultados. 
 
 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Confección, según la edad del entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Confección Una vez cada dos 
semanas 

1,0% 6,6% 4,8% ,0% 3,2% 

Una vez al mes 17,7% 13,1% 28,6% ,0% 16,5% 

Cada dos o tres meses 33,3% 42,6% 23,8% 30,0% 35,1% 

Cada seis meses 25,0% 23,0% 19,0% 20,0% 23,4% 

Anualmente 22,9% 14,8% 23,8% 50,0% 21,8% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 
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6,6%

13,1%

42,6%

23,0%

14,8%

4,8%

28,6%

23,8%

19,0%

23,8%

30,0%

20,0%

50,0%

17,7%

33,3%

25,0%

22,9%

1,0%

Una vez cada dos semanas

Una vez al mes

Cada 2 ó 3 meses

Cada 6 meses

Anualmente

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Confección, según número de 
miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Confección Una vez cada dos semanas ,0% 3,8% 3,4% 3,2% 

Una vez al mes 20,7% 15,4% 17,2% 16,5% 

Cada dos o tres meses 37,9% 32,3% 44,8% 35,1% 

Cada seis meses 17,2% 26,2% 17,2% 23,4% 

Anualmente 24,1% 22,3% 17,2% 21,8% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 
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Respecto al calzado la frecuencia de compra disminuye respecto a los artículos de confección. En este 
tipo de artículo es más habitual la compra cada seis meses o anual. 
 
Nuevamente, el grupo de más edad es el que presenta una frecuencia de compra más baja. 
 
En cuanto a la variable tamaño familiar, no se observan diferencias significativas entre los diferentes 
grupos establecidos. 
 
 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Calzado, según la edad del entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Calzado Una vez cada dos 
semanas 

3,1% 6,6% ,0% ,0% 3,7% 

Una vez al mes 8,3% 13,1% 9,5% ,0% 9,6% 

Cada dos o tres meses 22,9% 21,3% 38,1% 20,0% 23,9% 

Cada seis meses 35,4% 32,8% 23,8% 30,0% 33,0% 

Anualmente 30,2% 26,2% 28,6% 50,0% 29,8% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 
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6,6%

13,1%

21,3%
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Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Calzado, según número de miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Calzado Una vez cada dos semanas 3,4% 3,8% 3,4% 3,7% 

Una vez al mes 6,9% 9,2% 13,8% 9,6% 

Cada dos o tres meses 20,7% 25,4% 20,7% 23,9% 

Cada seis meses 31,0% 31,5% 41,4% 33,0% 

Anualmente 37,9% 30,0% 20,7% 29,8% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 

ADECOT - 2010 
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20,7%

6,9%

20,7%

31,0%

37,9%

3,4%Una vez cada dos
semanas

Una vez al mes

Cada 2 ó 3 meses
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Finalmente, los complementos también aparecen como un tipo de artículo de compra más bien 
esporádica para la mayor parte de los residentes entrevistados, presentando una frecuencia de compra 
semestral o anual. 
 
 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Complementos, según la edad del 
entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Complemento
s 

Una vez cada dos 
semanas 

7,3% 9,8% ,0% ,0% 6,9% 

Una vez al mes 17,7% 9,8% 23,8% ,0% 14,9% 

Cada dos o tres meses 14,6% 21,3% 19,0% 10,0% 17,0% 

Cada seis meses 22,9% 31,1% 14,3% 20,0% 24,5% 

Anualmente 37,5% 27,9% 42,9% 70,0% 36,7% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

 
 

6,9%

36,7%

24,5%

17,0%

14,9%

Una vez cada dos semanasUna vez al mes Cada 2 ó 3 meses Cada 6 meses Anualmente
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9,8%

9,8%

21,3%

31,1%

27,9%

23,8%

19,0%

14,3%

42,9%

10,0%

20,0%

70,0%

17,7%

14,6%

22,9%

37,5%

7,3%

Una vez cada dos semanas

Una vez al mes

Cada 2 ó 3 meses

Cada 6 meses

Anualmente

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Complementos, según número de 
miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Complementos Una vez cada dos semanas 3,4% 7,7% 6,9% 6,9% 

Una vez al mes 13,8% 15,4% 13,8% 14,9% 

Cada dos o tres meses 20,7% 14,6% 24,1% 17,0% 

Cada seis meses 27,6% 22,3% 31,0% 24,5% 

Anualmente 34,5% 40,0% 24,1% 36,7% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
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7,7%

15,4%

14,6%

22,3%

40,0%

6,9%

13,8%

24,1%

31,0%

24,1%

13,8%

20,7%

27,6%

34,5%

3,4%Una vez cada dos
semanas

Una vez al mes

Cada 2 ó 3 meses

Cada 6 meses

Anualmente

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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GASTO MEDIO ANUAL DE LA COMPRA FAMILIAR EN EQUIPAMIENTO PERSONAL 
 
 
Tal y como apuntábamos en páginas precedentes para los bienes de alimentación y droguería, 
igualmente en equipamiento personal el gasto anual que acontece por término medio en las familias 
entrevistadas de Taroudant lo consideramos extremadamente bajo, situándose en torno a los 4.700 
dirhams. 
 
La población más joven es la que aparece como más gastadora, seguramente influenciada por las 
modas, los cambios de tendencias, etc. 
 
 
Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Equipamiento Personal, según edad del 
entrevistado  (Dirhams) 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

Media Media Media Media Media 

Gasto familiar anual en productos 
de Equipamiento Personal 
(Dirhams) 

5.067,2 4.359,0 4.702,4 3.490,0 4.712,8 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 

ADECOT - 2010 
 

 
 

4.359,0

4.702,4

3.490,0

5.067,2

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
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En cuanto al tamaño familiar, aunque no se perciben diferencias significativas entre los diferentes grupos 
establecidos, se observa que conforme se incrementa el número de miembros en la familia disminuye el 
gasto medio. 
 
 
Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Equipamiento Personal, según 
número de miembros  (Dirhams) 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

Media Media Media Media 

Gasto familiar anual en productos 
de Equipamiento Personal 
(Dirhams) 

4.803,4 4.718,5 4.596,6 4.712,8 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

 
 

4.718,5

4.596,6

4.803,4

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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Bloque III: COMPRA DE EQUIPAMIENTO DEL HOGAR 
 
 
 
TIPO DE ESTABLECIMIENTO DE COMPRA 
 
 

Para los productos de equipamiento del hogar el zoco se configura como el establecimiento ñl²derò a 
donde se dirigen los consumidores a satisfacer su demanda. Cerca de la mitad de los entrevistados se 
han manifestado en este sentido. 
 
En un segundo término encontramos la tienda especializada de calle por encima del resto de tipos de 
establecimiento. 
 
Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Equipamiento del Hogar, según la 
edad del entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Tipo de establecimiento en 
el que realiza la compra de 
productos de equipamiento 
del hogar 

Hipermercado 4,2% 1,6% ,0% ,0% 2,7% 

Tienda en Centro 
Comercial 

8,3% 14,8% 9,5% 20,0% 11,2% 

Tienda especializada 
de calle 

21,9% 37,7% 14,3% 40,0% 27,1% 

Puesto Mercadillo 
dominical 

3,1% 9,8% 9,5% ,0% 5,9% 

Mayorista 2,1% 1,6% 14,3% ,0% 3,2% 

Puesto Zoco 55,2% 32,8% 52,4% 40,0% 46,8% 

Otros 5,2% 1,6% ,0% ,0% 3,2% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 

46,8%

3,2% 2,7%

3,2% 5,9%

27,1%

11,2%

Hipermercado Tienda en Centro Comercial Tienda especializada de calle
Puesto mercadillo dominical Mayorista Puesto Zoco
Otros
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5,2%

1,6%

14,8%

37,7%

9,8%

1,6%

1,6%

9,5%

14,3%

9,5%

14,3%

52,4%

20,0%

40,0%

40,0%

55,2%

8,3%

21,9%

3,1%

2,1%

4,2%

32,8%

Hipermercado

Tienda en Centro

Comercial

Tienda especializada de

calle

Puesto mercadillo dominical

Mayorista

Puesto Zoco

Otros

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de productos de Equipamiento del Hogar, según 
número de miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Tipo de establecimiento en el 
que realiza la compra de 
productos de equipamiento del 
hogar 

Hipermercado 3,4% 2,3% 3,4% 2,7% 

Tienda en Centro 
Comercial 

3,4% 13,1% 10,3% 11,2% 

Tienda especializada de 
calle 

31,0% 26,2% 27,6% 27,1% 

Puesto Mercadillo 
dominical 

10,3% 4,6% 6,9% 5,9% 

Mayorista 3,4% 2,3% 6,9% 3,2% 

Puesto Zoco 44,8% 48,5% 41,4% 46,8% 

Otros 3,4% 3,1% 3,4% 3,2% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
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3,4%

2,3%

13,1%

26,2%

4,6%

2,3%

3,1%

3,4%

10,3%

27,6%

6,9%

6,9%

41,4%

3,4%

44,8%

3,4%

31,0%

10,3%

3,4%

3,4%

48,5%

Hipermercado

Tienda en Centro
Comercial

Tienda especializada de
calle

Puesto mercadillo

dominical

Mayorista

Puesto Zoco

Otros

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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LUGAR DE COMPRA 
 
 
Nuevamente Jnan Jamaa es el polo de atracción principal a donde se dirige la población, muy por encima 
sobre otros destinos como Souk Elkbir o el desplazamiento fuera de Taroudant, los cuales presentan 
resultados claramente inferiores. 
 
La diferenciación de resultados por grupos de edad o tamaño familiar no ofrece datos diferenciadores 
relevantes de lo que presenta el resultado global de la muestra. Únicamente referir al respecto que la 
población más adulta presenta una tendencia a acudir a establecimientos fuera de Taroudant que el resto 
de consumidores más jóvenes. 
 
 
Lugar de compra de productos de Equipamiento del Hogar, según edad del entrevistado 

 
Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años Total 

Media % Media % Media % Media % Media % 

Jnan Jamaa 59,8 54,5 67,1 56,0 58,7 
Souk Elkbir 11,7 16,2 21,0 9,0 14,1 
Souk Elhad 9,3 12,3 7,6 3,0 9,7 
Fuera Muralla 4,1 4,8 ,5 1,0 3,8 
Fuera de Taroudant 15,1 12,2 3,8 31,0 13,8 

Total 100 100 100 100 100 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
 

58,7%

13,8%

3,8%

9,7%

14,1%

Jnan Jamaa Souk Elkbir Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudant
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54,5%

16,2%

12,3%

4,8%

12,2%

67,1%

21,0%

7,6%

0,5%

3,8%

56,0%

9,0%

3,0%

1,0%

31,0%

11,7%

9,3%

4,1%

15,1%

59,8%

Jnan Jamaa

Souk Elkbir

Souk Elhad

Fuera Muralla

Fuera de Taroudant

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
Lugar de compra de productos de Equipamiento del Hogar, según número de 
miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

Media % Media % Media % Media % 

Jnan Jamaa 60,3 58,2 59,3 58,7 
Souk Elkbir 16,6 14,2 11,0 14,1 
Souk Elhad 7,6 10,1 10,3 9,7 
Fuera Muralla 3,1 3,0 7,6 3,8 
Fuera de Taroudant 12,4 14,5 11,7 13,8 

Total 100 100 100 100 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 

ADECOT - 2010 
 

 

58,2%

14,2%

10,1%

3,0%

14,5%

59,3%

11,0%

10,3%

7,6%

11,7%

16,6%

7,6%

3,1%

12,4%

60,3%
Jnan Jamaa

Souk Elkbir

Souk Elhad

Fuera Muralla

Fuera de Taroudant

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO 
 
 
En este apartado observamos una repetición de lo apuntado anteriormente en los otros grupos de 
productos. Acudir a pie a los comercios o en bicicleta es lo más habitual. 
 
Utilizar el vehículo particular o el transporte público es un medio extendido para los desplazamientos 
fuera de Taroudant y, en menor medida, a otras polaridades comerciales que no sea Jnan Jamaa. 
 
 

Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Equipamiento 
del Hogar en Jnan Jamaa 

 % 

Jnan Jamaa A pié 47,5% 

Bicicleta 33,1% 

Coche/moto 15,6% 

Taxi 3,1% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,6% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

 
Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Equipamiento 
del Hogar en Souk Elkbir 

 % 

Souk Elkbir A pié 34,7% 

Bicicleta 38,9% 

Coche/moto 20,8% 

Taxi 5,6% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,0% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 

ADECOT - 2010 
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Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Equipamiento 
del Hogar en Souk Elhad 

 % 

Souk Elhad A pié 28,6% 

Bicicleta 34,9% 

Coche/moto 23,8% 

Taxi 11,1% 

Autobús ,0% 

Indistintamente 1,6% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Equipamiento 
del Hogar Fuera de la Muralla 

 % 

Fuera Muralla A pié 30,0% 

Bicicleta 35,0% 

Coche/moto 30,0% 

Taxi 5,0% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,0% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Equipamiento del 
Hogar Fuera de Taroudant 

 % 

Fuera de Taroudant A pié ,0% 

Bicicleta ,0% 

Coche/moto 39,6% 

Taxi 52,1% 

Autobús ,0% 

Indistintamente 6,3% 

Otros 2,1% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
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34,7%

38,9%

20,8%

5,6%

28,6%

34,9%

23,8%

11,1%

1,6%

30,0%

35,0%

30,0%

5,0%

39,6%

52,1%

6,3%

2,1%

0,6%

33,1%

15,6%

3,1%

47,5%

A pie

Bicicleta

Coche/moto

Taxi

Autobús

Indistintamente

Otros

Janan Jamaa Souk Elkbir Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudant
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FRECUENCIA DE COMPRA DE PRODUCTOS DE EQUIPAMIENTO DEL HOGAR 
 
 
La compra de muebles suele comportar adquisiciones de elevado coste unitario, así como de tratarse de 
bienes de larga durabilidad, razón por la cual la frecuencia de compra se reduce a una vez al año, y en un 
20% de los casos cada seis meses, con los cambios de temporada. 
 
Como se puede apreciar, a medida que aumenta la edad del entrevistado la frecuencia de compra se 
alarga más en el tiempo. 
 
Por tamaño familiar no se observan diferencias significativas importantes. 
 
 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Muebles, según la edad del entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Muebles Una vez cada dos 
semanas 

1,1% 1,6% ,0% ,0% 1,1% 

Una vez al mes 2,1% 3,3% 4,8% ,0% 2,7% 

Cada dos o tres meses 3,2% 4,9% ,0% ,0% 3,2% 

Cada seis meses 24,2% 24,6% ,0% ,0% 20,3% 

Anualmente 69,5% 65,6% 95,2% 100,0% 72,7% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 
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 45 

 

1,6%

3,3%

4,9%

24,6%

65,6%

4,8%

95,2%
100,0%

2,1%

3,2%

24,2%

69,5%

1,1%

Una vez cada dos semanas

Una vez al mes

Cada 2 ó 3 meses

Cada 6 meses

Anualmente

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Muebles, según número de miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Muebles Una vez cada dos semanas ,0% ,8% 3,4% 1,1% 

Una vez al mes 3,6% 3,1% ,0% 2,7% 

Cada dos o tres meses 3,6% 3,8% ,0% 3,2% 

Cada seis meses 21,4% 20,0% 20,7% 20,3% 

Anualmente 71,4% 72,3% 75,9% 72,7% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

0,8%

3,1%

3,8%

20,0%

72,3%

3,4%

20,7%

75,9%

3,6%

3,6%

21,4%

71,4%

Una vez cada dos
semanas

Una vez al mes

Cada 2 ó 3 meses

Cada 6 meses

Anualmente

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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En el caso de la compra de electrodomésticos el comportamiento no difiere en exceso del visto para el 
caso de los muebles, inclusive la frecuencia es sensiblemente menor. 
 
 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Electrodomésticos, según la edad del 
entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Electrodoméstico
s 

Una vez cada dos 
semanas 

1,1% 1,6% ,0% ,0% 1,1% 

Una vez al mes 2,1% 3,3% 4,8% ,0% 2,7% 

Cada dos o tres meses ,0% 6,6% 9,5% ,0% 3,2% 

Cada seis meses 15,8% 18,0% ,0% ,0% 13,9% 

Anualmente 81,1% 70,5% 85,7% 100,0% 79,1% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 

ADECOT - 2010 
 

 
 

1,1%

79,1%

13,9%

3,2%
2,7%

Una vez cada dos semanasUna vez al mes Cada 2 ó 3 meses Cada 6 meses Anualmente
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1,6%

3,3%

6,6%

18,0%

70,5%

4,8%

9,5%

85,7%
100,0%

2,1%

15,8%

81,1%

1,1%

Una vez cada dos semanas

Una vez al mes

Cada 2 ó 3 meses

Cada 6 meses

Anualmente

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Electrodomésticos, según número de 
miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Electrodomésticos Una vez cada dos semanas ,0% ,8% 3,4% 1,1% 

Una vez al mes ,0% 3,1% 3,4% 2,7% 

Cada dos o tres meses 7,1% 3,1% ,0% 3,2% 

Cada seis meses 10,7% 14,6% 13,8% 13,9% 

Anualmente 82,1% 78,5% 79,3% 79,1% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

0,8%

3,1%

3,1%

14,6%

78,5%

3,4%

3,4%

13,8%

79,3%

7,1%

10,7%

82,1%

Una vez cada dos
semanas

Una vez al mes

Cada 2 ó 3 meses

Cada 6 meses

Anualmente

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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Y en cuanto a los artículos del llamado textil-hogar, la pauta es la misma, compras esporádicas a lo largo 
del año, lo que implica una frecuencia de compra baja. 
 
 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Textil-hogar, Menaje, según la edad del 
entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Textil hogar 
menaje 

Una vez cada dos 
semanas 

2,1% 3,3% ,0% ,0% 2,1% 

Una vez al mes 1,1% 1,6% 9,5% ,0% 2,1% 

Cada dos o tres meses 8,4% 8,2% 9,5% ,0% 8,0% 

Cada seis meses 13,7% 18,0% ,0% 10,0% 13,4% 

Anualmente 74,7% 68,9% 81,0% 90,0% 74,3% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
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2,1%

74,3%

13,4%

8,0%

2,1%

Una vez cada dos semanasUna vez al mes Cada 2 ó 3 meses Cada 6 meses Anualmente
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3,3%

1,6%

8,2%

18,0%

68,9%

9,5%

9,5%

81,0%

10,0%

90,0%

1,1%

8,4%

13,7%

74,7%

2,1%

Una vez cada dos semanas

Una vez al mes

Cada 2 ó 3 meses

Cada 6 meses

Anualmente

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
Frecuencia con la que realiza la compra de productos de Textil-hogar, Menaje, según número de 
miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Textil hogar menaje Una vez cada dos semanas ,0% 2,3% 3,4% 2,1% 

Una vez al mes ,0% 3,1% ,0% 2,1% 

Cada dos o tres meses 3,6% 10,0% 3,4% 8,0% 

Cada seis meses 21,4% 12,3% 10,3% 13,4% 

Anualmente 75,0% 72,3% 82,8% 74,3% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
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2,3%

3,1%

10,0%

12,3%

72,3%

3,4%

3,4%

10,3%

82,8%

3,6%

21,4%

75,0%

Una vez cada dos
semanas

Una vez al mes

Cada 2 ó 3 meses

Cada 6 meses

Anualmente

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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GASTO MEDIO ANUAL DE LA COMPRA FAMILIAR EN EQUIPAMIENTO DEL HOGAR 
 
 
Cerca de 6.000 dirhams es la media de gasto familiar anual que ha contestado la población encuestada. 
Nuevamente debemos incidir en que nos parece un dato muy por debajo de lo que debe ser la realidad, 
por lo que no lo consideramos representativo de la población de Taroudant. 
 
 
Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Equipamiento del Hogar, según edad del 
entrevistado  (Dirhams) 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

Media Media Media Media Media 

Gasto familiar anual en productos 
de Equipamiento del Hogar 
(Dirhams) 

5.795,2 6.308,3 6.335,7 5.040,0 5.981,1 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

 
 

6.308,3 6.335,7

5.040,0

5.795,2

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
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Gasto Anual Familiar en la compra de productos de Equipamiento del Hogar, según 
número de miembros  (Dirhams) 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

Media Media Media Media 

Gasto familiar anual en productos 
de Equipamiento del Hogar 
(Dirhams) 

6.205,4 5.846,5 6.363,4 5.981,1 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
 

5.846,5

6.363,4

6.205,4

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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Bloque IV: COMPRA DE OTROS PRODUCTOS OCASIONALES 
 
 
 
TIPO DE ESTABLECIMIENTO DE COMPRA 
 
 
Para el grupo denominado otros productos de compra ocasional, el zoco se configura como el principal 
establecimiento de compra, seguido con un menor porcentaje de respuesta por la tienda especializada de 
calle. En el resto de tipologías los porcentajes resultantes podemos calificarlos de residuales. 
 
Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de Otros productos ocasionales, según la edad del 
entrevistado 
Informática, libros, óptica, fotografía, juguetes, regalos, etc. 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Tipo de establecimiento en 
el que realiza la compra de 
productos de Otros 
Productos 

Hipermercado 4,6% 1,7% ,0% ,0% 2,8% 

Tienda en Centro 
Comercial 

8,0% 5,1% 4,8% 22,2% 7,4% 

Tienda especializada 
de calle 

33,3% 42,4% 28,6% 22,2% 35,2% 

Puesto Mercadillo 
dominical 

3,4% 5,1% ,0% ,0% 3,4% 

Mayorista 3,4% 3,4% 4,8% ,0% 3,4% 

Puesto Zoco 47,1% 42,4% 61,9% 55,6% 47,7% 

Otros ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 

ADECOT - 2010 

 
 

47,7%

2,8%

3,4% 3,4%

35,2%

7,4%

Hipermercado Tienda en Centro Comercial Tienda especializada de calle

Puesto mercadillo dominical Mayorista Puesto Zoco
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1,7%

5,1%

42,4%

5,1%

3,4%

4,8%

28,6%

4,8%

61,9%

22,2%

22,2%

55,6%

47,1%

8,0%

33,3%

3,4%

3,4%

4,6%

42,4%

Hipermercado

Tienda en Centro

Comercial

Tienda especializada de

calle

Puesto mercadillo

dominical

Mayorista

Puesto Zoco

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 

Tipo de establecimiento en el que realiza la compra de Otros productos ocasionales, según número de 
miembros 
Informática, libros, óptica, fotografía, juguetes, regalos, etc. 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

% % % % 

Tipo de establecimiento en el 
que realiza la compra de 
productos de Otros Productos 

Hipermercado 3,6% 1,7% 7,1% 2,8% 

Tienda en Centro 
Comercial 

7,1% 6,7% 10,7% 7,4% 

Tienda especializada de 
calle 

35,7% 37,5% 25,0% 35,2% 

Puesto Mercadillo 
dominical 

7,1% 3,3% ,0% 3,4% 

Mayorista ,0% 4,2% 3,6% 3,4% 

Puesto Zoco 46,4% 46,7% 53,6% 47,7% 

Otros ,0% ,0% ,0% ,0% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

1,7%

6,7%

37,5%

3,3%

4,2%

7,1%

10,7%

25,0%

3,6%

53,6%

46,4%

7,1%

35,7%

7,1%

3,6%

46,7%

Hipermercado

Tienda en Centro
Comercial

Tienda especializada de

calle

Puesto mercadillo

dominical

Mayorista

Puesto Zoco

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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LUGAR DE COMPRA 
 
 
También en este grupo de productos Jnan Jamaa es la polaridad comercial que presenta un mayor grado 
de atracción para el consumidor. 
 
La evasión fuera de Taroudant se sitúa en el 22%, porcentaje que asciende a cerca del 40% para la 
población de la tercera edad. 
 
 
Lugar de compra de productos de Otros productos de compra ocasional, según edad del 
entrevistado 

 
Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años Total 

Media % Media % Media % Media % Media % 

Jnan Jamaa 51,6 52,9 70,2 56,5 54,4 
Souk Elkbir 12,4 12,2 14,3 ,0 11,9 
Souk Elhad 7,9 11,2 11,7 4,0 9,2 
Fuera Muralla 4,1 1,0 ,5 ,0 2,5 
Fuera de Taroudant 24,0 22,7 3,3 39,5 22,1 

Total 100 100 100 100 100 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
 

54,4%

22,1%

2,5%

9,2%

11,9%

Jnan Jamaa Souk Elkbir Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudant
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52,9%

12,2%

11,2%

1,0%

22,7%

70,2%

14,3%

11,7%

0,5%

3,3%

56,5%

4,0%

39,5%

12,4%

7,9%

4,1%

24,0%

51,6%

Jnan Jamaa

Souk Elkbir

Souk Elhad

Fuera Muralla

Fuera de Taroudant

Entre 18 y 30 años Entre 31 y 45 años Entre 46 y 60 años Entre 61 y 80 años
 

 
Lugar de compra de productos de Otros productos de compra ocasional, 
según número de miembros 

 

Número de miembros de la unidad familiar 

Entre 1 y 3 
miembros 

Entre 4 y 6 
miembros 

Siete o más 
miembros Total 

Media % Media % Media % Media % 

Jnan Jamaa 58,3 51,7 62,1 54,4 
Souk Elkbir 11,7 12,6 9,0 11,9 
Souk Elhad 7,6 10,7 3,8 9,2 
Fuera Muralla ,3 3,2 1,4 2,5 
Fuera de Taroudant 22,1 21,7 23,8 22,1 

Total 100 100 100 100 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. Taroudant 

ADECOT - 2010 
 

 

51,7%

12,6%

10,7%

3,2%

21,7%

62,1%

9,0%

3,8%

1,4%

23,8%

11,7%

7,6%

0,3%

22,1%

58,3%
Jnan Jamaa

Souk Elkbir

Souk Elhad

Fuera Muralla

Fuera de Taroudant

Entre 1 y 3 miembros Entre 4 y 6 miembros 7 ó más miembros
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MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO 
 
 
Siguiendo con lo visto para las otras de tipologías de productos, también en este caso el medio de 
transporte utilizado suele ser a pie o en bicicleta, utilizándose el vehículo privado o el transporte público 
para acudir a zonas más alejadas y, obviamente, fuera de Taroudant. 
 
 

Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Otros 
productos de compra ocasional en 
Jnan Jamaa 

 % 

Jnan Jamaa A pié 48,3% 

Bicicleta 31,1% 

Coche/moto 17,2% 

Taxi 2,6% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,7% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 

Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
 

Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Otros 
productos de compra ocasional en 
Souk Elkbir 

 % 

Souk Elkbir A pié 44,1% 

Bicicleta 30,5% 

Coche/moto 22,0% 

Taxi 3,4% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,0% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 
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Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Otros 
productos de compra ocasional en 
Souk Elhad 

 % 

Souk Elhad A pié 25,0% 

Bicicleta 46,2% 

Coche/moto 19,2% 

Taxi 7,7% 

Autobús ,0% 

Indistintamente 1,9% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 

ADECOT - 2010 
 

 
Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Otros productos 
de compra ocasional Fuera de la 
Muralla 

 % 

Fuera Muralla A pié 21,4% 

Bicicleta 42,9% 

Coche/moto 21,4% 

Taxi 14,3% 

Autobús ,0% 

Indistintamente ,0% 

Otros ,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 
ADECOT - 2010 

 

 
Medio de transporte utilizado para 
realizar la compra de Otros productos de 
compra ocasional Fuera de Taroudant 

 % 

Fuera de Taroudant A pié 1,5% 

Bicicleta 1,5% 

Coche/moto 24,2% 

Taxi 65,2% 

Autobús ,0% 

Indistintamente 4,5% 

Otros 3,0% 

Total 100,0% 

Cuestionario de análisis de Demanda a Residentes. 
Taroudant 

ADECOT - 2010 
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44,1%

30,5%

22,0%

3,4%

25,0%

46,2%

19,2%

7,7%

1,9%

21,4%

42,9%

21,4%

14,3%

1,5%

1,5%

24,2%

65,2%

4,5%

3,0%

0,7%

31,1%

17,2%

2,6%

48,3%

A pie

Bicicleta

Coche/moto

Taxi

Autobús

Indistintamente

Otros

Janan Jamaa Souk Elkbir Souk Elhad Fuera Muralla Fuera de Taroudant
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FRECUENCIA DE COMPRA DE OTROS PRODUCTOS OCASIONALES 
 
 
Los art²culos de ñlujoò, como puede ser la joyer²a y relojer²a son adquiridos de modo esporádico, por lo 
que es normal que la frecuencia de compra resultante sea fundamentalmente anual. 
 
 
Frecuencia con la que realiza la compra de Joyería, Relojería, según la edad del entrevistado 

 

Edad del entrevistado 

Entre 18 y 30 
años 

Entre 31 y 45 
años 

Entre 46 y 60 
años 

Entre 61 y 80 
años Total 

% % % % % 

Joyería/relojerí
a 

Una vez cada dos 
semanas 

,0% 3,3% ,0% ,0% 1,1% 

Una vez al mes 2,1% ,0% ,0% ,0% 1,1% 

Cada dos o tres meses 9,5% 6,6% 9,5% ,0% 8,0% 

Cada seis meses 17,9% 11,5% 23,8% 20,0% 16,6% 

Anualmente 70,5% 78,7% 66,7% 80,0% 73,3% 

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Cuestionario a Comerciantes y Empresarios. Taroudant 
ADECOT - 2010 
 

 
 

1,1%

73,3%

16,6%

8,0%
1,1%

Una vez cada dos semanasUna vez al mes Cada 2 ó 3 meses Cada 6 meses Anualmente

 
 




